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M O R E  T H A N  « J U S T » 
A  C U S T O M E R  M A G A Z I N E

S P R I N G ,  S U M M E R ,  A U T U M N  A N D W I N T E R : 
T H E  4 × 4  O F 4 - S E A S O N S

Transa’s outdoor and travel magazine, 4-Seasons, is published four 
times a year with a minimum circulation of 40,000 copies. Transa 
Backpacking AG is the center of excellence for high-quality travel 
and outdoor equipment with ten branches, including in Eu-
ropaallee Zurich — the largest store in the country—the Markthalle 
Bern, and in the Basel SBB railway station building.

O U R  S E L F - I M A G E

4-Seasons is an independent magazine for leisure, mountain and 
outdoor sports enthusiasts, for nature-oriented travellers and active 
families. Thrilling interviews with globetrotters and outdoor enthusi-
asts, exclusive travel reports, first-class photos, in-depth background 
reports and expert product and purchase advice characterise the 
high-quality nature of the magazine. 4-Seasons enjoys high credibility 
and popularity among its readership.

3 6 , 0 0 0  via mail to active customers in German-speaking Switzerland
1 , 5 0 0  via mail to to active customers in French-speaking Switzerland
2 , 5 0 0  Display in Transa shops
+ also as a free PDF at transa.ch

S U B S C R I P T I O N S :  Of the active customer base in 
German-speaking Switzerland, more than 18,000 customers have 
already opted for a subscription – a steadily growing base.

B I L I N G U A L :  With Transa branches in western Switzerland/
Romandy, 4-Seasons is steadily establishing itself in French with 
over 1,400 subscriptions.

H I G H  Q U A L I T Y :  An open and more sustainable volume 
paper emphasizes the premium character of the magazine. * 

D
is

tr
ib

ut
io

n 
ke

y 
m

ay
 v

ar
y 

pe
r i

ss
ue

.

AT L E A S T 4 0 , 0 0 0  C O P I E S *



* 
Re

su
lts

 o
f t

he
 re

ad
er

 s
ur

ve
y 

in
 s

pr
in

g 
20

23
 w

ith
 o

ve
r 2

,2
00

 p
ar

tic
ip

an
ts

.

83  %
of respondents prefer to 
read 4-Seasons as a printed 
magazine. Nearly 25% do 
not read any other outdoor 
and travel print publications.

70  %
of the printed magazines are 
read by more than one person 
– making the actual reach of 
4-Seasons therefore significantly 
greater than the print run.

A G E

18–35 years� 20 % 

36–45 years� 17 %

46–55 years � 23 %

56–64 years� 23 %

65+� 15 %

G E N D E R

  Female� 51 % 
  Male� 45 % 
  Not specified� 3.5 % 
  Other� 0.5 %

O U R  
R E A D E R S H I P

4-S E AS O N S R E A D E RS A R E ACT I V E O U T D O O RS, 
N AT U R E-LOV I N G  A N D K E E N T R AV E L L E RS .

Our readers are interested in local and long-distance travel, a wide 
range of outdoor activities, practical tips and tricks, background 
information on Transa, product recommendations and news from 
the outdoor industry. What they appreciate about 4-Seasons is the 
variety of topics, the inspiring stories and the design.*



2/1 
M a ga z i n e  fo r m a t 
F u l l  b l e e d 
4 0 0 × 2 6 6   m m C H F  1 6 , 7 0 0

1/2 
F u l l  b l e e d 
v e r t . :  9 4 × 2 6 6  m m 
h o r . :  2 0 0 × 1 2 6  m m C H F 5 , 0 0 0

1/1 
M a ga z i n e  fo r m a t 
F u l l  b l e e d 
2 0 0 × 2 6 6   m m C H F  8 , 5 0 0

1/3 
F u l l  b l e e d 
v e r t . :  6 5 × 2 6 6  m m 
h o r . :  2 0 0 × 8 6  m m C H F  3 , 4 0 0

1/4 
F u l l  b l e e d 
v e r t . :  5 1 × 2 6 6   m m 
h o r . :  2 0 0 × 7 0  m m C H F 3 , 0 0 0

PRINT ADS
T E C H N I C A L D E TA I L S

Size of magazine 200 mm x 266 mm
Bleed 3 mm on all sides 
Colour profile inside PSO Uncoated ISO 12647 (FOGRA 47L) 
Colour profile outside PSO Uncoated v3 (FOGRA 52L) 
Data format PDF (min. PDF X1a)

Printing process Web offset 
Binding Perfect binding 
Material requirements 406 dpi, CMYK Sublima 210 (200 lpi)
 
Please note: Make sure to set the bleed margins to a mini
mum of 5 mm for important elements like logos, texts etc.

All adverts appear with text alignment without extra 
charge. Surcharges: Inside 5 % (front and back cover), 
outside 10 % (back cover).

Note Advertisements should be delivered in German 
and French by the print documents deadline. 

If necessary, we will be happy to help you with the 
translation for a fee. Advertisements in English 

may also be placed in exceptional cases.
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D I S C O U N T SS C H E D U L E  2 0 2 7
2 5  %  O F F W I T H  T H E  4 × 4  D I S C O U N T

Place four,  pay for three – book four of the same ad 
formats in four consecutive issues and receive a special 
discount of 25%.

1 0  %  C O M B O D I S C O U N T  +  

For bookings that appear within the same calendar year in 
both 4-Seasons and a Globetrotter Ausrüstung (Germany) 
publication, we grant a 10% combination discount on each 
booking. The combination discount also applies to brands 
with different distribution structures or billing addresses in 
Switzerland and Germany.

5  %  F S C D I S C O U N T F O R  LO O S E  A N D 
B O U N D I N S E R T S

• �There is a 5% FSC discount for loose and bound inserts 
printed on FSC-certified paper.

• �Loose and bound inserts are excluded from further 
discounts.

Note We accept no liability for the result of missing or 
faulty elements. Complaints due to incorrect templates 

cannot be recognised.

I S S U E
P U B L I C A -
T I O N  D AT E

A D V E R T 
D E A D L I N E

M AT E R I A L 
D E A D L I N E

# 6 5 2 3 . 0 3 . 2 0 2 7 0 1 . 0 2 . 2 0 2 7 1 0 . 0 2 . 2 0 2 7

# 6 6 0 1 . 0 6 . 2 0 2 7 1 2 . 0 4 . 2 0 27 2 1 . 0 4 . 2 0 2 7

# 6 7 0 7. 0 9 . 2 0 2 7 1 9 . 0 7. 2 0 2 7 2 8 . 0 7. 2 0 2 7

# 6 8 0 9 . 1 1 . 2 0 2 7 2 0 . 0 9 . 2 0 2 7 2 9 . 0 9 . 2 0 2 7

Delivery of print data

Susanne Häußler / Antonia Kern 
grafik@red-gun.com 
Phone: + 49 821 42 07 84 24

Marketing adverts

Sarah Fischer 
marketing@red-gun.com 
Phone: + 49 821 42 07 84 12



COLLABORATIONS

T O U R I S M � C H F  5 , 0 0 0

Page price, graduated discount for four or more pages 

Are you looking for a travel-loving target group with 
wanderlust? Or would you like to present your regional 
offers to an environmentally conscious public? 4-Seasons 
gives you the opportunity to present your destination to a 
broad clientele in a first-class setting.

B R A N D S � C H F  8 , 5 0 0

Page price plus editorial fee,  
Minimum size: two pages 

Do you want to attract attention to your brand? Whether 
it’s sustainability projects, exciting people from your brand 
world or a glimpse behind the scenes – we work with you 
to develop an appropriate narrative format for your target 
group and present your brand in an authentic way.

schon in der Jungsteinzeit bewohnt wurden und vor die man 
im Laufe der Jahrhunderte prunkvolle Fassaden gebaut hat, 
wurden bereits viele gedreht. Darunter Mel Gibsons «Passion 
Christ i» und der James-Bond-Film «Keine Zeit zu sterben». 
Auch wir sind durch diese Hollywood-Erfolge auf die film-
reife Stadt nahe Bari aufmerksam geworden und haben dann 
begonnen, die Region via Google Maps mal genauer unter die 
Lupe zu nehmen. Ob man da nicht eine tolle Gepäcktour mit 
unseren E-Trekkingbikes machen könnte? Von Google sind wir 
auf Bikemap gewechselt und haben die Route ausgetüftelt. 
Von der Ferse bis zum Rist des italienischen Stiefels. Von Bari 
bis Maratea, von Küste zu Küste, von der Adria bis zum Tyr-
rhenischen Meer. Reiseberichte und Routenvorschläge konn-
ten – und wollten – wir keine finden. Lieber ein kleines 
Abenteuer auf einem für uns weissen Fleck auf der Karte 
Europas. Am Ende kamen wir bei der Planung mit etwas 
Zickzack auf 350 Kilometer und stolze 8’000 Höhenmeter. 
Geradeaus geht es in der Basilikata maximal auf dem Weg 
von Bari in die Berge, danach ist entweder kleinster oder 
grösster Gang angesagt. Tut aber gar nicht so weh, wenn 
man ein E-Bike hat. Ausgerüstet mit dem neuen, effizienten 
PX-Motor von Bosch, 800-Watt-Akku im Rahmen und einem 
250-Watt-Extraakku sollten wir jede auch noch so bergige 
Tagesetappe ohne Nachladen schaffen – selbst mit 15 Kilo 
Gepäck in den Velotaschen. Mit diesem Extraschub fällt es 
auch leicht, mal die ein oder andere Sehenswürdigkeit links 
und rechts der Route mitzunehmen, ohne gleich konditionell 
ans Limit zu gelangen. 
Wir haben zwar ein kleines Campingset für alle Fälle an Bord, 
doch übernachten wollen wir bevorzugt in kleinen Pensionen 
und Ferienwohnungen – dort können wir problemlos die 
Akkus der Velos laden. Das restliche Volumen in den Taschen 
füllen eine zweite Velo garnitur, Regenjacke und Abendgarde-
robe für die kulinarischen Streifzüge nach den Etappen. 

Wohnen in einer Hollywood-Kulisse

Als wir nach einem unerwartet langen ersten Tag im Sattel 
Matera im Nieselregen erreichen, sind wir mit dem wechsel-
haften Wetter schnell versöhnt, denn die Stadt macht einfach 
sprachlos. Bis auf eine biketaugliche Strasse bestehen die zwei 
besiedelten Talkessel, die sogenannten Sassi, nur aus Stiegen, 
und die Erkundung kann allein zu Fuss erfolgen. Gut, dass wir 
unsere Unterkunft im Sassi direkt an der Strasse gewählt ha-
ben. «La Stalla» ist ein ehemaliger Pferdestall in einer rund 
fünf Meter ins Gestein gegrabenen Höhle – und heute liebe-
voll eingerichtet mit einem auf einer Empore schwebenden 
Doppelbett, wuchtigen Pendelleuchten und Kanapee. Fehlen 
darf auch nicht der Luftentfeuchter, denn so ganz kann der 
Stall nicht verhehlen, dass er mal eine Höhle war. Überhaupt 
war diese Art der Behausung Mitte des letzten Jahrhunderts 

der Grund, warum die italienische Regierun  g Matera evaku-
ieren liess und den Bewohnern oben auf dem Plateau eine 
neue Stadt baute. Die prekären hygienischen Bedingungen 
führten seinerzeit sogar dazu, dass hier die Durchfallerkran-
kung Ruhr grassierte und die Kindersterblichkeit enorm 
hoch war. 
Tag zwei bildet mit zwei knackigen Anstiegen und einer 
Gesamt strecke von etwas über hundert Kilometern gleich den 
sportlichen Höhepunkt unserer fünftägigen Reise. Damit wir 
es ohne Laden schaffen, müssen wir heute viel im Eco-Modus 
strampeln. Das Etappenziel ist Aliano. Zunächs  t führt die 
gestern neu justierte Route – Gravel anstatt Teer – durch eine 
Landschaft, die oftmals an die Toskana erinnert. Weite Hügel, 
Kornfelder bis zum Horizont und ab und an ein Windrad. 
Gegen Ende dann folgt dann ein echtes landschaftliches 
Schmankerl: die Calanchi. Dort erschuf der seltene, aber inten-
sive Regen im Zusammenspiel mit weichem Gestein und 
lehmreicher Erde eine bizarre Landschaft, die aussieht, als hätte 
ein Konditor zu viel mit dem Zuckerguss herumgespielt. 
Nächster Höhepunkt ist Pietrapertosa in den Lukanischen 
Dolo miten. Wie ein Schwalbennest klebt der 1’000-Seelen-Ort 
an den steilen Felsspitzen. Stellen weise hat man sich beim 
Bau sogar eine Hausseite gespart und einfach den Fels als 
vierte Wand genutzt. 

Statue mit Meerblick

Wir sind jetzt richtig im Fluss. Die Reichweite der E-Bikes 
korrekt einschätzend, spulen wir die letzten zwei Tage mit 
Leichtigkeit ab. Immer wieder stossen wir dabei auf Ver-
suche, die Basilikata als Velodestination zu etablieren. Sei es 
eine verwaiste E-Bike-Ladestation, leicht verwitterte Weg-
marken mit Velo-Symbol oder eine verlassene und geteerte 
Bahnstrecke mit bis zu zwei Kilometer langen Tunneln. Diese 
wurden offensichtlich vor Jahren mal mit Lampen versehen, 
nur an einen Bewegungsmelder hat niemand gedacht. Zum 
Glück verfügen unsere Velos über eine Lichtanlage, nur die 
Spinnweben im Tunnel muss man aushalten. 
Fürs Finale legt sich die Basilikata nochmal richtig ins Zeug. 
Unser Ziel in Maratea (nicht zu verwechseln mit Matera) liegt 
nicht etwa am Strand auf Normalnull, sondern an der «Statua 
del Cristo Redentore». Diese Jesusfigur ist nach der in Rio de 
Janeiro das zweithöchste Bauwerk dieser Art und thront in 
623 Metern Höhe. Ein Blick auf die Akkuanzeige verrät: Das 
passt. Und so schrauben wir uns in Windeseile über teils frei-
schwebende Serpentinen zum Aussichtspunkt empor. 
Dann ist unser kleines Abenteuer geschafft. Hinter uns die 
erfolgreich gemeisterten Gipfel des Apennin, neben uns die 
Christusstatue und vor uns ein kitschiger Sonnen untergang 
– schöner kann eine Tour nicht enden. Basilikata, du hast 
unser Herz. Und den Matsch verzeihen wir dir.

«Hunderte Kilometer auf 
nahezu autofreien 
 Strassen? Die Basilikata 
ist ein Velotraum.»

Entwarnung! Der einzige 
Hund, der uns auf der 
Tour Probleme macht, steht 
auf Mango und Vanille.

Erinnern an Badlands in den 
USA: die Calanchi bei Aliano.
Erinnert an Waterloo: unser 
Ausflug in den Matsch. 
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Nichts geht mehr. Die Räder stehen still. Der Lehm ist überall. 
Unser Plan ist hinüber. Und dabei sind wir gerade mal ei ne  n 
halben Tag unterwegs. Ein Gewitterschauer hat den Feldweg 
in eine Matschrinne par excellence verwandelt und die selbst 
geplante Bikemap-Route mit möglichst hohem Antei  l unbe-
festigter Strassen zur Schnapsidee degradiert. 
Nach dem Abzweig von der regennassen, aber fahrbaren 
Teerstrasse hat es nur zehn Meter gebraucht, bis der auf-
geweichte Boden, den wir fortan Basilikata-Matsch nennen, 
alle rotierenden Teile vollumfänglich eingekleistert hat. 
Selbst schieben funktioniert mit den blockierenden Reifen 
nur bedingt. Den kühnen Gedanken, dass das nach der 
nächsten Kurve schon wieder geht, geben wir spätestens 
nach 20 Metern auf und blasen zum Rückzug. 
Doch wie die Bikes wieder flottkriegen? Ein naher Bauernhof 
ist die Rettung. Der italienische Landwirt spricht zwar kein 
Englisch – und wir leider auch kein Italienisch –, doch der An-
blick unser Velos reicht ihm, um unsere Misere zu erfasse  n. 
Mit freundlichen Gesten geleitet er uns in eine Ecke seines 
Grundstücks, in der ein nigelnagelneuer Dampfstrahler steht. 
Nie zuvor leuchtete die Farbe Gelb vielversprechender. 
Nach einer Stunde sind unsere Bikes wieder fahrbereit und wir 
verabschieden uns zutiefst dankbar. Uns selbst geloben wir, 
un ser e Abenteuerreise nur noch auf asphaltierten Strassen 
fortzusetzen – was hier in der Basilikata aber absolut kein 
Nachteil ist, denn weite Teile sind gefühlt menschenleer und 
Autoverkehr gibt es allenfalls im Stundentakt.

Ein weisser Fleck in Europa

Basilikata? Diese Region im Süden Italiens ist den meisten 
unbekannt. «Ungünstig» gelegen zwischen den Touristen-
Hotspots Amalfiküste und Sizilien, erlebt man dort weitest-
gehend noch das echte, ungeschminkte Italien. Hier, in den 
Aus läufern des Apennin mit Bergen bis 2’267 Metern Höhe 
gibt es beinahe mehr Wölfe und Bären als Menschen. Filmfans 
kennen aber sicher die bekannteste Stadt der Basilikat  a: 
Mater  a. In dieser geschichtsträchtigen Stadt, deren Höhlen 

VON DER 
FERSE

BIS ZUM 
RIST

Es gibt in Europa keine weissen 
Flecken mehr? Nun, Ramona und 
Benjamin haben ihren im Süden 
Italiens in der Basilikata gefunden. 
Per E-Bike haben sie den Stiefel 
von Küste zu Küste durchquert.

Text Benjamin Bösch 
Fotos Michael Neumann

Maratea mit seiner Christusstatue 
ist für den Giro  d’Italia der beiden 
das, was die Champs-Élysées für die 
Tour de France ist: ein würdiges Ziel.

Wer alte Steine mag, wird Matera 
lieben. Hier wurde schon in der 
Jungsteinzeit in Höhlen gesiedelt.

Bari

Maratea

313 0  
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Additional content distribution via Transa’s digital 
channels, such as the newsletter, blog and more. We would 

be happy to put together an individual offer for you!



A
ll 

pr
ic

es
 a

re
 n

et
 p

ric
es

 w
ith

ou
t V

AT
.

#
6

2
 |

 S
O

M
M

E
R

 2
0

2
6

D A S  O U T D O O R - M A G A Z I N  D E R  T R A N S A

LO O S E  I N S E R T S
… are printed materials loosely 
enclosed in the magazine.

B O U N D I N S E R T S
… are printed materials or 
brochures glued firmly to the 
magazine.

For further information on loose or bound inserts and other special 
forms of advertising, please contact: marketing@red-gun.com

A D D I T I O N A L P R I N T O F F E R S

LO O S E  /  B O U N D I N S E R T S � 1 8 0  C H F

per thousand copies or part thereof  
up to 25 g weight

Minimum circulation 50,000 copies

Rates for additional weight or for 8-, 12- or 16-pages 
inserts on request. Rates are not eligible for discount, 
apart from FSC discount. 

Please note Technical costs will be invoiced.

Availability A minimum or direct mailing circulation is 
possible, as well as control of split circulation on request. 

Adverts by third parties are generally not possible 
in bound inserts. Upon request in loose inserts 
(usually 50 % surcharge).

Delivery conditions Print subvention 2 % additional 
delivery to booked quantity. Free delivery to the printery 
on euro-pallets 3 weeks prior to publication. Addresses 
and dates will be notified in time. 
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M A R K E T I N G / A D V E R T I S I N G

Sarah Fischer
Tel.: + 49 821 42 07 84 12
marketing@red-gun.com

E D I T O R S

Moritz Schäfer
Tel.: + 49 821 42 07 84 16
schaefer@red-gun.com

RED GUN GmbH 
Editorial office Glocker & Neumann
Provinostrasse 52 
86153 Augsburg, Germany
Tel.: + 49 821 42 07 84 0 
red-gun.com

P U B L I S H E R

Transa Backpacking AG
Josefstrasse 53 
8005 Zurich, Switzerland
transa.ch

T E R M S  A N D C O N D I T I O N S

The general and additional terms and 
conditions (transa.ch) apply.

D O YO U  S P E A K E N G L I S H ?

Find the media data in English on 
transa.ch/4-seasons or contact us for further 
information: marketing@red-gun.com

Protecting the environment: 
4-Seasons is printed 
on FSC®-certified paper 
in Switzerland.
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