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Jack Wolfskin holt mit PPDS
das Abenteuer nach drinnen
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Die Vertriebskonzepte flr digitale POS, die wir flr Jack Wolfskin
in den Flagship-Stores entwickelt haben, wurden so konzipiert,
dass das Einkaufserlebnis noch emotionaler wird. Die Kombi-
nation aus LED-Displays, Digital Signage-Bildschirmen,
innovativen Touchpoints, wie dem Lagerfeuer, und Touchtablets

hinterlassen bei den Kund:innen am POS einen bleibenden
Eindruck, nachdem der Sektor fur Outdoor-Bekleidung immer
starkerem Wettbewerbsdruck ausgesetzt ist. Dies ist ein gutes

Beispiel fliir den neuen Mastab flir Vertrieb und Marketing im JaCR "

Bereich POS: mit minimalen Investitionen maximale Wirkung

beim Kunden erzielen.” WOIfSkin

Damian Rodgett, CEO, pilot Screentime GmbH
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Hintergrund

Authentisch. Verantwortungsvoll. Abenteuerlustig. Jack
Wolfskin motiviert bereits seit Gber 40 Jahren Menschen
dazu, nach drauflen zu gehen und sich mit der Natur zu
verbinden. Diese 1981in Deutschland gegrindete Marke
ist heute einer der grofiten internationalen Lieferanten

und Franchise-Unternehmer fir Bekleidung, Schuhwerk,
Ausristung und Zubehor fir Outdoor-Aktivitaten. Mit mehr
als 500 Stores und 1400 Mitarbeiter:innen in ganz Europa
und Asien mochte Jack Wolfskin mit seinen Premium-
Produktkollektionen den Menschen die Méglichkeit bieten,
die exotischsten Outdoor-Locations der Welt zu erleben.

Herausforderung

Jack Wolfskin steht fur Abenteuer. Das Team von Jack
Wolfskin hat es sich zur Aufgabe gemacht, Menschen die
Moglichkeit zu bieten, Abenteuer zu erleben und Neues zu
entdecken. Und genau diese Begeisterung flr Outdoor-
Erlebnisse und Wanderlust sollte auch in den Stores zum
Ausdruck kommen. Dazu benétigten sie eine innovative
Losung, die die Sinne ihrer Kunden anregt und gleichzeitig
far ein intuitives und inspirierendes Verkaufserlebnis
sorgt. Als Marke, die auf das Design und die Technologie
ihrer Produkte stolz ist, musste diese Losung auch

ihre hohen Qualitdatsstandards und die einzigartige
Erkundungsstrategie widerspiegeln.

LOsung

Um das ultimative Abenteuererlebnis auf den Weg zu
bringen, kooperierte Jack Wolfskin mit PPDS und pilot
Screentime zusammen, um eine spannende Kundenlésung
zu schaffen. Nachdem die besten Experten an Bord waren,
wurde eine umfassende AV-Losung eingefihrt, um den
Vorzeigestandort Frankfurt am Main in einen Jack Wolfskin
Store der nachsten Generation zu verwandeln. Zu diesem
Zweck wurde der Store mit einer inspirierenden 7,5 m?
grof3en LED-Videowand der Philips L-Line 7000 Serie
ausgestattet, um die Kund:innen im Laden zu begeistern
und Passant:innen in den Laden zu locken. Zusatzlich

zu dieser beeindruckenden LED-Wand wurde ein
professionelles Signage Display der Philips Q-Line

strategisch so platziert, dass die Nachhaltigkeitsmerkmale
des Stores und seiner Produkte ins rechte Licht gerickt
werden. Diese Philips-Displays wurden in das breitere
Content-System des Stores integriert, das interaktive
Touchscreens sowie nahtlose Storytelling-Erlebnisse
umfasst, die Lust auf Abenteuer machen.

Vorteile

Outdoor-Abenteuer drinnen erleben: Philips LED bietet den
Kund:innen ein noch besseres Einkaufserlebnis, da alle Details
eines Outdoor-Abenteuers in spannender Weise auf dem
grofien Bildschirm prasentiert werden.

Skalierbares Design: Dank des modularen Designs und
endloser Optionen kann die LED-Videowand problemlos
umgestaltet werden, indem Panels hinzugefligt oder
entfernt werden.

Starke Wirkung: Extreme Helligkeit und die besonders klare
Aufloésung entfalten eine starke Wirkung, um die Kund:innen
zu begeistern und den Umsatz zu steigern.

Energieeffizienz: Energiesparende Bildschirme bedeuten
niedrigere Betriebskosten und stellen einen wichtigen
Schritt hin zu einer grineren Zukunft dar.

Fast facts
Kunde Projekt
Jack Wolfskin LED-Display der Philips
7000 Serie 41BDL7219L
Standort (30 Einheiten), Signage

Frankfurt am
Main, Deutschland

Display der Philips Q-Line 55¢
55BDL3550Q/00 (1 Display)

Projekt
Flagship-Store
der nachsten
Generation

Y Partner
pilot Screentime GmbH
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