KAIKKI PELIIN SOIVIESS/I /

Tyokirja tekstin tuottamis



Taustatiedot kampanjaan

Tayta alle taustatietoja siita tuotteesta tai palvelusta, jonka kampanjaan lahdet tuottamaan tekstimateriaalia tassa
tyokirjassa. Voit tehda jokaiselle seurasi tuotteelle tai palvelulle omat tekstisisallot erillisiin tyokirjoihin.

Valitsemani tuote / palvelu
(esim. Pesislitkkari)

Kampanjan nimi
(esim. Nallepesiksen kesa 2020)

Kampanjasi kohderyhma
(esim. 2014-2016 -syntyneet lapset ja heidan vanhempansa)

Tuotteesi / palvelusi hinta
(esim. 80 € / kesakausi)

Mahdollinen kampanjahinta
(esim. llmoittaudu viimeistaan 30. huhtikuuta hintaan 69€!)

Kampanja-aika
(esim. ilmoittautuminen auki 14.-14.5.2020)

Tuotteesi / palvelusi toiminta-aika
(esim. 15.5.-30.9.2020)

Sijainti
(esim. Toejoen koulun monitoimikentta)

Paivamaara ja kellonaika
(esim. maanantaisin klo 18:00-18:55)

Muuta

(esim. kokoontumiskertojen lukumaara,
tietoa vetdjists, vastuuhenkilon yhteystiedot,
maksuohjeet, erapaivat)

Keskustele

aiheesta Slackissa:

#teksti




TEHTAVA 1: Zero draft eli raakateksti

Kirjoita nyt alle kaikki tuotteestasi/palvelustasi tietamasi asiat lausemuotoon. Tekstin ei tarvitse olla jasenneltya,
ryhmiteltya tai muutenkaan jarkevassa jarjestyksessa, kunhan saat kynan sauhuamaan ja saat kaikki tietamasi
asiat mustana valkoiselle. Muista sisallyttaa mukaan kaikki edellisella sivulla luetellut kohdat!

Pyri vastaamaan kysymyksiin: mika, kenelle, missa, milloin, kuka jarjestaa ja miksi, mita maksaa ja mita asiakas saa.




TEHTAVA 2: Infotekstin luominen

Kopioi tehtdvaan 1 kirjoittamasi teksti alle & lahde siistimaan sita siirtelemalla samaan aihepiiriin liittyvat asiat
perakkain ja poistamalla turhat toistot. Poista myds sellaiset kohdat, joita ilman uskot asiakkaasi pystyvan
tekemaan ostopaatoksen. Muista jakaa tekstisi kappaleisiin (max. 4 lausetta / kappale) ja tarkistaa kielioppi!

Valmista? Onneksi olkoon, voit kayttaa ylla olevaa tekstia seurasi
kotisivuilla tuotteesi tai palvelusi esittelytekstina!



TEHTAVA 3: Listaa tirkeimmét faktat

Lue edelliselle sivulle (Tehtava 2) kirjoittamasi teksti lapi & pohdi mitka kirjoittamasi kohdat ovat tarkeimmat
tuotteesi myynnin edistamisen kannalta? Listaa alle viisi tarkeinta faktaa tai ominaisuutta.

Esimerkiksi: ensimmainen kerta on maksuton, lapsen sosiaaliset taidot kehittyvat, koulutetut vetgjat,
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TEHTAVA 4: Numeroita

Tutkimusten mukaan numerot kiinnittavat lukijan huomion parhaiten. Listaa alle tuotteeseesi tai palveluusi
liittyvia numeerisia faktoja tai tietoja.

Esimerkiksi: yleisokeskiarvo, hinta, kuinka monta % on tyytyvaisia, syntymavuodet, paivamaarat.
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TEHTAVA 5: Otsikko

Luo kampanjallesi 10 erilaista otsikkoa. Otsikoiden tulee sisaltaa 3-5 sanaa. Huomioi myos, etta otsikko
saa sisaltaa enintaan 40 merkkia (mieluiten 25-40 merkkia).
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TEHTAVA 6: CTA eli toimintakehoitus

Luo kampanjallesi 5 erilaista toimintakehoitetta.
Toimintakehoitteiden pituus on lyhyt, maksimissaan 1-3 sanaa.
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TEHTAVA 7: Caption eli julkaisuteksti

Luo julkaisullesi erilaisia julkaisuteksteja sosiaalisen median paivityksia ja maksullista mainontaa
varten. Julkaisussa tulisi olla 5-18 sanaa (suositus 14 sanaa) ja merkkimaara ei saisi ylittaa 80 merkkia.

VINKKI 1: Ota jokaiseen julkaisutekstiin eri teema, aloita teksteja eri sanoilla ja vaihtele sanajarjestysta.
Panosta ensimmaisiin sanoihin, silla niiden perusteella lukija paattaa jatkaako han tekstin lukemista.

VINKKI 2: Saasta nama julkaisutekstit tuleville kausille ja auta itseasi tulevaisuudessa!




