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WEBINAARI

Somen maksullinen mainonta
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e Miksi markkinoida somessa?
o  Mita mahdollisuuksia some tarjoaa?
o  Qikeiden kanavien valinta

e Maksullinen mainonta
o  Eri mahdollisuudet

Sisalto e

e Ohjevideot & tyokirja
o Mainoksen tekeminen
o  Pikselin hakeminen
o  Somemainoksen tsekkauslista




Nyt laitetaan webinaareissa opitut keinot
kokonaisvaltaisesti hyotykayttoon!



JOTTA VOIMME MAINOSTAA,
MEILLA PITAA OLLA KUNNOSSA:
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TAVOITTEET & VIESTINTA- KUVA / VIDED
KOHDERYHMAT SUUNNITELMA
| J
MAINOSTEKSTIT & KoTISIvUT / LINKITYKSET/

INFOVIESTIT LANDARIT POLUT



Ennen
mainostamista

Luo vuoden viestintasuunnitelma.

Maarittele markkinointibudjetti.

Jaa budjettisi markkinoitavien palveluiden valille
viestintasuunnitelmaan.

Valitse 1. markkinoitava palvelu / tuote.

Valmistele palvelun / tuotteen polku kuntoon:

O

@)
(@)
@)
@)

Tavoite ja kohderyhma maariteltyna
Landarit / kotisivut paivitettyna
Markkinointitekstit luotuna

Kuva- ja videomateriaalit tehtyna
Sahkopostin automaattiviestit kirjoitettuna




TAUSTAA




e  Opiskelijoista 91 prosenttia, tyossakayvista 73 prosenttia
ja elakelaisista 21 prosenttia kayttaa somepalveluja.

e  Sukupuolten valiset erot ovat pienia: miehista 58% ja
naisista 64% hyodyntaa yhteisopalveluja

S 0 m e S u 0 m e SS a ° U_usia tulokkaita on (_J_IIut__[_)_ngt_)_l_l_, J:g__esimerkiksi SnapChat ja

Tiktok kasvattavat kayttajamaariaan nuorten keskuudessa.
Niiden kaytto on yha hyvin maltillista vakiintuneempiin
sosiaalisen median kanaviin verrattuna.
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Facebookissa ja Instagramissa toteutetut kampanjat tukevat
vahvojen brandien rakentumista.

Keskimaarin tunnettuuden vaikutus on +5 % - +30 %.
Tunnettuuserot selittyvat selkeimmin brandin persoonallisuudella.

Brandit, jotka ymmartavat Facebookin ja Instagramin kontekstin ja
osaavat luoda siihen sopivaa sisaltoa, saavat parhaiten vaikutuksia

S 0 m e S u 0 m e S S a esim. tunnettuudessa ja huomioarvossa.

Yhteisopalvelujen kiaytto ikdluokittain
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Maksulliset
somemainokset

Suosituimpia Facebook- ja Instagram-mainokset.

Mahdollista myos Twitterissa, LinkedlInissa ja
YouTubessa.

Tunnistat maksetun mainoksen “Sponsoroitu” tai
“Mainostettu” -tekstista.

Printtimainontaan verrattuna edullista.

Facebook ohitti vuonna 2015 Suomessa
sahkopostimarkkinoinnin ja hakusanamainonnan.

Vaatii oman Facebook-profiilin, Facebook-sivun seka
luottokorttitiedot.
o  Laskutus joko kerran kuukaudessa tai tietyn
summan ylityttya.




Tavoittaa paljon ihmisia oman sivun tykkaajien
ulkopuolelta.
o  Kayta paastaksesi potentiaalisten
asiakkaiden tietoisuuteen.

Tehokkain tapa tavoittaa uusia asiakkaita.

— ot Jos et kiyta maksullisia mainoksia, Facebook ei
yo yj a nayta normaaleja julkaisujasi yhta laajalle.

Pyri saamaan klikkauksia, kommentteja / reaktioita.

Mitattavuus katevaa Facebookin tarjoaman
analytiikan kautta (Audience Insights/Mainosten
hallinta).




US Display Ad Spending, by Device, 2014-2017
billions

Ennm
0 I I I 2014 2015
M Desktop* W Mobile**

e  54% Facebook-kayttajista kayttavat palvelua vain

mobiilissa.
e 85% Facebookin mainostuloista tulee mobiilissa
nakyneista mainoksista.




e VYleisesti kohdennettuun mainontaan;

o  kampanjoiden ja uusien tuotteiden
promoaminen

M i h i n kéyttaé o tarkeat postaukset / blogi-kirjoitukset
- o arvontapostauksen nakyvyys (julkaisun
m a kS u I I I St a mainostaminen)
m a i n 0 n t a a ? o  sahkopostilistan kasvattaminen

HUOM! ON TODELLA TARKEAA ETTA MAINOKSELLASI
ON AINA TAVOITE/MOTIIVI!




FACEBOOK ADS




Mainostili

Et voi mainostaa ilman henkilokohtaista tilia ja
Facebook-sivua.

Et voi mainostaa ilman mainostilia (ja siihen
linkitettya luottokorttia).

Jos sinulla ei ole viela mainostilia, klikkaa “Luo
mainoksia” -kohdasta Facebookin oikean

ylakulman alasvetovalikosta (pieni nuoli
alaspain).

Jos mainostili on jo olemassa, paaset sinne
samasta alasvetovalikosta kohdasta “Hallitse
mainoksia”.




Pikseli

Mika on Facebook-pikseli?

Facebook-pikseli on analytiikkatyokalu, jonka avulla voit
analysoida mainontasi tehokkuutta ymmartamalla
toimintoja, joita ihmiset tekevat sivustollasi.

Facehook-pikselin hyodyt
- Tehosta mainontaasi.

- Tavoita oikeat ihmiset.

- Lisaa myyntiasi.

- Analysoi mainosten tuloksia.




Pikseli

Facebook-pikseli sijoitetaan verkkosivusi koodin
otsikko-osioon (<head>). Joillakin sivuistoilla tama on helppo
tehda itse, mutta mikali kotisivusi ovat mainostoimiston
takana, voit pyytaa heita lisaamaan koodin paikoilleen.
Facebook opastaa myos itse hyvin pikselin asentamisen vaihe
vaiheelta.

Kun pikseli on asennettu, alkaa se seuraamaan kyseisen
sivuston liikennetta ja toimintoja. Esimerkiksi jonkun
vieraillessa sivuston tietyssa osiossa (esim.
Pesiskoulu-sivulla) Facebook-pikseli aktivoituu ja raportoi
toiminnon. Talla tavalla sinulle jaa jalki asiakkaan
liikkumisesta sivuilla, ja voit tavoittaa kyseisen henkilon
uudelleen valitsemillasi Facebook-mainoksilla.




Pikseli

Pikseli kannattaa kayda asentamassa kotisivuille /
landareille / Google Analyticsiin heti mainostilin
luotuasi, jotta se paasee heti raksuttamaan sinulle
tuloksial

Ohjevideo pikselin saloihin Webinaarit-osiossa
pesis.fi-sivuilla!




Kohderyhmat

Voit luoda kohderyhmia talteen jo ennen mainostamisen
aloittamistal

Facebookissa on kolme eri kohderyhmaversiota:

Tallennetut kohderyhmat (itse luodut)
Mukautetut kohderyhmat (pikselit)
Samankaltaisuuteen perustuvat kohderyhmat
(kaksoisolentokohderyhma)

HUOM! Palaa takaisin tyopajan ihanneasiakkaan teemaan

ja tehtaviin, voit kayttaa siella luotuja profiileja suoraan

maksullisten mainosten kohderyhmien maarittelemiseen.




;Voitteen valinta

Mika markkinointitavoitteesi on? Ohje: Tavoitteen valitseminen

Tunnettuus Harkinta Konversio
Brandin tunnettuus Liikenne Konversiot
f*’rv” Kattavuus Sitoutuminen Luettelomyynti
Sovellusasennukset Kaupassa kaynnit
Videon nayttokerrat
Liidin luonti

Viestit




Milloin
mainostaa?

Pida kampanjasi Iyhyina (max 5 paivaa), pida
valissa muutaman paivan taukoja

1-2 paivan mainokset tehottomia, eivat ehdi
starttaamaan kunnolla

Tee mainokseesi pienia muutoksia, jotta Facehook
kasittelee sitd “uutena”

Tutkimusten mukaan maanantai on paras paiva
maksetulle mainokselle (piristysta alkaneeseen
viikkoon shoppailulla)
o  Pohdi aikatauluja kuitenkin kohderyhmasi
kayttaytymisen nakokulmasta
Viikonloppua kannattaa hyodyntaa, ilta-ajat hyvia




Budjetin

Mmaartl

ttely

Maarittele budjettisi aina tuote/palvelukohtaisesti.
Nyrkkisaanto: 1 x osallistumismaksu on budjettisi,
tarvitset siis vain yhden ilmoittautuneen mainontasi
kautta paastaksesi +/- 0 -tilanteeseen

o  Esim. pesisliikkarin kesakausi maksaa 80€,
mainosbudjettisi on siis 80€.
o 4 x20€:n kampanja = 4x 4pvn kampanja = 16

paivaa aikaa saada yksi ilmoittautunut.

9€/p riittaa oikein hyvin.
Jos haluaa mainostaa “isosti” niin 10-20€ on jo
varmasti hyvin tehokasta.
Jos on sesonkikausi, niin pienemmalla budjetilla ei
tavoita yhta paljon vakea, kuin sen ulkopuolella

o (esim. black friday, vaaliaika)




Paivita
mainoksiasi

Ali pivitd mainoksiasi pelkistiin Facebookin
algoritmin, vaan myos kohderyhmisi vuoksi.

Eiko olekin arsyttavaa, kun somessasi pyorii aina
tismalleen samat mainokset samalta yritykselta?

Mita jos yritys (ja ehka tuotekin) pysyisivat samoina,
mutta mainoksen kuva/video/teksti vaihtelisi?

Viipyisitko uudistuneen mainoksen aarella kauemmin,
kuin saman vanhan?




MAINOSTEN SHOITTELUT



FACEBOOK

Ravintola Bucco Ravintola Bucco °ee
Sponsoroitu - & Sponsoroitu * @ [ Lake Tahoe Camping Trip on Friday

@ Shirley Ai's birthday is 1oday

Opi luomaan tehokkaita mainoksia Facebookia ja Instagramia hyddyntamalla! Opi luomaan tehokkaita mainoksia Facebookia

ja Instagramia hyodyntamalla!

Sponsored
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WEBINAARI

Maksullinen mainonta somessa

WEBINAARI

Maksullinen mainonta somessa

Jasper's Market is now open downtown
www jaspers-market.com
Check out our best quality locally sourced

products,

pesis.fi ) -
Maksuton webinaari At aghasdl -

PESIS.FI Tervetuloa mukaan oppimaan uutt...

Maksuton webinaari Tartu tarjoukseen L L

. . Ole ensimmainen, joka tykkaa tasta
Tervetuloa mukaan oppimaan uutta Facebookin...
Tykkaa Kommentoi Jaa
[C) Tykkaa CJ Kommentoi /A Jaa D/:} ¥ D »

péytdkone mobii 11 oikea sarake



INSTAGRAM

ravintolabucco
Sponsoroitu

OHJEVIDEO:
Facehook-pikseli

Lue lisaa

Instagram

ravintolabucco
Sponsoroitu
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WEBINAAR

Maksullinen mainonta somessa

Tartu tarjoukseen
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ravintolabucco Opi luomaan tehokkaita mainoksia
Facebookia ja Instagramia hyodyntamalla!

A

ravintolabucco
Sponsoroitu
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WEBINAARI

Maksullinen mainonta somessa

Opi luomaan tehokkaita
mainoksia Facebookia ja
Instagramia
hyodyntamalla!




ANALYTIIKKA: MAINOSTEN HALLINTA




Analysointi

SEURAA NAITA MAINOSTEN HALLINNASTA!

Nayttokerrat = Kerrat kun mainos nakyy milla tahansa
naytolla.

Kattavuus = Mainoksen nahneiden yksittaisten ihmisten
maara.
Tulokset = Toteutunut tavoite (esim. linkin klikkaus).

Tuloskohtainen hinta = Hinta yhdelle “tulokselle”
(klikkaus tai nayttokerta riippuen tavoitteesta)




TESTAUSVAIHTOEHTOJA:

Eri kuva/video samalle kohderyhmalle
Samaa mainosta eri kohderyhmalle
Eri teksteja samalle kohderyhmalle

Eri kampanjapaivia ja kestoja (esim la-su vs

to-ma).
Te St a u S - Kuvamainos vs. videomainos samasta tuotteesta
- Tuloskohtainen hinta...
tallennetulle kohderyhmalle
vs. mukautetulle kohderyhmalle
vs. kaksoisolentokohderyhmalle.

- Kirjaa ylos huomiosi.




Testaus

5-10 € kannattaa aina “uhrata” testaukseen. Raha ei mene

hukkaan, koska saat joka tapauksessa nakyvyyttal

Pain vastoin, voit saastaa rahaa, kun saat parempia tuloksia
pienemmalla rahalla, kun olet varma minka tyyppinen mainos
on paras vaihtoehto.

Muista nimeta kampanjasi hyvin, jotta tiedat mista
testattavasta kohteesta on kyse!

Luo testaus itse tai hyodynna Facebookin
yhdistelmien “arvontaa”.




Analysointi

Valitse testatuista mainos jolla on:

1)  pienin tuloskohtainen hinta
2) eniten kattavuutta

HUOM! JOS PIENIMMALLA HINNALLA ON SUHTEESSA
TODELLA PIENI KATTAVUUS, VALITSE SEURAAVAKSI
PARAS VAIHTOEHTO.

HUOMHUOM! SEURAA AINA KAMPANJOIDEN
ETENEMISTA JA VARMISTA, ETTA NE TOIMIVAT (JOSKUS
SAATTAVAT JAMAHTAA KESKEN KAMPANJAN)




VINKKEJA / FUN FACTS




1) 23% maailman vaestosta on aktiivinen Facebook-tili.
Joka neljas henkilo on siis Facebookissa.



2) 39% Facebook-sivujen tykkaajista seuraavat sivuja
kilpailuihin osallistumisen johdosta.



3) Kysymyksen kysyminen julkaisusi lopuksi kasvattaa
kommenttimaaraa 100% verrattuna niihin julkaisuihin,
joissa kysymys on julkaisun keskiosassa.



4) Hymiot julkaisussa keraavat 5/% enemman
tykkayksia, 33% enemman jakoja ja 33% enemman
kommentteja.



) Mainosten klikkausmaarat kasvavat /0% vuodesta
toiseen. Tama tarkoittaa vain hyvaa sosiaalisen median
mainosmahdollisuuksia hyodyntaville yrityksille!



6) 15% julkaisun kokonaisnakyvyydesta tapahtuu
ensimmaisten 9 tunnin aikana. Aikatauluta ja ajasta siis
julkaisusi niihin hetkiin, kun kohderyhmasi on
todennakoisimmin linjoilla.



1) Facebookin mainosten keskimaarainen
klikkausprosentti on 0,9. Eli esimerkiksi 1000
mainoksen nakijasta 9 etenee kohdesivullesi.



8) 40% Facebook-kayttajista ei tykkaa mistaan
brandisivuista. Toisin sanoen maksettu mainonta on
ainut keino tavoittaa heidat.



9) Videoilla on korkein konversioprosentti, vaikkakin
kaikista julkaisuista ja mainoksista vain 3% koostuu
videomateriaalista.



10) Jos mainoksesi sisalto ei ole FB:n standardeja
vastaava, ei mainostasi nayteta yhta laajalle. Raha ei siis
takaa nayttokertoja, vaan siihen vaaditaan myos laatua.



11) Facebook nostattaa 50 viimeisimman sivun
nakyvyytta, joiden julkaisuihin seuraaja on reagoinut.

Raivaa siis tiesi noiden 50 sivun joukkoon julkaisemalla
saannollisesti ja aktiivisesti!



OHJEVIDEOT




OHJEVIDEOT (pesis.fi -> Webinaarit)
e Facebook Ads
e Facebook-pikseli

Materiaalit

TYOKIRJA (pesis.fi -> Materiaalit)
e Maksullisen mainoksen tsekkauslista




