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WEBINAARI

Tekstin tuottaminen



a2 slack




e Tekstin tuottaminen
o  Tekstin merkitys
o Mita huomioida tekstia tuottaessasi?
o Mihin paikkoihin tarvitset

TEKSTI:

e Kaytannon vinkkeja

S i Sé I tﬁ o  Keinoja tekstin tuottamiseen

o  Oikeinkirjoitus

e Tyokirjan tehtavat




TEKSTIN TUOTTAMINEN



Otsikko = Tiukka tiivistys, mita asiaa tuleva
tekstiosio kasittelee, voidaan myos kayttaa teksin
jaotteluun ja selkeyttamiseen

Ingressi = Otsikon alla oleva laajempi selvitys
kasiteltavaan asiaan (pituus enintaan kaksi virketta)
(Meta) kuvausteksti = Googlen tuloksissa tai
maksullisessa mainoksessa nakyva linkkiteksti

(max 160 merkkia)

S a n a St 0 a Preheader = Tekstiosa, josta nakyy vastaanottajalle
rajattu maara merkkeja sahkopostiviestissa
Saapuneet-kansiossa jo ennen kuin viesti avataan.
(Nakyy 25-85 merkkia)
CTA = Toimintakehoite. Lyhyt teksti, jolla kerrotaan
asiakkaalle mita taman halutaan tekevan

Caption = Julkaisuteksti eli sosiaalisen median
postauksen tekstiosuus.




MIHIN ERI PAIKKOIHIN TARVITSET TEKSTIA
MARKKINOINTIKAMPANJASSA:

Kotisivut/Landarit (infoteksti)
Sahkopostimarkkinointi (otsikko, preheader, viesti)

. " - Some-postaukset (julkaisuteksti, kuvateksti)
a I OJ a te St I e Maksullinen mainonta (otsikko, metateksti,

julkaisuteksti, CTA)

Flyerit (otsikko, infoteksti)

Kuulutukset kotiotteluissa / radiomainos
Markkinointivideot (vksittaisia tekstipatkia /
otsikoita / kasikirjoitus / tekstitys)




CTA eli call to action eli toimintakehoitus:

Lue lisaa

Lue koko juttu

Aloita tanaan

Laheta

Pida minut ajantasalla (hyva

Kiinnostuneet-listalle!)
C T A Kylla! limoitan lapseni Pesisliikkariin!

Kylla! Haluan liikkua LadyPesiksessa!
Ota yhteytta
Kokeile pesista ilmaiseksi

TAALLA LISAA HYVIA ESIMERKKEJA KOOTTUNA:

omeksi-ja-englanniksi/



https://jukkaahola.fi/hyva-call-to-action-esimerkkeja-suomeksi-ja-englanniksi/
https://jukkaahola.fi/hyva-call-to-action-esimerkkeja-suomeksi-ja-englanniksi/

Huono CTA

JUKKA AHOLA:

"Klikkaa tasta” on sama kuin kaupungin uusin burgeribaari
mainostaisi "Laita ruokaa suuhusi ja pureksi”.

Huonon call-to-actionin maarittely muuten kuin naissa
raikeissa tapauksissa on vaikeaa. On olemassa huonompia ja
parempia call-to-actioneita ja ne voit maaritella
testaamalla.




Otsikolla on vain yksi ainoa tarkoitus, saada lukija
klikkaamaan linkkia ja siirtymaan haluamaasi paikkaan

Herata otsikollasi tunteita
Kayta hakusanoja, joilla toimintaasi etsitaan
Aseta otsikkosi kysymyksen muotoon

M i I I a i n e n 0 n Lisaa sekaan vahan huumoria

Kayta numeroita tai tilastoja

-~ - ? - Kayta yksinkertaisia termeji ja lausemuotoa
hyva 0 tS I kko - - Koita pysytella alle 40 merkissa (sama otsikko kay
silloin myos somen maksullisissa mainoksissa)
Kielioppi, kielioppi, kielioppil!

Testaa millaiset otsikot valitsemallasi teemalla /
sivustolla ovat menestyneet parhaiten:
https://app.neilpatel.com/en/ubersuggest/content ideas



https://app.neilpatel.com/en/ubersuggest/content_ideas

Lisaa
otsikoinnista

Neil Patel:
“Ihmiset muistavat otsikon kolme ensimmaista ja
kolme viimeista sanaa.”
Kolme sanaa on kuitenkin liian lyhyt otsikko.

Otsikon peraan ei tule pistetta, ?/!/... voi tulla
Google nayttaa otsikosta vain 55 ensimmaista
merkkia.

Testaa eri otsikoita aika ajoin, mutta ala muokkaa
URL-linkkial




Millainen on hyva
julkaisuteksti?

Lisaa tarkeimmat asiat eteen, jata @-merkinnat ja
fthashtagit loppuun, jotta ne eivat syo Instagramin
merkkimaaraa ennen “Lisaa”-tekstia.

Enintaan 125 merkkia, talloin sama teksti menee myos
somen maksulliseen mainontaan ilman “Lisaa”-tekstia.

Lisaa CTA, esim. "tykkaa julkaisusta”, "jaa oma tarinasi

kommentteihin" tai “merkkaa ystavasi”.
Tiivista teksti hyvin, suosi verbeja:
“Nallepesis tulee kdynnistymééan kesdkuun
ensimmaiselléa viikolla.”

“Nallepesis kdynnistyy 1. kesékuuta.”




Hashtagien tarkoitus on helpottaa tiedon jaottelua ja

auttaa etsimain aiheeseen relevantteja julkaisuja.
4-6 hashtagia / paivitys (loppuun tai kommenttiin)
Mikali haluat ottaa kayttoon uuden fhashtagin, niin
kay tarkistamassa onko kyseisella tagilla jo

- n ennestaan kayttoa
H agh t a g I t J a - Vaihtele hashtageja, jos kaytat aina samoja,

luokittelee Instagram ne “spammiksi”
Hashtageja voi laittaa nykyaan suoraan seurantaan.

S a n a"a I i n n at Seuraa julkaisujesi ja hashtagiesi toimivuutta

Instgramin Yritystilin tilastojen kauttal

Tutki hakusanoja:
https://app.neilpatel.com/en/ubersuggest/keyword ideas



https://app.neilpatel.com/en/ubersuggest/keyword_ideas

TEKSTIN TUOTTAMINEN




TYOKIRJA, ALOITUSSIVU

E n n e n Tutustu kampanjasi kohderyhmaan

Kirjoita samalla tyylilla kuin kohderyhmasi

= = = . Maarita kampanjallesi tavoite ja aikataulu
kl rj 0 I tt a m I St a Maarita kampanjasi toimintakehoitus, mita siis haluat

asiakkaasi tekevan mainoksesi nahtyaan?




TYOKIRJA, TEHTAVA 1

Kyna sauhuamaan! Kirjoita ensin itsellesi ylos kaikki
tuotteestasi tietamasi asiat.
Luo pitkasta tekstista tiivistetty versio (50%)

itka ' - uopldsta ehstista fsioH uersio 60%)
P I t ka te kSt I 0 n ( gg 0t/::)\nstetysta versiosta vielakin tiiviimpi versio

Katso kuinka lyhyeksi pystyt tekstisi saamaan

p u 0 I i kS i te hty | menettamatta tuotteesi ideaa ja tarkoitusta.

ESIMERKKI THVISTAMISESTA:
BATMAN V SUPERMAN




Kritiikkia,
kritiikkia

Asiakas harvoin ostaa mitaan ilman pohtimatta tuotteen
mahdollisia huonoja ominaisuuksia.

Aseta siis itsesi asiakkaan saappaisiin ja listaa syita, miksi et
ostaisi seurasi tuotetta/palvelua.

Taman tehtyasi kumoa nama syyt positiivisen kirjoittamisen
kautta (kirjoita ylos).

Ks. Tyopajan tehtava tyokirjassa




Muista mainita nama

infotekstissasi

Mista tuotteessasi on kyse?
Mita hyotya asiakas saa?

Mita tuotteesi maksaa?
Palautetta muilta asiakkailta.
Onko olemassa kampanjahinta?
Mista tuotteesi voi ostaa?
Missa tapahtuu ja milloin?
Kenelta voi saada lisatietoa?



Kirjoitustyyli

Kirjoita tekstisi sind-muodossa.

Kirjoita samalla tavalla, kuin puhuisit tuotteesta
kasvokkain asiakkaasi kanssa.

Ole helposti lahestyttava, ala siis liioittele toimintasi
“mahtavuutta”, innosta asiakastasi muilla keinoin.

Kirjoita yksinkertaisia virkkeita, valta pitkia lauseita.
Kéiytéi kaikille tuttua sanastoa, ala ammattikielta.
Ala anna lupauksia, joita et voi pitaal




Hio tekstisi kuntoon

Ryhmittele (siirtele samaan osa-alueeseen kuuluvat
tekstiosat samaan kappaleeseen).
Poista turhat toistot.
Herata huomio ensimmaisella virkkeella.
Keskity asettamaasi tavoitteeseen
o Jos lukija silmailee tekstisi muutamassa
sekunnissa, tuleeko tavoittelemasi sanoma

heille selvaksi?

o Poista sellainen osuus, joka ei tue tavoitteitasi.
Jaottele (helpota lukemista, ei pitkia kappaleita,
valiotsikoita, kuvia)

Lisaa tuotteesi paapointit osioihin, jotka luetaan
ensimmaisena (otsikot, alaotsikot, luettelot)




Valta naital

Kielioppivirheet (oikeinkirjoitus, yhdyssanat, typot,
pilkut).

Pitkat ja monimutkaiset lauserakenteet.

Kuluneet ja kliseiset fraasit.

Al kiytd ammattisanastoa.

Poista epaoleellinen tieto, joka vaikeuttaa lukemista

seka vain sekoittaa asiakkaan paan.

Kayta isoilla kirjaimilla kirjoitettua tekstia harkiten ja
vain helpottamaan lukemista tekstin jaottelun kautta
(esim. otsikot isolla).




Testauta tekstisi

Anna sellaisen henkilon lukea tekstisi, jolle sen
konteksti ei ole entuudestaan kovin tuttu.

Pyyda palautetta: onko teksti helposti luettava, jaako
joku asia epaselvaksi / puuttuuko jotain, kiinnittaako
tekstisi aloitus huomion?

Varmista, etta lukija erottaa tekstistasi nopeasti, mita se
kasittelee, kuka sen on kirjoittanut/kuka mainostaa, mita
toimia se hanelta edellyttaa ja milloin seka miten han saa
sinuun yhteyden.

Helpota kontekstin ja tuotteen tarkoituksen ymmartamista
aiheeseen sopivilla kuvilla, grafiikoilla ja videoilla.




VINKKEJA TEKSTINTUOTTOON




1) Pida lauseet lyhyina (n. 10-20 sanaa) ja
kappaleet myos (max. nelja lausetta).



2) Sanan “video” kayttaminen sahkopostiosoitteen
otsikossa kasvattaa avaamisprosenttia 19%.



3) Mita vahemman sanoja, sita
todennakoisemmin ne luetaan.



4) Valitse seurallesi 1-2 fonttia ja tekstivaria, joita
kaytatte kotisivuilla / landareilla / mainoksissa.
Infoa valinnoistasi myos koko seuraa graafisen
ohjeistuksen kautta.



5) Numerot saavat ihmiset klikkaamaan julkaisuja ja
sahkopostiviesteja. Lisaa siis niita otsikoihisi ja
tekstien alkuosiin (hinta, paivamaara, vuosiluku,
listaus, %, tilastolukema, maara)



5) Instagramissa ohjaa kayttajat klikkaamaan linkkia
biosssa/profiilissa. Lyhenna linkkisi: https://bitly.com



9) Pyyda ihmisia tagaamaan kaverinsa postaukseen.

“Tagaa alle 2014-2016 -syntyneen lapsen vanhempi &
vinkkaa hanelle Pesisliikkarista! Tagattyjen kesken
arvotaan maksuton kesa Feran Pesisliikkarissal”



ESIMERKKEJA




Q Litet <- Yritysta kuvaava selked logo
Sponsoroitu - &
Do you spend way too much time making videos for your content marketing

needs? <- Pitka Ju|kaISUtBkStI

Enter Lumenb - the #1 video creator for content marketing that uses powerful
A.l. to help you create a professional video in minutes.

CER[==. gos gr_==uryy
+/ Save time by repurposing text content into video... Nayta lisd3 <- Nayta Ilsaa

<- Brandin varimaailma

Get started tOdCIy! <- Tekstia hyodynnetty videossa

LUMEN5.COM

Make Social Videos In Minutes tuelisad <- SOpivan mittainen UtSikkU + CTA



Suomen Kotiautomaatio Oy
Sponsoroitu - §

[ Tr—

Ei enaa johtoviidakoita tai tokerdn nakdoisia pintavetoja kodin viihde-
elektroniikan kytkent6ihin! Anna kotiautomaation ammattilaisten toteuttaa
sinunkin kotisi alyratkaisut laadukkailla komponenteilla ja
sisustussuunnittelijoiden viimeistelemana. Ota yhteytta Suomen
Kotiautomaatioon, niin toteutamme alykotisi suunnittelusta viimeistelyyn -
avaimet kateen -palveluna.
https://suomenkotiautomaatio.fi/.../kotiautomaatio-integroi.../...

SUOMENKOTIAUTOMAATIO.FI
Kotiautomaatio integroituu osaksi kodin sisustusta - Lue lisda
Suomen Kotiautomaatio

O:
[ﬁ) Tykkaa C] Kommentti d) Jaa ‘ v

<- Epaselva logo, onko “Oy” nimessa pakollinen?
<- Pitka julkaisuteksti, pitkia sanoja -> rivitys menee sekaiseksi

<- Vaikeita sanoja / asiantuntijakielta

<- Linkki kahdessa paikassa

<- Palvelua hyvin kuvaava kuva
(hyva kun ei tekstia kuvassa, kun sita on muutenkin jo niin paljon)

<- Liian pitka otsikko (turhaan mainittu viela firman nimi lopussa)



<- Logosta voisi ottaa “Routa”-tekstin pois

Routa
nnnnn SponsorOitu ) * LI - - - - " LI -
Markkinoija, kaipaatko vinkkeja vuosisuunnitelman laatimiseen? <- Hyva JUIkaISUtEkStl, |Skeva ensimmainen Vlrkﬁ.
Koostimme muistilistan, jonka ansiosta mitaan oleellista ei paase unohtumaan.
Lue lis& ja nappaa omasi talteen & <- Hymioilla/Emojeilla huomiota (harkiten kaytettyna)

#vuosisuunnittelu #markkinointi

<- Hashtagit

<- Varimaailma linjassa brandin kanssa

et ioes it mpori _— <-Selkea otsikko, kiytetty huutomerkkid ja optimoitua CTA:ta
#mainontaapalveluna

<- Metateksti kaytossa (paikkana hashtagille)
Qo 1jako

[C) Tykkaa (O Kommentti A Jaa @~



stadiumfinland ¢ -
Sponsoroitu : <- Selkea logo

Paljon tuotteita <- Liikkuva grafiikka + teksti (Stadiumin tunnistettava fontti)

o O
O <- Varimaailma linjassa brandin kanssa

+ sopii mustataustaisen logon kanssa yhteen

<- CTA

Qv N

stadiumfinland 20 % alennus ostoksistasi, jotka

eoskeveiain seriikekaupastamme e faoiefial <- Tekstin pituus optimoitu Instagramiin (koko teksti kerralla nakyvissa)




@;@ finnlamelli.fi

Sponsoroitu - <- Logosta alateksti pois, nimimerkissa hyodynnetty www-osoite

<- Erottuva, kaunis kuva

Tilaa <- CTA
finnlamelli.fi Vaivattomin tie unelmiesi hirsikotiin! ¢- Tekstin pitUUS Iiian pltka, ensimméiinen virke hWé

Muuttovalmiin hirsikodin saat juuri sellaisen... lisaa



keittiomaailma . <- Logo ok

Sponsoroitu

~ <- Palvelun ominaisuuksia kuvaava kollaasikuva

T - ‘ I . < CTAkuvassa taustasta erottuvassa laatikossa

Lue lisa4 <-GTA nro 2

O Qv N

keittiomaailma Gourmet-kokki vai leipoja? Tumma vai o ) _ _ L
vaalea? Pelkistetty vai runsas? Testaa, millainen <- Tekstin pituus hyva, kysymyksien kysyminen hyva keino!
keittiotyyli mieltymystesi takaa |0ytyykaan!



panthers .
@ Bank of America Stadium . <- LUgO ok

INA PANTH

DPERAFT
BOUND 2

ROUND 2 <- Esitellaan asia grafiikan kautta, ei tekstikentassa

ROUND 3
LOUND & <- Kyseessa normaali some-paivitys eli tarjotaan kohderyhmille
syita seurata sivua (ei vain myyntimielessa), siksi ei CTA:ta

CAROL

<- Brandin varit

RoOUND 5
RoOYND &
BOUND 7

©OQY ™

juha.hujanen ja muut tykiaavat o
@ juhashojanen jumuit fykiaavs <- Yksirivisia pdivityksid hymididen kera
panthers Clockin’ in on April 23 @B



panthers .
Maksettu kumppanuus kayttdjan loweshom... . <- |.0g0 Ok + maksettu kumppanuus “I.OWB,S”

Bank of America Stadium

<- Brandin varit

<- Esitellaan pelaajajulkaisu grafiikan kautta, ei tekstikentassa

<- Kyseessa normaali some-paivitys eli tarjotaan kohderyhmille
syita seurata sivua (ei vain myyntimielessa), siksi ei CTA:ta

DEFENSIVE BACK

O Qv N

@ juha.hujanen ja muut tykkaavat

<- Yksirivisia paivityksia hymioiden kera, merkitaan pelaajia
panthers @coleluke is here for | 4| ] 4]



Viinijarven Urheilijat
Eilen 18.13 - Q

Vield on aikaa hakea meille kes&t6ihin & ¢s"
Haemme pesiskoulun rehtoria ja
pesiskouluohjaajia kesakaudeksi 2020.
Pesiskoulu alkaa toukokuussa ja jat...

forms.office.com
Microsoft Forms

Os 1 jako

[[b Tykkaa D Kommentoi A} Jaa

<- Logo ok

<- Pohdi kohderyhmaasi hymioiden kayton yhteydessa

<- Todella pitka teksti, tosin hyvin kirjoitettu. Pitaisi olla vain
kotisivuilla upotetun lomakkeen kera.

<- ki kuvaa/grafiikkaa/videota

<- Suora linkki kaavakkeelle, nyt tavallaan mainostetaan
Microsoft Formsia / Officea ei omaa toimintaa



TYOKIRJA




Ennen tyokirjan
tayttamista

Kaiva esiin tyopajan tyokirja.

Kay lapi tyopajassa tekemasi tehtavat sivuilta 5-6
(Ihanneasiakkaan profiili).

Muista tehda omat profiilit jokaiselle tuotteellesi /

palvelullesi.

Hyodynna profiilia ja potentiaalisen asiakkaan
tarpeita/pelkoja tai kayttamia avainsanoja kampanjan
mainosteksteja kirjoittaessasi.




