
评估标准将在2031年再次修订，届时将重点突出下一代材料和森林保护。 

纽扣评估
标准更新 

2026年10月 



标准 描述 图例

衬衫颜色更简化

标准三 

标准四 

标准五 

纽扣占比% 

标准一 采纳政策、完成CanopyStyle审核 16%

标准二 31%

13%

27%

13%

100%

低风险采购的领导力 

可追溯性与透明性

规模化下一代纤维的领导力 

对森林保护的贡献 

主要纽扣指标

红色指标对应红色衬衫 

Canopy金色纽扣指标代表达成CanopyStyle倡议
目标的较高成就

0-12.5枚纽扣 13-21.5枚纽扣 22-45枚纽扣 
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标准一至标准三适用于所有企业：
标准一：采纳政策、完成CanopyStyle审核（7枚纽扣）

公司已完成并发布CanopyStyle审核报告，同时根据企业规模及/或风险水平按要求定期复核。 a) 4

公司的采购政策完全符合CanopyStyle政策标准。 a) 3

公司正在开展CanopyStyle审核，但审核报告尚未发布。 b) 3

公司的采购政策符合至少75%的CanopyStyle政策标准。b) 2

公司已启动CanopyStyle审核流程（已与审核机构签订合约）。 c) 2

公司的采购政策符合至少50%的CanopyStyle政策标准。 c) 1

公司尚未启动CanopyStyle审核。 d) 0

公司的采购政策符合50%以下的CanopyStyle政策标准。 d) 0

1.1. 已完成CanopyStyle审核。（4枚纽扣）

1.2. 完整采纳CanopyStyle政策（3枚纽扣） *请参见附录一：CanopyStyle政策标准
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标准二：低风险采购的领导力（14枚纽扣） 

经CanopyStyle审核确认，公司来自原始濒危森林和其它争议性地区的采购风险为低风险。 a) 4

公司公开承诺2030年之后新增的再生纤维素纤维产能不再使用原生木浆而采用下一代材料作为原材料，并提
供详细的行动方案。*

a) 4

经CanopyStyle审核确认，公司来自原始濒危森林和其它争议性地区的采购风险为无已知风险， 
且公司已经完成或正在开展额外的供应商审核。 

b) 3

公司公开承诺2032年之后新增的再生纤维素纤维产能不再使用原生木浆而采用下一代材料作为原材料，并提
供详细的行动方案。

b) 3

经CanopyStyle审核确认，公司来自原始濒危森林和其它争议性地区的采购风险为无已知风险。 
公司会为每一次CanopyStyle审核提供最新的供应商信息/分布地图。 

c)
2

公司没有公开承诺未来新增产能不再采用原生木浆作为原材料。c) 0

经CanopyStyle审核确认，公司来自原始濒危森林和其它争议性地区的采购风险为无已知风险。 
公司没有进行其它额外的尽职调查。 

d) 1

经CanopyStyle审核确认，公司来自原始濒危森林和其它争议性地区的采购风险为已知风险， 
且风险尚未消除。 

e) 0

 *唯有绿色衬衫生产商才能获得此Canopy金色纽扣。

2.1. 经CanopyStyle审核及其它Canopy工具确认，公司来自原始濒危森林的采购风险为低风险或无已知风
险。（4枚纽扣）

2.2. 公司承诺新增产能不使用原生木浆。（4枚纽扣）
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公司25%或25%～50%木浆原材料是FSC 100%或FSC Mix认证材料；相较于去年，无论比例如何变动，FSC认
证材料的总采购量并没有下降。 

d) 3

公司10%或10%～25%木浆原材料是FSC 100%或FSC Mix认证材料；相较于去年，无论比例如何变动，FSC认
证材料的总采购量并没有下降。 

e) 2.5

公司10%以下的木浆原材料是FSC 100%或FSC Mix认证材料；相较于去年，无论比例如何变动，FSC认证材料
的总采购量并没有下降。 
或公司的采购政策明确说明优选FSC认证材料，目前50%以上的木浆原材料具备FSC受控木材认证。

f)
2

公司的采购政策明确说明优选FSC认证材料，目前50%以上的木浆原材料具备其它森林认证体系（非FSC）的认
证。 

g) 1

公司没有优选FSC认证材料的政策，目前50%以下的木浆原材料具备其它森林认证体系（非FSC）的认证。 h) 0

公司100%的木浆原材料是FSC 100%或FSC Mix认证材料。a) 6

公司75%或以上的木浆原材料是FSC 100%或FSC Mix认证材料；相较于去年，无论比例如何变动，FSC认证材
料的总采购量并没有下降。 

b) 5

公司50%或50%～75%木浆原材料是FSC 100%或FSC Mix认证材料；相较于去年，无论比例如何变动，FSC认
证材料的总采购量并没有下降。 

c) 4

2.3. 公司会优先采购森林管理委员会（FSC）认证的原材料，且付诸实际行动。（6枚纽扣）

标准二（续） 

CANOPY HOT BUTTON CRITERIA UPDATE 5



公司已公示浆粕供应商名单及位置，并每年予以更新。 a) 1

公司已与Canopy分享浆粕供应商名单及位置，但尚未公示。 

公司没有分享或公示供应商名单及位置。 

b)

c)

0.5

0

标准三：可追溯性与透明性（6枚纽扣）

公司具备有效的追溯体系，可供追溯纤维至森林来源地。 a) 3

公司采用FSC CoC监管链追溯体系，且已从供应商处获得森林来源地信息。

公司采用FSC CoC监管链追溯体系，且已向供应商征询森林来源地信息。 

公司不具有追溯体系，无法追溯纤维至森林来源地。 

b)

c)

d)

2

1

0

公司已加入某个追溯平台，可供品牌商从成衣追溯到纤维。 a) 2

公司内部具备追溯系统，可供品牌商从成衣追溯到纤维。b) 1.5

公司尚未与任何追溯平台合作，且无法提供其纤维产品的追溯性。c) 0

3.3. 公司每年定期更新在官网上公示的供应商清单（包含浆粕供应商名称与位置）。（1枚纽扣）

3.1. 公司具备追溯体系，可供品牌商与供应链伙伴追溯纤维至森林来源地。（3枚纽扣）

3.2. 公司具备追溯体系，可供品牌商与供应链伙伴追溯成品至再生纤维素纤维。（2枚纽扣）
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标准四和标准五：大型企业 
（年产能大于10万公吨）： 

标准四：规模化下一代纤维的领导力（12枚纽扣）

公司可证明过去十年为下一代材料作出了基础设施或其它同等规模的资本投资。 a) 4

公司可证明过去五年对至少一种下一代原材料或技术进行了实验室、试产及商业规模的测试。 

公司可证明过去五年对至少一种下一代原材料或技术进行了实验室测试与试产。 

公司可证明过去五年对至少一种下一代原材料或技术进行了实验室测试。 

过去五年，公司没有开展任何阶段的下一代研发。 

b)

c)

d)

e)

3

2

1

0

年产能300,000+公吨的公司具备100,000公吨下一代产能， 
或年产能100,000-299,999公吨的公司具备30,000公吨下一代产能。 

a) 4

4.1. 公司正投资研发下一代纤维或材料。（4枚纽扣）。 

4.2. 公司具备下一代产能。（4枚纽扣）
此指标划分两种产能规模：100,000-299,999公吨、300,000+公吨。不同的下一代原材料类型对应不同的评估标准（请参
见附录二）。
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公司1%或1%～5%的浆粕原材料是T2T下一代浆粕/原材料。 

公司尚未采用T2T下一代浆粕/原材料用于生产。 

b)

d)

2

0

公司1%以下的浆粕原材料是T2T下一代浆粕/原材料。 c) 1

4.3.

 4.2（续）

公司已开始用“纺织品到纺织品”(T2T)下一代原材料替代既有木浆，且下一代产品已上市， 
可供商业化采购。（3枚纽扣）
此指标的评估将考量年产量的相应变化。

公司5%的浆粕原材料是T2T下一代浆粕/原材料。*     a) 3

 *唯有绿色衬衫生产商才能获得此Canopy金色纽扣。

年产能300,000+公吨的公司具备10,000公吨下一代产能， 
或年产能100,000-299,999公吨的公司具备1,000公吨下一代产能。 

d) 1

公司不具备下一代产能。 e) 0

年产能300,000+公吨的公司具备50,000公吨下一代产能， 
或年产能100,000-299,999公吨的公司具备15,000公吨下一代产能。 

b)
3

年产能300,000+公吨的公司具备25,000公吨下一代产能， 
或年产能100,000-299,999公吨的公司具备5,000公吨下一代产能

c) 2

标准四（续）
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过去三年来，公司已累计生产至少5,000公吨含有T2T下一代回收浆的再生纤维素纤维。 

过去三年，公司没有规模化生产含有T2T下一代回收浆的再生纤维素纤维。 

a)

c)

1

0

过去三年来，公司已累计生产至少2,500公吨含有T2T下一代回收浆的再生纤维素纤维。 b) 0.5

4.4. 过去三年来，公司已规模化生产含有T2T下一代回收浆粕的再生纤维素纤维产品。（1枚纽扣）
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标准五：对森林保护的贡献（6枚纽扣）

公司资助、投资及/或参与了涵盖10,000-20,000公顷的景观级保护及/或修复项目，且该项目获得了原住民及当
地社区的参与和/或同意。

a) 4

公司资助、投资及/或参与了涵盖5,000公顷或5,000～10,000公顷的区域性保护及/或修复项目，且该项目获得
了原住民及当地社区的参与和/或同意。 

公司资助、投资及/或参与了涵盖1,000公顷或1,000～5,000公顷的地方性保护及/或修复项目，且该项目获得了
原住民及当地社区的参与和/或同意。 
或 公司资助或参与了更小范围的保护及/或修复项目，且能证明该项目由于保护区域的丰富性/稀缺性/独特性
而具有相当规模的生态价值。 

公司资助、投资及/或参与了涵盖100公顷或100～1,000公顷的小规模、地方性保护及/或修复项目，且该项目获
得了原住民及当地社区的参与和/或同意。 

公司尚未资助、投资或参与任何森林保护项目。 

b)

c)

d)

e)

3

2

1

0

5.1. 参与森林保护项目（4枚纽扣）

 *唯有绿色衬衫生产商才能获得此Canopy金色纽扣。

5.2. 支持森林保护方案（2枚纽扣）
公司资助、投资、参与并/或领导了其它保护森林及/或生物多样性、促进可持续生计或为社区赋能的项目。 a) 2

公司在官网或社媒渠道推广森林保护的重要性。 

公司尚未参与任何森林保护项目，且没有推广森林保护的重要性。 

b)

c)

1

0
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标准四和标准五：中小型企业 
（年产能小于10万公吨）

标准四：规模化下一代纤维的领导力（12枚纽扣）

公司1%或1%～5%的浆粕原材料是下一代浆粕/原材料（不限于T2T原材料）。 

公司至少5%的浆粕原材料是T2T下一代浆粕/原材料，且具有商业化下一代产线。a) 4

公司0.5%或0.5%～1%的浆粕原材料是下一代浆粕/原材料（不限于T2T原材料）。 

公司0.5%以下的浆粕原材料是下一代浆粕/原材料（不限于T2T原材料）。 

公司尚未采用下一代浆粕/原材料用于生产。 

b)

c)

d)

e)

3

2

1

0

4.1. 公司已开始用“纺织品到纺织品”(T2T)下一代原材料替代既有木浆，且下一代产品已上市，可供商业化采
购。（4枚纽扣）
此指标的评估将考量年产量的相应变化

 *唯有绿色衬衫生产商才能获得此Canopy金色纽扣。

公司有一条下一代纤维商业产线，已注册商标，且下一代材料的含量超过10%。a) 5

4

4.2. 公司正投资研发下一代纤维或材料。（5枚纽扣）

公司有一条下一代纤维商业产线，已注册商标，且下一代材料的含量为10%或以下。 b)
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公司可证明过去五年来对至少一种下一代原材料或技术进行了实验室测试和试产。 

公司在其官网及其它宣传媒介上推广商业规模的下一代产品。 

公司可证明过去一年内开展了某个下一代材料研发项目，无论是内部研发或是与外部组织的合作研发。 

公司在其官网及其它宣传媒介上提倡替代型或下一代材料的应用并宣传其裨益。 

公司尚未开展任何下一代研发项目。 

公司尚未通过其官网或其它宣传媒介提倡替代型或下一代材料的应用和裨益。 

d)

a)

e)

b)

f)

c)

2

3

1

2

0

0

4.2（续）

4.3. 公司大力提倡循环经济，推广新型和既有替代性纤维的应用。（3枚纽扣）

公司可证明过去五年来对至少一种下一代原材料或技术进行了实验室、试产及商业规模的测试。 c) 3

标准四（续）
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标准五：对森林保护的贡献（6枚纽扣）

公司资助、投资及/或参与了涵盖至少1,000公顷的地方性保护及/或修复项目，且该项目获得了原住民及当地社
区的参与和/或同意。* 

a) 4

公司资助、投资及/或参与了涵盖100公顷或100～1,000公顷的地方性保护及/或修复项目，且该项目获得了原住
民及当地社区的参与和/或同意。 
或 公司资助或参与了更小范围的保护及/或修复项目，且能证明该项目由于保护区域的丰富性/稀缺性/独特性
而具有同等规模的生态价值。 

公司提供了详尽信息，介绍某个保护森林及/或生物多样性的项目，并提出公司通过实物或其它支持方式促进项
目使命的方案。

公司资助、投资并/或参与了其它保护森林或物种的项目，或促进可持续生计或为社区赋能的项目，或与相关的
非政府组织合作参与以上项目。 

公司尚未参与任何森林保护项目。 

b)

c)

d)

e)

3

2

1

0

5.1. 支持森林保护方案（4枚纽扣）

 *唯有绿色衬衫生产商才能获得此Canopy金色纽扣。

公司没有对内培训，也没有推广森林保护的重要性。 b) 0

5.2. 提升森林保护意识（2枚纽扣）

公司为员工和管理层提供内部培训机会，介绍保护原始濒危森林的重要性。 a) 2
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额外纽扣分配： 
为了表彰小型生产商在过去一年的低采购风险和负责任的采购管理，占全球MMCF纤维产能占比为
0.1%或更低、且采购风险为低风险的生产商将在以上评分的基础上额外获得2枚纽扣。 
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附录一

淘汰来自原始濒危森林的原材料。

支持森林保护方案。

承诺投资下一代材料的研发及其商业产品

要求如果发现违规行为，则重新评估供应关系。明确指明与品牌商政策一致的原始濒危森林具体名称（例
如加拿大与俄罗斯北方林、沿海温带雨林，印尼、亚马逊、
西非的热带雨林和泥炭地）。

淘汰来自争议性地区的原材料：1994年之后转化的天然林

淘汰来自争议性地区的原材料：非法采伐的木材

要求尊重人权，包括原住民的自由事先知情同意。

明确说明优先选择FSC认证材料。

CanopyStyle政策标准检查单（2026）:
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附录二 

Canopy对下一代材料的优先级排序 
有关下一代材料的评估指标（标准四）针对不同原材料类别设立不同的评分。Canopy对下一代
材料的优先级从高到低作出以下排序，相关指标的纽扣得分取决于材料类别。 

1.	 回收纺织品（工业后/消费后） 
2.	 农业剩余物（例如麦秆、稻秆） 
3.	 回收竹浆或回收木浆（工业后/消费后） 
4.	 经济作物（例如FSC认证的竹浆、菌草）

排除类别：入侵物种作物、动物产品或副产品。
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