Kelebek Etkisi 2.0:
""Conhected Fandom”
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Potterheads, Beliebers, Sustainability
Queens ve benzeri olusumlar, artik her
yerde. Onlar sadece hayran degil; ortak
bir tutkuyla birlesen, etkilesim kuran ve

kendi alanlarini donusturen dinamik
topluluklar.
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Dijital cagda hayranlik evriliyor. Artik
pasif izleyici degil, aktif yaraticiyiz. Sanal
topluluklar kurup tutkularimizi yeniden
sekillendirirken, fenomenlerden rock
yildizlarina kadar herkesin yeni bir rakibi

var.
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14-44 yas aras! Internet

kullanicilarinin %851 kendilerini

bir seyin veya birinin hayrani olarak
tanimliyor.

Source: YouTube Culture & Trends Fandom 2025
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MarketCast'in "Marka
Hayranhgi" arastirmasi,

tUketicilerin en cok sevdigi,

guvendigi ve sadik oldugu
markalari belirliyor. UcUnci
yili olan bu arastirmada 162
marka incelendi ve
"Hayranlik Skoru"na gore
secildi. Bu skor, markanin
bilinirligi, tuketicilerle
alakalihgi ve farkliligina
dayaniyor.

*Fandom Puanlari 1ila 1.000 arasinda
degisirken, En lyi 10 marka 650 ila 850
arasinda puan almaktadir.

Soiurce: MarketCast, Brand Fandom 2025

Walmart
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Fandomlarda icerik tUketimi ve sosyal etkilesim baskinken, boykot gibi aktif
eylemler daha az ilgi goruyor. Katilima hevesli kitleler tesvik bekliyor: bu da
fandomlarin gesitli etkilesim yollari bulmasini zorunlu kiliyor.

* Hayrani oldugunuz veya tutkuyla bagl oldugunuz seyler konusunda, asagidakilerden herhangi birini yaptiniz mi, yoksa
yapmay! dusinur musunuz?

Yaptim
B Yapmadim, ama yapmayi distinebilirim.
64%
M Yapmam
53%
52%
49% 50% >0%
40%
0,
38% 37% 39% 36%
9 33%
31% 30% 30% 30% 32% 7% 27% 29% °
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25% 24%

20%

13%

11%

Fandomumun boykot Ozel iriinlere erisim igerik olusturmak ve Fandomumun tavsiye Fandomumun Sosyal medyada veya Tutkumu baskalariyla ilgili Grinleri/lisansli  Tutkunu oldugum ilgilendigim/tutkunu

ettigi bir markayr  saglayan bir kulGbe paylagmak. ettidi veya sponsor destekledigdi bir hayir  forumlarda diger tartismak/konusmak. Urinleri konuyla ilgili oldugum konuyla ilgili
boykot etmek. katilmak igin 6deme oldu@u Urinleri satin  kurumuna/amaca hayranlarin iceriklerini (merchandise) satin  etkinliklere katilmak. igerikleri okumak,
yapmak, ... almak. destek olmak. izlemek/takip etmek. almak. izlemek veya
dinlemek.

Source: Foresight Factory | Base: 11759 online respondents aged 16+, Global Average, 2024 January
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Taylor Swift ve "Swift Etkisi": Hayran Baskisindan Sandik Basina

Anketler, hayran topluluklarinin genellikle boykot gibi siyasi sosyal eylemlerden uzak durdugunu gosterse de bu her zaman gecerli degil.

Zaman zaman hayranlar, kendi topluluklarinin yoninu belirleyebiliyor ya da toplulugun izinden giderek 6nemli bir etki yaratabiliyor.

@

© 7 Ekim 2018'de Swift,
Instagram hesabindan
Tennessee'deki Demokrat
adaylari destekledigini ve
Cumbhuriyetci Marsha
Blackburn'e karsi oldugunu
duyurdu. LGBTQ+ haklari ve
kadin haklarini savunan bu
paylasim, Vote.org sitesinde
yalnizca 24 saat icinde 65.000
yeni secmen kaydi
yapilmasina yol acti.

-
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" 19 Eylil 2023'te, Ulusal

Secmen Kayit GUnu'nde Swift,

Instagram hikayesinde
takipcilerine "oy kullanmaya
hazir olun” cagrisinda
bulundu. Sadece birkac
cumlelik bu mesaj,
35.000'den fazla yeni secmen
kaydi getirdi ve 18 yasindaki
secmenlerde bir onceki gine
kiyasla %1.226'lik rekor bir
artis yaratti.
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Fandomlar: Trendler ve Kimlikler

Fandomlar, salt bir akimin otesinde, kulturel
trendlerin mimari olarak yukselen, kendi iclerinde
sayisiz yansimayla var olan dinamik bir ekosistem
haline geliyor. Bu yansimalar, populer kulturu ozgun
bicimlerde etkileyip yonlendirirken, ayni zamanda
fandom Uyelerinin farkli personalar benimseyerek
etki alanlarini da kisisellestirmesine olanak taniyor.
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Z Kusagi Fandom Kulturunu Sekillendiren 5 Trend

«"Hayran" ve "hayran kitleleri” kavramlari, artik 'nerd’ veya 'snob’luktan c¢ikarilip normal ve hatta
kutlanan bir akima donusturuliyor. Ginimuzde, 'herkesin bir hayrani oldugu’ bir donemdeyiz. »

Motivasyon: Baglilik:
Z Kusagi'nin %8'i Z Kusagi hayranlarinin
kendilerini "profesyonel %80'i, hayranlik
hayran" olarak tanimliyor; duyduklari konu
yani, hayranlik duyduklari hakkinda YouTube'da
alana yatirnm yaparak en az haftada bir kez
(Urin veya igerik icerik tuketiyor.

olusturmak gibi) para
kazaniyorlar.

Source: YouTube Culture & Trends Fandom 2025

YOU ARE

THE MAIN CHARACTER

Uretim:
Z Kusgag1 hayranlarinin
%65'1 kendilerini 'igerik
Ureticisi' olarak goriiyor
- bazilari topluluk iginde
kendi hayran Kkitlelerine
ve takipgilere sahip.

Bireysellesme:

Z Kusagi'nin %47'si,
sahsen tanidiklari hig
kimsenin bilmedigi bir
hayran kitlesine ait
olduklarini soyliiyor.

Yayilim Guicu:
Fandomlar, orijinal
kaynagin otesinde pek cok
kesif alani yaratarak,
kiiltiirel etkiyi ve erigim
alanini genigletiyor.
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Z kusagi'nin %76'sl,
ayni tutkulari paylasan
bir gruba
katildiklarinda
kendilerini kabul

gormus hissediyor.

Source: For the Love of Fanom, Sven Group, 2024
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Tuketicilerin samimiyet
arayisi, mega influencer'larin
popularitesini etkilerken,
pazarlama stratejilerini de
donusturuyor. Artik
influencer'lar, nis topluluklari
bir araya getiren guvenilir
kopruler olarak one cikiyor.

Asil soru su: Bu yeni duzende,
hangi influencer'lar gergek bir
uyum saglayarak deger
yaratabilecek?

left of
them?

THE
TEXAS
CHAINSAW
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Instagram'da Hayran
Deneyimi: Broadcast
Kanallari

Influencer'lar, Instagram'in
broadcast channel ozelligiyle
daha samimi topluluklar
olusturuyor. Instagram
profillerinin kontrollU dinyasinin
disinda, takipgileriyle dogrudan
ve filtresiz bir iletisim kurmalarini
sagliyor, onlari kendi dunyalarina
dahil ediyor.

SN team Arda 22
ardaerel - 8,6K uye

hicbir zaman dilimi yok. yasayin, hemen,
elinizdeki tim firsatlarla ve glzelliklerle. ne
olur higbir seyi ertelemeyin.

27 We17 @150 [@F4 0+

CUM 19:56

m ardaerel @&

ardaerel sevgililer gununde
Paris'tesindir ama bir seyler eksiktir...

¥ 327 W23 @1 +6

sevgililer gunu ozel postumda beni
begendiyseniz yorumsuz birakmayin 22

2 )\ Sabrini
o

sibilcetinkaya & - 29,9K uye

Sizi cok ozledim, konusucaklar birikti, donus
zamani artik ® pazar vlog geliyo, ust uste
tatsiz seyler yasadik diye bekletmek istedim.
Ondan once de sunu soyliyim : iyiki
burdasiniz ( genel)

12 (WPi181 ) w18 | @17 | +8

Ne olur sonuna kadar izleyin &

e Wes @27 &3 (@]

Derevin ayibina sokella

¥ss @33 @s  +2
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 atfrenchies

AT Frenchies

1118 1,6MN
gonderi takipgi

09 Alex & Tom

We're just two guys from Paris, lost in the US..

¥ Learn with us while having fun!
ﬂ Join our French Class Experience
Cevirisine Bak

(2) tapthe.link/Sj52HFCkI

fQ OnlyFrench 2 388K iiye

N’/f ‘f \1” Tanidigin 35 diger kisi takip ediyor

@@@@

Alex & Tom Olympics Paralympics

s

[+

Omg... You crashed our
WhatsApp &

Instagram'da
Hayran Deneyimi:

Influencer'lar, Instagram'in Yakin
Arkadaslar ozelligiyle hayran
bagliligini yeniden tanimliyor.
Ozellikle Amerika ve Avrupa'da,
secili kitlelere ozel icerikler
paylasarak daha derin baglar
kuruyor ve ozel bir topluluk hissi
yaratiyorlar.
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Tuketimden Yaratima: Fandom'in Yeni Boyutlari

Tuketiciler artik sadece influencer veya UnlUlerin dUnyasina dahil olmakla yetinmiyor. Sosyal medya ile birlikte
farkli dUnyalarin farkina varan kitleler, gercek ya da sanal fark etmeksizin her alanda kendilerini yeniden var
etmek ve benzersiz deneyimler yasamak istiyor. Bu talep,, tum evrenleri yeniden sekillendiriyor.

¥
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Yaprak Dokiimii 75 Topkapi Sarayi
oao ., . Pt s Fandom Topluluklarinin

Tekin ailesi ruhunu ve kasvetini yasatiyoruz Muhtesem Yzyil izleyip yorumlamak isteyenlerin toplanma B U | U § I I I a N O |<ta S I : X

alani

kel | B . . Fandom topluluklari, X gibi platformlarda
@ vo ‘ | actiklar topluluklarla dijital dunyayi
W eor R = Y e yaraticilik alanina dénUstUriyor. Yillar dnce

Yaprak Dokiimii #§ toplulugu 1000 kisi 7 L) Karakter listesine bakip herkesi koymaya calistim

Cnttugum onemi i vare sopersaz erim. bitmis veya hala yayinlanan dizileri tartisiyor,
Create aMuhtesem Yiizyi Tier List karakter analizleri yapiyor hatta alternatif
aracigyia evrenler yaratarak kendi hikayelerini
yaziyorlar.

s TiERMAKER

Create a Muhtegem Yuzyil Tier List

wick J & X /randevular acik @
ﬁ AY NEFES ALAMIYORUM NASIL DAYANICAM 28
2 SAHNELERE SIMDIDEN YUREGIM SIKISIYOR
RIZAYA O KADAR UZULUYORUM Ki
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Harry Potter in Roblox

Hogwarts Roblox'ta Yeniden
Doguyor: Fandom Yaraticiligi

Roblox, fandomlara 6zgun deneyimler
yaratma imkani sunuyor. Hogwarts'i
yeniden yaratarak oyuncularin derslere
katilabildigi, buyuUler yapabildigi interaktif
oyunlar, fandom Uyelerinin yaraticiliklarini
sergilemesini ve sevdikleri dunyalara
dalmasini saglyor.

HARRY POTTER BUILD BATTLE

-~
3 } = & A BUILD-BATTLE CHALLENGE! We all picked & Marry Potter house and buit a bedroom with the inspired themes.__ Wha do YOU
€ AN Rt a v
- v e spra a
BN [75e = Y .,

¢ Shorts

harry potter harry pott¢
gryffindor... ravenclaw-

85 e7
harry potter slytherin
huffiepuff... uniform

e7 ®5
Harry Potter Inside : Turk Usuli Harry Potter HERMIONE, NO! . Harry Potter Roblox : Harry Potter Characters
Roblox. ¥ , #roblox ... Troll §& #roblox ... (Original Vs. ROBLOX ... . avatar! Read pinned ... ' in Roblox! | Harry, Ron,..
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Coachella: Fandom'un
Gucunu Gosteren Bir

Fenomen

Coachella 2024, nostalji fandomunun
gucunu gosteren bir ornek. Festival 90'lar
muzigine odaklanarak, No Doubt, Sublime,
Blur gibi gruplarin performanslari, gecmise

ozlem duyan kitleleri bir araya getirdi.

WPP Media
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Turkiye'de K-Pop Ruzgari: ilk
Festival ve Fandom Coskusu

Turkiye'deki K-Pop kulturu, Kore Dalgasi'nin
etkisiyle gencler arasinda hizla yayilarak
buyUk bir hayran kitlesi olusturdu. Bu ilgiye
yanit olarak dizenlenen K-Pop istanbul
Festivali, TUrkiye'de tUrUnun ilk ornegi olarak
dikkat cekiyor; bu festival, genclerin K-Pop'a
olan tutkusunu bir araya getirme ve bu
kUltury kutlama amacini tasiyor.

DREAMCATCHER
COMPANY

07 EYLUL 2021 LIFEPARK

MY
MusiC
TASTE

DYNAMIG

indirimli Biletler icin:

biletix PASSO
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TikTok
@ neétflix

-
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SXSW: Fandomu Teknolojinin
BUyuUsuUyle Bulusturmak

SXSW, teknoloji, film ve muzik gibi alanlarda
one cikan yeniliklerin sergilendigi bir festival.
Netflix, bu festivalde "3 Body Problem" dizisi
hayranlariyla etkilesim kurabilmek adina
holografik projeksiyonlar kullanarak dizinin
gerceklik algisini sorgulayan bir iletisim
calismasi gerceklestirdi. SUrukleyici bir
deneyim sunan Netflix, teknolojiyi kullanarak
dizi fandom'lari arasinda guclu bir bag kurdu
ve oldukca ses getiren bir etkilesim yaratti.

WPP Media


https://www.tiktok.com/@netflix/video/7344766729689566507
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Dijital Kabileler Yukseliyor:
Gamer'larin Yeni DUnyasi

GUnUmuUz oyuncusu sadece bir 'kullanici’ degil; o,
Twitch'te yayin yapan, Discord'da strateji gelistiren,
meme'lerle kUltUr yaratan, favori karakterine fan art
cizen tutkulu bir hikdye ortagi. Oyun onlar igin
eglenceden ote, bir aidiyet ve ifade bicimi.

Fandomlar artik sadece hayran gruplari degil, birlikte
Ureten, icerik yaratan, kendi dilini konusan dijital
kabileler. Markalar icin bu, tek yonlu mesajlasma yerine,
toplulukla birlikte icerik Uretmek demek. Gamer'lar
reklam degil, kultire katki sunan ve onu sahiplenen

markalari tercih ediyor

WPP Media



FROM THE EMMY-AWARD WINNING CREATOR OF CHERNOBYL AND THE CREATOR OF THE ACCLAIMED VIDEO BANE

HB® oricinaL
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S it

streamine a5 HBOMIAX

Joystick'ten Jenerige: Gaming'in Sinematik GUcU

The Last of Us, bir video oyunundan ziyade bir evren kurucusu olarak 2013'te PlayStation oyuncularinin
kalbini fethetmisti. 2023'te HBO dizisiyle birlikte sadece oyun dunyasinin degil, tum eglence sektorinun
gundeminde yer almayi basardi. Dizinin yayinlanmasiyla birlikte, oyun yeniden en cok satanlar listesine girdi.
Fanlar, sosyal medyada teoriler, fan art'lar ve sahne analizleriyle evreni genisletmeye devam etti. The Last of
Us, bir icerik degil, bir duygu durumuna donustu.



Minecraft Filmi: Fandomun Marka Gucu

Nisan 2025'te vizyona giren Minecraft Filmi, 313 milyon dolarlik acilis hasilatiyla rekor kirarken, 140 milyondan
fazla aylik oyuncuya sahip Minecraft fandomunun essiz marka gucinu de gozler onune serdi. Bu basarinin sirri,
sadece "sevilen bir IP'yi uyarlamak" yerine; bir toplulugun kendi yarattigi kiltUrU, mizahi ve aidiyet duygusunu
otantik bir sekilde sinemaya tasimasiydi. Filmdeki her "easter egg" ve "deep-cut" referans, izleyiciyi bir seyirci
olmaktan cikarip, yillardir bu evreni insa eden ortak birer yapimciya donusturdu.




Hayran topluluklari, markalar icin
benzersiz bir yaratici ve itici gucg
sunarken, bu yeni dinamigin en net
yansimalarina Cannes 2025'te tanik
olduk. Festivalde one cikan ve
odullendirilen kampanyalar, gucunu
marka bilinirliginden cok,
fandomlarin kolektif Uretim ve is
birliginden alarak, pazarlama
dunyasinda yeni bir sayfa acti.
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We make magic
when we create
together.

That's why Mastercard and
Lady Gaga are coming
together, opening the door
for fans everywhere to be a
part of something powerful.

Abracadabra: Hayranlar Sahnede
Mastercard'in "Abracadabra” kampanyasi, pasif
A T . tUketimi aktif ortak yaratima donusturdi. Gaga'nin
1) priceless D Sl i yeni muzik videosunu GRAMMY'lerde tanittiktan
e . oA ] sonra, hayranlari koreografiyi yeniden yaratmaya ve
resmi bir fan kurgusunda yer almaya davet etti. By,
1.4 milyar+ izlenmeyle viral bir dans akimi baslatti ve Z
Kusagi marka tercihini onemli olcude artirdi.
Kampanya, hayranlari aktif isbirlikciler olarak
guclendirerek, kulturel etkilerinin marka alaka duzeyi
icin anahtar oldugunu kanitladi ve Mastercard'in Z
Kusagi'ndaki en bUuyUk marka yUkselisini sagladi.

When the stage
belongs to all of us:

link

D +~ GRAMMY
- AWARDS’
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https://www.youtube.com/watch?v=d7_GyKbWUDc&list=RDd7_GyKbWUDc&start_radio=1
https://www.youtube.com/watch?v=d7_GyKbWUDc&list=RDd7_GyKbWUDc&start_radio=1

‘ carlosshenrique_07

Retro Influencers - Skol

Awards: 1x Gold, 1x Silver

Skol'un "Retro Influencers”" kampanyasi, gercek
marka sadakatini kutlayarak influencer pazarlamasini
yeniden tanimladi. 60. yil donumu icin Skol, mevcut
hayran kitlesine yoneldi - markaya olan sevgilerini
organik olarak paylasmis sadik hayranlarina, eski
sosyal medya gonderilerinin aciklamalarina sadece
H#retroad eklemelerini istedi. Bu sayede kisisel anilar
ulusal bir reklam kampanyasina donustu. Bu
yaklasim, otantik savunuculugun muazzam gicunu
kanitladi: Skol, influencer Ucretlerinden 500 bin
dolar tasarruf etmekle kalmadi, ayni zamanda sosyal
etkilesimde %170 artis, marka bahsetmelerinde Uc
katina ¢cikma ve %15 satis artisi gordu. Bu da gercek

etkinin en sadik destekgilerinizi guclendirmekten
Qv N geldigini gosterdi.

carlosshenrique_07 #retroad |

11 years ago WPP Media


https://vimeo.com/1083879675
https://vimeo.com/1083879675

Budweiser - One Second Ads

Awards: 1 x Grand Prix, 1x Gold, 2 x Silver, 2 x Bronze

Budweiser'in "One Second Ads", muzikseverleri
TikTok reklamlarinda sadece bir saniyelik ses
klibinden ikonik sarkilari tanimaya davet ederek
onlari zekice etkilesime gecirdi. Gercek hayranlarin
parcalari aninda tanidigi icgorusune dayanarak, bu
kampanya pasif izlemeyi etkilesimli bir hayranlk
testine donuUsturdu. Dogru tahminleri
odullendirerek ve muzik profillerini hedefleyerek
viral bir hareket baslatti. Bu yenilikci yaklasim, 68
milyondan fazla gosterim ve 125.000'den fazla
yorum Uretirken, muzik lisanslama maliyetlerinden
de akillica kacindi. Budweiser'i, hedef kitlesinin
tutkularini gercekten anlayan bir marka olarak
konumlandirdi.

Watch here

WPP Media


https://www.youtube.com/watch?v=d7_GyKbWUDc&list=RDd7_GyKbWUDc&start_radio=1
https://youtu.be/mo1jkmCmqDg

TAKE TAKE W TAKE TAKE
AWAY AWAY - AWAY AWAY
A

Fandom artik tiketim degil, Z kusagi hayran olmakla

kimlik ve aidiyet ekonomisi. yetinmiyor; yaratici, Uretici ve aktivis
insanlar kendilerini olarak fandomlarini yeniden
fandomlarla tanimliyor, markalar ise bu sekillendiriyor.
kimliklerin icine girmek zorunda. Marka icin izleyici degil,

ortak sahne ortagu.

Fandom, markalari kulturel ikonlara
e ELGERL VA G LIl e e degil, fandom ekosistemlerini

dusurebilir. hedefleyecek. Sadakat, satistan
Sadakat artik satin alinmiyor; degil, kolektif kiltirel

kazaniliyor ve korunmasi gerekiyor. etkilesimden dogacak.

Basarili markalar demografileri



Ne Yapmali?

=]

GO =

32

Markalar icin ilk adim: kendi sektorlerinde hangi fandomlar
guclu, hangi mikro-topluluklar yukseliyor bunu 6lcmek. Bu, artik
klasik "pazar arastirmasi”" degqil, fandom ekosistem haritalamasi.

Pazarlamacilar, tuketiciye mesaj vermekten ¢cok onlarin
oynayabilecegi bir "alan" yaratmali. Roblox, Discord, TikTok
gibi platformlarda katilimi mimkUn kilan deneyimler one
cikariimali.

Fandomlar sadece kitle degil; alt gruplariyla bambaska
dinamikler barindiriyor. Strateji, artik "tek biyuk kampanya"
degil, mikro-topluluklara ozel kicUk hareketler Uzerinden
kurulmali.

Yeni nesil fandomlar sadece eglence degil, degerler ve
aktivizm etrafinda birlesiyor. Markalar, topluluklarin
onemsedikleri amaclara yatirim yaparak gercek baghlik
yaratmali.
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