
Kelebek Etkisi 2.0: 
̏!Ø××ÎÌÝÎÍ $Ê×ÍØÖ̐



Potterheads , Beliebers , Sustainability 
Queens ve benzeri  ØÕÞįÞÖÕÊÛ, ÊÛÝćÔ her 
yerde . Onlar  sadece hayran  ÍÎāÒÕ; ortak  
bir  tutkuyla  ËÒÛÕÎįÎ×, ÎÝÔÒÕÎįÒÖ kuran  ve 

kendi  ÊÕÊ×ÕÊÛć×ć Íġ×ĻįÝĻÛÎ× dinamik  
topluluklar .

hayranlar
ortak ilgi  alanlara sahip 

olanlar

altkültürler
daha derin  seviyede   ve ×Òį 

ilgi  alanlara sahip olanlar

community
Ortak ilgiyle bir araya gelen  
ve bu ilgi  ÊÕÊ×ć×ć Íġ×ĻįÝĻÛÎ× 

topluluklar



Dijital ñÊāÍÊ ÑÊâÛÊ×ÕćÔ evriliyor . ÛÝćÔ 
pasif izleyici  ÍÎāÒÕ, aktif  âÊÛÊÝćÌćâćã. Sanal 
topluluklar  kurup ÝÞÝÔÞÕÊÛćÖćãć yeniden  
įÎÔÒÕÕÎ×ÍÒÛÒÛÔÎ×, fenomenlerden  rock 
âćÕÍćãÕÊÛć×Ê kadar herkesin yeni bir  rakibi  

var: 



Fan Evreni  ve Ayak `ãÕÎÛÒ



14-44 âÊį ÊÛÊÜć internet 

ÔÞÕÕÊ×ćÌćÕÊÛć×ć× %85'i kendilerini  
bir  įÎâÒ× veya birinin  ÑÊâÛÊ×ć olarak 

ÝÊ×ćÖÕćâØÛ.



MarketCast'in  "Marka 
&ÊâÛÊ×Õćāć" ÊÛÊįÝćÛÖÊÜć, 
tüketicilerin  en çok ÜÎßÍÒāÒ, 
ÐĻßÎ×ÍÒāÒ ve ÜÊÍćÔ ØÕÍÞāÞ 
ÖÊÛÔÊÕÊÛć belirliyor . Üçüncü 
âćÕć olan bu ÊÛÊįÝćÛÖÊÍÊ 162 
marka incelendi  ve 
"&ÊâÛÊ×ÕćÔ Skoru"na göre  
seçildi . Bu skor, ÖÊÛÔÊ×ć× 
ËÒÕÒ×ÒÛÕÒāÒ, tüketicilerle  
ÊÕÊÔÊÕćÕćāć ve ÏÊÛÔÕćÕćāć×Ê 
ÍÊâÊ×ćâØÛ.
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`ÕÐÒÕÎ×ÍÒāÒÖ˪ÝÞÝÔÞ×Þ

ØÕÍÞāÞÖ ÔØ×ÞâÕÊ ÒÕÐÒÕÒ

içerikleri okumak,

izlemek veya

dinlemek.

2ÞÝÔÞ×Þ ØÕÍÞāÞÖ

konuyla ilgili

ÎÝÔÒ×ÕÒÔÕÎÛÎ ÔÊÝćÕÖÊÔ˝

`ÕÐÒÕÒ ĻÛĻ×ÕÎÛÒ˪ÕÒÜÊ×ÜÕć

ürünleri

˴ÖÎÛÌÑÊ×ÍÒÜÎ˵ ÜÊÝć×

almak.

2ÞÝÔÞÖÞ ËÊįÔÊÕÊÛćâÕÊ

ÝÊÛÝćįÖÊÔ˪ÔØ×ÞįÖÊÔ˝

Sosyal medyada veya

ÏØÛÞÖÕÊÛÍÊ ÍÒāÎÛ

ÑÊâÛÊ×ÕÊÛć× ÒñÎÛÒÔÕÎÛÒ×Ò

izlemek/takip etmek.

Fandomumun

ÍÎÜÝÎÔÕÎÍÒāÒ ËÒÛ ÑÊâćÛ

kurumuna/amaca

destek olmak.

Fandomumun tavsiye

ÎÝÝÒāÒ ßÎâÊ ÜÙØ×ÜØÛ

ØÕÍÞāÞ ĻÛĻ×ÕÎÛÒ ÜÊÝć×

almak.

`ñÎÛÒÔ ØÕÞįÝÞÛÖÊÔ ßÎ

ÙÊâÕÊįÖÊÔ˝

tãÎÕ ĻÛĻ×ÕÎÛÎ ÎÛÒįÒÖ

ÜÊāÕÊâÊ× ËÒÛ ÔÞÕĻËÎ

ÔÊÝćÕÖÊÔ ÒñÒ× ġÍÎÖÎ

yapmak, ...

Fandomumun boykot

ÎÝÝÒāÒ ËÒÛ ÖÊÛÔÊâć

boykot etmek.

¸ŀǇǘƤƳ

¸ŀǇƳŀŘƤƳΣ ŀƳŀ ȅŀǇƳŀȅƤ ŘǸǒǸƴŜōƛƭƛǊƛƳΦ

Yapmam

Fandomlarda  içerik  tüketimi  ve sosyal ÎÝÔÒÕÎįÒÖ ËÊÜÔć×ÔÎ×, boykot  gibi  aktif  
eylemler  daha az ilgi  görüyor . )ÊÝćÕćÖÊ hevesli kitleler  ÝÎįßÒÔ bekliyor ; bu da 
ÏÊ×ÍØÖÕÊÛć× ñÎįÒÝÕÒ ÎÝÔÒÕÎįÒÖ âØÕÕÊÛć ËÞÕÖÊÜć×ć zorunlu ÔćÕćâØÛ.



Taylor Swift ve ̏1àÒÏÝEtkisi̐H˟ayran  ÊÜÔćÜć×ÍÊ× 1Ê×ÍćÔ  Êįć×Ê



Fandomlar: Trendler ve Kimlikler



&ÊâÛÊ×ÕćÔ .ÎÛÜØ×ÊÕÊÛć: Kimliklerini  )ÎįÏÎÝÖÎÔ



Z )ÞįÊāć Fandom Kültürünü  £ÎÔÒÕÕÎ×ÍÒÛÎ× 5 Trend

Z Kuĸaĵē hayranlarēnēn 
%65'i kendilerini 'içerik 
üreticisi' olarak görüyor 
-bazēlarē topluluk i­inde 
kendi hayran kitlelerine 

ve takipçilere sahip.

 
Z Kuĸaĵē'nēn %ʳʶ'si, 
ĸahsen tanēdēklarē hi­ 
kimsenin bilmediĵi bir 

hayran kitlesine ait 
olduklarēnē sºyl¿yor.

Fandomlar, orijinal 
kaynaĵēn ºtesinde pek ­ok 
keĸif alanē yaratarak, 
k¿lt¿rel etkiyi ve eriĸim 
alanēnē geniĸletiyor.



Z ÔÞįÊāć̒×ć× ͡ɩɨ̒Üć, 
Êâ×ć ÝÞÝÔÞÕÊÛć ÙÊâÕÊįÊ× 
bir  gruba  
ÔÊÝćÕÍćÔÕÊÛć×ÍÊ 
kendilerini  kabul 
ÐġÛÖĻį hissediyor .



Fan Evreni'nin  
Öteki  2ÊÛÊÏć: 
Influencer'lar  

ve Yeni 
Dinamikler



Tüketicilerin  samimiyet  
ÊÛÊâćįć, mega Ò×ÏÕÞÎ×ÌÎÛ̘ÕÊÛć× 
popülaritesini  etkilerken , 
pazarlama  stratejilerini  de 
Íġ×ĻįÝĻÛĻâØÛ. ÛÝćÔ 
influencer'lar , ×Òį ÝØÙÕÞÕÞÔÕÊÛć 
bir  araya getiren  güvenilir  
köprüler  olarak  öne ñćÔćâØÛ.

ÜćÕ soru įÞ: Bu yeni düzende , 
hangi influencer'lar  gerçek  bir  
uyum  ÜÊāÕÊâÊÛÊÔ ÍÎāÎÛ 
yaratabilecek ?



'×ÜÝÊÐÛÊÖ̒da Hayran 
Deneyimi : Broadcast 
)Ê×ÊÕÕÊÛć



Instagram'da 
Hayran Deneyimi: 
7ÊÔć× ÛÔÊÍÊįÕÊÛ



Tüketimden  7ÊÛÊÝćÖÊ: $Ê×ÍØÖ̘ć× Yeni  ØâÞÝÕÊÛć



$Ê×ÍØÖ 2ØÙÕÞÕÞÔÕÊÛć×ć×
 ÞÕÞįÖÊ ,ØÔÝÊÜć˟ 6



Hogwarts Roblox'ta  Yeniden 
"ØāÞâØÛ: Fandom 7ÊÛÊÝćÌćÕćāć


