
Kelebek Etkisi 2.0: 
“Connected Fandom” 



Potterheads, Beliebers, Sustainability 
Queens ve benzeri oluşumlar, artık her 
yerde. Onlar sadece hayran değil; ortak 
bir tutkuyla birleşen, etkileşim kuran ve 

kendi alanlarını dönüştüren dinamik 
topluluklar.

hayranlar
ortak ilgi alanlara sahip 

olanlar

altkültürler
daha derin seviyede  ve niş 

ilgi alanlara sahip olanlar

community
Ortak ilgiyle bir araya gelen 
ve bu ilgi alanını dönüştüren 

topluluklar



Dijital çağda hayranlık evriliyor. Artık 
pasif izleyici değil, aktif yaratıcıyız. Sanal 
topluluklar kurup tutkularımızı yeniden 
şekillendirirken, fenomenlerden rock 

yıldızlarına kadar herkesin yeni bir rakibi 
var: 



Fan Evreni ve Ayak İzleri



14-44 yaş arası internet 

kullanıcılarının %85'i kendilerini 
bir şeyin veya birinin hayranı olarak 

tanımlıyor.



MarketCast'in "Marka 
Hayranlığı" araştırması, 
tüketicilerin en çok sevdiği, 
güvendiği ve sadık olduğu 
markaları belirliyor. Üçüncü 
yılı olan bu araştırmada 162 
marka incelendi ve 
"Hayranlık Skoru"na göre 
seçildi. Bu skor, markanın 
bilinirliği, tüketicilerle 
alakalılığı ve farklılığına 
dayanıyor.



64%

53%52%50%50%

35%
32%

30%

25%

20%

24%

33%
29%27%27%

40%
36%

30%

37%

31%

11%
13%

18%
21%22%24%

30%

39%38%

49%

İlgilendiğim/tutkunu

olduğum konuyla ilgili

içerikleri okumak,

izlemek veya

dinlemek.

Tutkunu olduğum

konuyla ilgili

etkinliklere katılmak.

İlgili ürünleri/lisanslı

ürünleri

(merchandise) satın

almak.

Tutkumu başkalarıyla

tartışmak/konuşmak.

Sosyal medyada veya

forumlarda diğer

hayranların içeriklerini

izlemek/takip etmek.

Fandomumun

desteklediği bir hayır

kurumuna/amaca

destek olmak.

Fandomumun tavsiye

ettiği veya sponsor

olduğu ürünleri satın

almak.

İçerik oluşturmak ve

paylaşmak.

Özel ürünlere erişim

sağlayan bir kulübe

katılmak için ödeme

yapmak, ...

Fandomumun boykot

ettiği bir markayı

boykot etmek.

Yaptım

Yapmadım, ama yapmayı düşünebilirim.

Yapmam

Fandomlarda içerik tüketimi ve sosyal etkileşim baskınken, boykot gibi aktif 
eylemler daha az ilgi görüyor. Katılıma hevesli kitleler teşvik bekliyor; bu da 
fandomların çeşitli etkileşim yolları bulmasını zorunlu kılıyor.



Taylor Swift ve “Swift Etkisi”: Hayran Baskısından Sandık Başına



Fandomlar: Trendler ve Kimlikler



Hayranlık Personaları: Kimliklerini Keşfetmek



Z Kuşağı Fandom Kültürünü Şekillendiren 5 Trend

Z Kuşağı hayranlarının 
%65'i kendilerini 'içerik 
üreticisi' olarak görüyor 
- bazıları topluluk içinde 
kendi hayran kitlelerine 

ve takipçilere sahip.

 
Z Kuşağı'nın %47'si, 
şahsen tanıdıkları hiç 

kimsenin bilmediği bir 
hayran kitlesine ait 

olduklarını söylüyor.

Fandomlar, orijinal 
kaynağın ötesinde pek çok 

keşif alanı yaratarak, 
kültürel etkiyi ve erişim 

alanını genişletiyor.



Z kuşağı’nın %76’sı, 
aynı tutkuları paylaşan 
bir gruba 
katıldıklarında 
kendilerini kabul 
görmüş hissediyor.



Fan Evreni'nin 
Öteki Tarafı: 
Influencer'lar 

ve Yeni 
Dinamikler



Tüketicilerin samimiyet 
arayışı, mega influencer'ların 
popülaritesini etkilerken, 
pazarlama stratejilerini de 
dönüştürüyor. Artık 
influencer'lar, niş toplulukları 
bir araya getiren güvenilir 
köprüler olarak öne çıkıyor.

Asıl soru şu: Bu yeni düzende, 
hangi influencer'lar gerçek bir 
uyum sağlayarak değer 
yaratabilecek?



Instagram’da Hayran 
Deneyimi: Broadcast 
Kanalları



Instagram'da 
Hayran Deneyimi: 
Yakın Arkadaşlar



Tüketimden Yaratıma: Fandom'ın Yeni Boyutları



Fandom Topluluklarının 
Buluşma Noktası: X



Hogwarts Roblox'ta Yeniden 
Doğuyor: Fandom Yaratıcılığı



Fandom ve Sahne: Festivaller



Coachella: Fandom'un 
Gücünü Gösteren Bir 

Fenomen



Türkiye'de K-Pop Rüzgarı: İlk 
Festival ve Fandom Coşkusu



SXSW: Fandomu Teknolojinin 
Büyüsüyle Buluşturmak

https://www.tiktok.com/@netflix/video/7344766729689566507


Dijital Kabileler Yükseliyor: 
Gamer'ların Yeni Dünyası



Joystick’ten Jeneriğe: Gaming’in Sinematik Gücü



Minecraft Filmi: Fandomun Marka Gücü



Hayran toplulukları, markalar için 
benzersiz bir yaratıcı ve itici güç 

sunarken, bu yeni dinamiğin en net 
yansımalarına Cannes 2025'te tanık 

olduk. Festivalde öne çıkan ve 
ödüllendirilen kampanyalar, gücünü 

marka bilinirliğinden çok, 
fandomların kolektif üretim ve iş 

birliğinden alarak, pazarlama 
dünyasında yeni bir sayfa açtı.



Abracadabra: Hayranlar Sahnede

link

https://www.youtube.com/watch?v=d7_GyKbWUDc&list=RDd7_GyKbWUDc&start_radio=1
https://www.youtube.com/watch?v=d7_GyKbWUDc&list=RDd7_GyKbWUDc&start_radio=1


Retro Influencers - Skol

Watch here

https://vimeo.com/1083879675
https://vimeo.com/1083879675


Budweiser - One Second Ads

Watch here

https://www.youtube.com/watch?v=d7_GyKbWUDc&list=RDd7_GyKbWUDc&start_radio=1
https://youtu.be/mo1jkmCmqDg


Z kuşağı hayran olmakla
 yetinmiyor; yaratıcı, üretici ve aktivist

 olarak fandomlarını yeniden
 şekillendiriyor. 

Marka için izleyici değil, 
ortak sahne ortağı.

Fandom, markaları kültürel ikonlara 
dönüştürebilir ya da bir gecede 

düşürebilir. 
Sadakat artık satın alınmıyor; 

kazanılıyor ve korunması gerekiyor.

Fandom artık tüketim değil, 
kimlik ve aidiyet ekonomisi. 

İnsanlar kendilerini 
fandomlarla tanımlıyor, markalar ise bu 

kimliklerin içine girmek zorunda.

Başarılı markalar demografileri
 değil, fandom ekosistemlerini 

hedefleyecek. Sadakat, satıştan
 değil, kolektif kültürel 
etkileşimden doğacak.



Markalar için ilk adım: kendi sektörlerinde hangi fandomlar 
güçlü, hangi mikro-topluluklar yükseliyor bunu ölçmek. Bu, artık 
klasik “pazar araştırması” değil, fandom ekosistem haritalaması.

Pazarlamacılar, tüketiciye mesaj vermekten çok onların 
oynayabileceği bir “alan” yaratmalı. Roblox, Discord, TikTok 
gibi platformlarda katılımı mümkün kılan deneyimler öne 
çıkarılmalı.

Fandomlar sadece kitle değil; alt gruplarıyla bambaşka 
dinamikler barındırıyor. Strateji, artık “tek büyük kampanya” 
değil, mikro-topluluklara özel küçük hareketler üzerinden 
kurulmalı.

Yeni nesil fandomlar sadece eğlence değil, değerler ve 
aktivizm etrafında birleşiyor. Markalar, toplulukların 
önemsedikleri amaçlara yatırım yaparak gerçek bağlılık 
yaratmalı.

Ne Yapmalı?




	Slide 1: Kelebek Etkisi 2.0: “Connected Fandom”  
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5: 14-44 yaş arası internet kullanıcılarının %85'i kendilerini bir şeyin veya birinin hayranı olarak tanımlıyor. 
	Slide 6: MarketCast'in "Marka Hayranlığı" araştırması, tüketicilerin en çok sevdiği, güvendiği ve sadık olduğu markaları belirliyor. Üçüncü yılı olan bu araştırmada 162 marka incelendi ve "Hayranlık Skoru"na göre seçildi. Bu skor, markanın bilinirliği, tü
	Slide 7
	Slide 8: Taylor Swift ve “Swift Etkisi”: Hayran Baskısından Sandık Başına
	Slide 9: Fandomlar: Trendler ve Kimlikler 
	Slide 10: Hayranlık Personaları: Kimliklerini Keşfetmek 
	Slide 11: Z Kuşağı Fandom Kültürünü Şekillendiren 5 Trend  «"Hayran" ve "hayran kitleleri" kavramları, artık 'nerd' veya 'snob'luktan çıkarılıp normal ve hatta kutlanan bir akıma dönüştürülüyor. Günümüzde, 'herkesin bir hayranı olduğu' bir dönemdeyiz. » 
	Slide 12: Z kuşağı’nın %76’sı, aynı tutkuları paylaşan bir gruba katıldıklarında kendilerini kabul görmüş hissediyor.
	Slide 13: Fan Evreni'nin Öteki Tarafı: Influencer'lar ve Yeni Dinamikler
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17: Tüketimden Yaratıma: Fandom'ın Yeni Boyutları 
	Slide 18: Fandom Topluluklarının Buluşma Noktası: X 
	Slide 19: Hogwarts Roblox'ta Yeniden Doğuyor: Fandom Yaratıcılığı 
	Slide 20
	Slide 21: Coachella: Fandom'un Gücünü Gösteren Bir Fenomen Coachella 2024, nostalji fandomunun gücünü gösteren bir örnek. Festival 90'lar müziğine odaklanarak, No Doubt, Sublime, Blur gibi grupların performansları, geçmişe özlem duyan kitleleri bir araya 
	Slide 22
	Slide 23
	Slide 24: Dijital Kabileler Yükseliyor:  Gamer'ların Yeni Dünyası
	Slide 25: Joystick’ten Jeneriğe: Gaming’in Sinematik Gücü 
	Slide 26: Minecraft Filmi: Fandomun Marka Gücü  
	Slide 27: Hayran toplulukları, markalar için benzersiz bir yaratıcı ve itici güç sunarken, bu yeni dinamiğin en net yansımalarına Cannes 2025'te tanık olduk. Festivalde öne çıkan ve ödüllendirilen kampanyalar, gücünü marka bilinirliğinden çok, fandomların
	Slide 28: Abracadabra: Hayranlar Sahnede
	Slide 29
	Slide 30
	Slide 31
	Slide 32
	Slide 33

