


Mastercard, WPP'yi Kuresel Medya Ortagi Olarak Secti!

mastercard.

&= WPP ekiplerimiz, 70'ten fazla pazarda medya stratejisi, planlama,
satin alma ve sosyal etkilesime liderlik edecek: yapay zekanin,
verinin ve baglantili yaklasimimizin guciuniU kullanarak Mastercard'in
tUm pazarlama ekosisteminde daha buyuUk bir etki yaratacak.
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WPP'nin 2025'in ilk

Yarisindaki Performansi I N T E RI M
v' Temmuz 2025 ticaret giuncellemesiyle uyumlu

yari yil performansi, 2025 hedefi yinelendi R E S U I I S
v" WPP Medya'da onemli yeniden konumlandirma

ve yatirom

v InfoSum'un satin alinmasi, Acik istihbarat'in
baslatilmasi ve WPP Open'in 69.000 Kkisi
tarafindan benimsenmesi dahil olmak Uzere veri
ve yapay zeka yeteneklerinin guclendirilmesi "Yapay zekaya yaptlélmlz yatirm sayesinde

gelecege guvenle bakabiliriz"

v' Cannes Lions 2025'te Yilin Yaratici Sirketi

-Mark Read, WPP CEO
2025 Interim Results | WPP
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https://www.wpp.com/en/news/2025/08/2025-interim-results?utm_source=LinkedIn&utm_medium=Social&utm_campaign=2025+Interim+Results

FIRESIDE CHAT

CMO'lar, Buyume Bolumu Ei
2025'te Yaraticiligi e
Masaya Yatirdi

ikinci BUyUme BOlUmU 2025 etkinligimizde, 50 |

CMO iki temel soruyu ele almak Uzere bir araya

geldi: Birinci sinif yaraticihk is etkisini nasil | l‘\‘.

yonlendirir? Ve sUrdurUlebilir basari insa etmek ne -

DR e Ug temel ¢ikarim 6ne gikti:
Oturumda iki sektor liderinden icgériler sunuldu. = Yaraticilik bir danstir: Uyarlanabilir ancak
Ogilvy EMEA CCO'su Andre (Dede) Laurentino, fark temel bir amaca veya "gekim gucune”
edilmenin gUcUnU arastirirken, The Coca-Cola dayanir.

Company Avrupa Baskani ve CMO'su Javier Meza, Gri tonlar: Farklilasma, dikkat cekmek igin
samimi liderlik dersleri ve etkileyici hikayeler rekabet eden her seyle rekabet etmek
paylasti. anlamina gelir.

CMO'nun roli: Hizli basarisiz ol, buyuk
basarisiz ol ve gucli 6grenmenin givenli
oldugu bir kultur yarat.
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Abu Dhabi Grand Prix, Dijital Deneyimini AKQA ile Zirveye Tasiyor!

DUnya motor sporlari takviminin en onemli etkinliklerinden biri
olan Formula 1 Etihad Airways Abu Dhabi Grand Prix, dijital
etkilesimini bir Ust seviyeye tasimak icin stratejik yaratici ortagi
olarak AKQA ile anlasti.

ESTIPAD
AKQA, bu ortaklik kapsamlnda, Formula 1 Etihad Airways Abu FORMULAl-ETIHAA[;R/::;Y\/SVAYS
Dhabi Grand Prix'inin igerik stratejisine, gergek zamanl dijital ABUDHABI
hikaye anlatimina ve sosyal medya ile yaratici gelisimine liderlik GRAND PRIX

edecek. Amag, dinya genelindeki hayranlarin etkinligi dijital 2025
platformlarda daha derinlemesine deneyimlemesini ve
etkilesim kurmasini saglamak.

Bu is birligi, Formula 1 Abu Dhabi Grand Prix'inin dijital ayak izini
genisleterek, etkinligin kiresel cekiciligini artirmayi amacliyor.

WP Madin.



Uretken Yapay Zeka, Pazarlama Stratejilerini Yeniden Sekillendiriyor:
AlO Donemi Basladi!

ChatGPT ve Gemini gibi buyuk dil modellerinin (LLM'ler) yukselisi,
kullanicilarin bilgiyle etkilesimini kokten degistirerek, markalarin
pazarlama stratejilerini yeniden gozden gecirmesini zorunlu kiliyor. Bu
yeni doneme "Yapay Zeka Optimizasyonu (AIO)" adi veriliyor.

Geleneksel arama motorlarinin aksine, LLM'ler sohbet tabanli etkilesim
sunuyor ve bu durum, arama davranisinda onemli bir degisime isaret
ediyor. LLM kullaniminin toplam sorgularin %20'sine yaklasmasiyla,
sohbet tabanli yapay zekanin birincil bilgi edinme araci haline gelmesi
bekleniyor.
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Markalar icin Kritik Degisimler:

icerige Erisilebilirlik

LLM'ler, Gcretli veya giris
gerektiren iceriklere erisemedigi
icin, markalarin hangi icerikleri
herkese acik hale getireceklerini
stratejik olarak belirlemesi
gerekiyor. Varlik icin erigilebilirlik,
artik istege bagli degil, stratejik
bir zorunluluk.

Tuketici Odakh Dil

Uretken yapay zeka,
anahtar kelimelerden ziyade
anlamsal anlamayi
onceliklendirdigi icin,
markalarin iletisimde netlik,
basitlik ve hedef kitleyle
uyumlu bir ton kullanmasi
onem kazaniyor.

Hacim Odakh igerik

Geleneksel SEO'nun yaplya
odaklanmasinin aksine, AIO
icin icerigin genisligi ve
derinligi daha kritik.
Markalarin, genis bir konu
yelpazesini kapsayan

kapsamli icerik kUtUphaneleri

olusturmasi gerekiyor.
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AKQA uzmanlari, bu degisimin sadece teknolojik degil, ayni zamanda
kUlturel bir donusum oldugunu belirtiyor. Markalarin, bu yeni beklentilere
uyum saglamak icin stratejilerini gelistirmesi, erisilebilirligi, netligi ve
yeniligi benimseyerek bu Uretken cagda lider konumda yer almasi
gerektigi vurgulaniyor. AlO, SEO'yu tamamlayici bir yaklasim olarak
goruluyor.
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WPP, Google Cloud'un En Son Modeli Gemini 2.5 Flash Image icin Bir

Lansman Ortagi Olmaktan Gurur Duyuyor!

“"Gemini 2.5 Flash Image, Google'in jeneratif
medya model serisine inanilmaz bir katki
sagliyor. Ozellikle perakende sektorinde,
birden fazla UrUnU tek bir karede birlestirme
yetenegiyle ve CPG sektorinde, kareler
arasinda yuksek diUzeyde nesne tutarlilig
saglamasiyla gquclu kullanim alanlari
goruyoruz."

- Daniel Barak, WPP Global Yaraticilik ve
inovasyon Lideri

WPP Open'da Gemini Flash 2.5 Image'i
kullanarak nasil mdusterilerimiz igin yeni
yaratici firsatlarin kilidini agtigimizi kesfedin.
Gemini_2.5 Flash Image (nano-banana) on

Vertex Al | Google Cloud Blog

Google Cloud

Gemini 2.5 Flash Image
on WPP Open

Create without imits...

<
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https://cloud.google.com/blog/products/ai-machine-learning/gemini-2-5-flash-image-on-vertex-ai?utm_source=linkedin&utm_medium=unpaidsoc&utm_campaign=fy25q3-googlecloudtech-blog-ease_of_use-in_feed-no-brand-global&utm_content=-&utm_term=-&linkId=16446403
https://cloud.google.com/blog/products/ai-machine-learning/gemini-2-5-flash-image-on-vertex-ai?utm_source=linkedin&utm_medium=unpaidsoc&utm_campaign=fy25q3-googlecloudtech-blog-ease_of_use-in_feed-no-brand-global&utm_content=-&utm_term=-&linkId=16446403
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WPP CTO Stephan Pretorius, Yapay Zekanin Musteri
Beklentilerini Ve Ajans Degerlendirmesini Temelden Nasil
Yeniden Sekillendirdigini Agikliyor

YAPAY ZEKANIN SUNUMUNUZ UZERINDEKI ETKIiSiNi ANLAMAK

Degerlendirme Degisiyor: Artik ajanslar, teknoloji entegrasyonu ve ugtan uca ¢6zim yetenekleriyle

degerlendiriliyor.
. Sinirsiz Uretim: Yapay zeka, icerik ve yaratici deneyimdeki kisitlamalari kaldiriyor.
. Hizlanan Suregler: Yapay zeka destekli platformlar, kampanyalari daha hizli ve ¢gevik hale getiriyor.

. Silo Yok: Cok yetenekli ekiplerle insan ve yapay zeka uzmanliginin birlesimi, butinsel ¢cozimler
sunuyor.

. Gizlilige Duyarl Kisisellestirme: Kisisel veri olmadan, davranis ve baglama dayali hedefleme mUmkuin

. Pazarlama Degeri Artiyor: Yapay zeka, sunumlarinizi sadece bir pazarlama araci olmaktan c¢ikarip,
teknolojik yetkinliginizin ve gelecege hazir yapinizin bir gostergesi haline getiriyor.
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TD Bank ve Ogilvy'den Yatirimda Yeni Donem: Kismi Vitrin Alisverisi

TD Bank ve Ogilvy is birligiyle hayata gecirilen "Kismi Vitrin Alusverisi"
kampanyasi, yatirima erisimi kokten degistiriyor. Yenilikci yesil reklam
panolari, ikonik marka logolarini akillica cerceveleyerek, TD Bank Direct
Investing araciligiyla sadece 1 dolara kismi hisse senedi aliminin mUmkin
oldugunu gozler onune seriyor.

Kanada'da kismi hisse senedi sunan tek banka istiraki araci kurumu olan TD
Bank, bu hamleyle finansal kapsayiciligi savunuyor. Kampanya, hedef kitlesi
arasinda marka algisinda %78'lik carpici bir artis saglayarak, potansiyel
yatirimcilari sadece gozlemlemekten gercek sahiplige gecmeye tesvik
ediyor. "Kismi Vitrin Alisverisi”, yatirrmi herkes icin ulasilabilir kilarak finans
dunyasinda yeni bir sayfa aciyor.
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Kismi Vitrin Alisverisi
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Yaratici Ekonomi Reklamciligin
Gelecegini Nasil Yeniden Tanimliyor?

Ogilvy'den Rahul Titus, vyaraticilarin hizini, giUvenini ve kulturel
uygunlugunu modern reklamciligi yeniden sekillendiren gicler olarak
vurguluyor.

* Yaratici Ekonomisi Yukseliste: 2030'a kadar 500 milyar dolara
ulasacak, reklam ajanslarini gececek.

« Markalar Yatirrm Yapiyor: Dikkat c¢ekmek icin yaraticilara
yoneliyorlar.

* Yaraticilar Zorlaniyor: Tukenmislik, algoritma ve yapay zeka tehdidi
var.

« Basar Ornekleri: Unilever gibi markalar yaraticilarla bUyUk basarilar
elde ediyor.

* Ajanslar Adapte Olmali: Yaraticilari stratejilerine dahil etmeli, uzun
vadeli iliskiler kurmali.

« insan Dokunusu Onemli: Yapay zekaya radmen vyaraticilarin
otantikligi vazgecilmez.

The Creator Economy Will Fuel The Future of Advertising

{
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https://creative.salon/articles/features/impact-of-the-creator-economy-by-2030

Ogilvy Arjantin ve FC Barcelona'dan "The Bimbo Dream™: Kiz Cocuklari
Icin Futbol Egitimi Firsati

Ogilvy Arjantin ve Grupo Bimbo, FC Barcelona is birligiyle "The Bimbo Dream"
kampanyasinin yeni edisyonunu hayata gecirdi. Bu yil, 23 Ulkeden 10-13 yas arasi 50
yetenekli kiz cocugu, Barselona'ya gelerek prestijli Barca Akademi Klinigi'nde egitim

alma firsati buldu.

Kampanya, spor tutkusunu, esit firsatlari ve saglikli beslenmeyi bir araya getirerek genc
nesillerin gelisimine katkida bulunmayi hedefliyor. Secilen genc sporcular, FC Barcelona
tesislerinde antrenman yaparken, Ballon d'Or sahibi Aitana Bonmati'nin sUrpriz
ziyaretiyle de ilham aldilar.



Ogilvy Latina Sur CEO'su Constanza Archain, "Yaratici cabalarimizla 'The Bimbo Dream'i
insa etmeye devam etmekten gurur duyuyoruz. Bu yil, daha fazla kiz cocuguna ulasmak icin
basvuru cagrimizi onemli olcude genislettik,” dedi.

Ogilvy Latina Sur Chief Creative Officer Maria Lujan Donaire ise, "Markalar ve fikirler insan
hayatini etkilediginde isimiz daha anlamli hale geliyor. 'The Bimbo Dream'in kadin
futbolunun bUyUmesini desteklemesi bizi gururlandiriyor,"” ifadelerini kullandi.
Kampanya, dunyanin dort bir yanindaki kiz cocuklarina profesyonel futbolcu olma
hayallerini sirdurmeleri icin ilham vermeyi amacliyor.

WPP Media



_ CuGh R
REFRESH
YOUR GALAXY

v
.

&)
Iﬁ—-ﬂ
(et

WPP Open X, Ogilvy
liderliginde, EssenceMediacom
ve Hogarth'in destegiyle:

Star Wars'un ikonik karakterleri, bu yaz
sinirh sayida Uretilen Coca-Cola ve
Coca-Cola Zero Sugar kutu ve
siselerini susluyor.

Hayranlar, bir kutuyu veya reklami
tarayarak Star Wars AR deneyimine
erisebilir, karakterler hakkinda bilgi
edinebilir ve kendilerini Star Wars tarzi
bir hologram videosuna donusturerek
sevdikleriyle paylasabilirler.
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WPP Media:
adidas - Wonderwall

Adidas Dublin'de Oasis ile bulustugunda, gercek bir
Wonderwall dogdu. Adidas'in bu benzersiz duvar
resmini hayata gecirmesine yardimci olmaktan gurur
duyuyoruz.

DUnyanin dort bir yanindan binlerce hayran Dublin'in
Croke Park'ina akin ederken, bu duvar resmi sehir
merkezinde marka, muzik ve toplulugun bir araya

geldigi kiltUrel bir ana donustu.
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AKQA: Dior - The Maison Dior

Dior'un en onemli butigi olan Maison'un kuresel web sitesi revizyonu hem moda
hem de guzelligi kapsayan Dior evreninin tUm genisligini yansitma firsati sundu.

DIOR © 2 &

The Couturier’s

fragrance

Renklerle ruya gormek. Hareket sanati. Etki Yaratimda asildi.
30 Avenue Montaigne'in en Her animasyon ozenle 11 aydan kisa bir sirede deneyim
carpici ozelliklerinden biri, dizenlendi. ince ayarli jestler, tasarlandi ve sunuldu. Simdi

etkileyici renk evrenidir. ziyaretcinin yolculugunu 45'ten fazla pazar tarafindan
zenginlestirir, tum dijital benimseniyor ve ilk gunden
deneyimi yukselten dogal bir itibaren olumlu is ve etkilesim
zarafet ve ustaligi vurgular. sonuclari veriyor.
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