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2030'DA REKLAMCILIK NASIL GORUNECEK?

WPP Media'nin 62 kuresel uzmandan aldigi icgorulere dayanan yeni raporu, yapay zekadan
gizlilige kadar 2030'da reklamcilik icin 20 olasi gelecegi ortaya koyuyor: en olasi olanlari ve

halihazirda sekillenmekte olanlari vurguluyor. ,
WPP Media



WPP Media'nin "2030'daki Reklamcilik” Raporu: \
Gelecege Yonelik GUincel Ongoruler

vkseliste: Uzmanlar, yapay

3 eka Y el
Uretken Yapay 2 larak uygulanablllrhglne olan

zekanin yaratici bir arag o

WPP Media'nin Kate Scott-Dawkins gbverin énericlgide artugin BT
iderlgindeld son raporu, 60'tan fazl
kiresel uzmanin gorusleriyle 2030'da Mool ol
reklamciligi sekillendirecek temel _————
degisimleri inceliyor. 2020'den bu i e o aoaty Josimglirkan:
yana yapilan onceki arastirmalarin SircirileBinIm Sntne Sctisl vorgulayar
guncellenmis hali olan bu calisma, 15 | —

Teknolojik Entegrasyon Devam Edecek: Uzmanlar,

eski ve 5 yeni senaryo Uzerinden biyometri ve yapay zeka desteg gibi teknolojik

so e U . entegrasyonun ilerleyecegini dngériyor.
sektorun gelecegine i1sik tutuyor. 7

dRadlkal Deg|§|rqler.e SUpheyle Yaklasim: Tuketici
avranislarinda kokli degisimler veya tek bir ki I
gizlilik yasasi gibi radikal donisimlerin daha UreISe
oldugu disiniliyor, "o

Detayli bilgi ve raporun tamami icin: %
2030'da Reklamcilik \
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Uc temel ilkeyi dzetledi: insanlari on planda tutmak, musteriler
icin kazanmak, yapay zeka avantajimizdan yararlanmak.

WPP'NIN BiR SONRAKI
BOLUMUNU BIRLIKTE YAZIYORUZ:
YENi CEO'MUZLA BiR HALK
TOPLANTISI

WPP CEQO'su Cindy Rose'a, 1
Eylul'de goreve baslamasindan bu
yana ilk genel toplantisinda insan
Kaynaklari Direktoru Marie-Claire
Barker ona eslik etti. Cindy,
WPP'nin gelecege yonelik
onceliklerini paylasti.

Cindy Rose'un ilk kuresel toplantisini izleyin:
WPP Global CEO townhall - 4 September 2025 - insideWPP
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WPP'nin NextM 2025 Etkinligi: Yapay Zeka,
Pazarlama ve Insan Dokunusu

WPP Media tarafindan dizenlenen NextM 2025 etkinligi, yapay
zekanin (Al) medya ve pazarlamanin geleceginin merkezinde yer
aldigini net bir sekilde ortaya koydu. WPP'nin bas yapay zeka
sorumlusu Daniel Hulme, Al'nin 2030'a kadar "cebimizde bir
profesor" seviyesine ulasacagini ve karmasik sorunlari cozmede
kilit rol oynayacagini belirtti.

Detaylar igin: Five Things We Learned About... The Future of Media and Marketing
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https://creative.salon/articles/features/five-things-we-learned-about--media-and-marketing

WPP Open ile Sinirlari Kaldirin: Her Yerde, Her
Zaman Erisilebilir Pazarlama

WPP Open'a tum cihazlarinizdan erisimi kolaylastiriyoruz.
Kolektif zekamizin (insanlar, veriler, yapay zeka) bir araya
gelerek bir sonraki seviye pazarlamayi daha hizli ve verimli bir
sekilde olusturmaniza yardimci oldugu yer burasidir.

70.000'den fazla meslektasimiz zaten icinde - onlara katilin!

@ Erisimi daha da sorunsuz hale getirmenin yeni yollarini her
zaman buluyoruz. Guncellemeler icin bizi takipte kalin!

@ Erisim sorununuz mu var? Servis masasi size yardimci olmak
icin orada.

Daha fazla bilgi igin:
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https://wpp.os.wpp.com/application/95ae61b6-5080-47f8-9196-b5d7469c4fab/simple-and-seamless-access-points-for-wpp-open_0a1c1904-96b8-1d50-8199-2ddb9b77038e

Google Cloud ile Hiz, Olgek ve Etki

WPP'den Stephan Pretorius, Google Cloud'un yapay zekayi buyuk
olcekte kullanarak daha hizli yenilik yapmamiza ve musterilerimiz icin
onde kalmamiza nasil yardimci oldugunu paylasiyor.

WPP'de hiz ve olcek istege bagli deqil; onlar temel unsurlar.

En son Spark oturumumuzda, Google Cloud Baskan Yardimcisi
Maureen Costello, WPP CTO’'su Stephan Pretorius ile bir araya
gelerek Google Cloud'un dinyanin en buyuk pazarlama ve iletisim
sirketlerinden birinin donUsumin on saflarinda kalmasina nasil
yardimci oldugunu konustu.

"Yeni modellere ve API erisimine ihtiyacimiz vardi. Bir hafta icinde
Google Cloud, bizi endustriyel olcekte tam olarak donatti.”

WPP icin ceviklik anahtardir. Hizli hareket etme, cabuk adapte olma
ve kiresel olcekte bUyUume yetenegi sadece bir hedef degil; bu bir is
zorunlulugudur.

WPP Media



Screaming Creativity'nin yeni bolumuUnde Rob Reilly
ve Chad Nelson!

Rob Reilly yeni podcast bolumunde Chad Nelson'u konuk etti.
Asagida Chad Nelson'un degindigi podcast'te yer alan bazi konular:

. YaPay.Zeka ve Gelecek: Chad, robotlarin insanligi yok etmeyecegini, ancak Ex)/apay .
zeka sistemlerinin insanlari dusunsel olarak geride birakabilecegi "Her" filmi benzeri
bir gelecek ongoruyor. Yapay zekanin yaratici suregleri nasil canlandirdigini ve gunluk
islerinde WPP Open'i nasil kullandiginianlatiyor.

» OpenAl'de Calismak: OpenAl'de giall manin "ozel bir seyin parcasi olmak" gibi
hissettirdigini, her gunun bir "Noel sabahi" gibi gegtigini soyluyor. Sirketin yapay
Eenel zeka (AGI) gelistirme hedefini ve bunun msanllgln iyiligi icin nasil o

ullanilabilecegini tartigiyor. Sam Altman'in (OpenAl CEO'su) vizyonunu, sadece Urun
degil, tum ekosistemi dusunen bir lider olarak tanimliyor.

* WPP ve OpenAl Ortaklig:: O|oenuAI icin WPP ile ortakligin onemini acikliyor. Markalarin
kulturun onemli bir pargasi oldugunu ve OpenAl'nin bu markalarla iletisim ve yaratim
surecglerinde yer almasinin stratejik bir adim oldugunu belirtiyor.

Screaming Creativity with Rob Reilly and Chad Nelson
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https://www.youtube.com/watch?v=XCyQ_cskjyM
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Uretken Yapay Zeka:
Sorumlu Kullanim Rehberiniz

Yapay zeka platformlarinda guvenli ve etkili bir
sekilde gezinmenizi saglayan WPP'nin guncellenmis
trafik 15191 risk kaydini kesfedin.

Uretken Yapay Zeka araclari isimizin giderek daha
ayrilmaz bir parcasi haline gelirken bu gelisen
ortamda sizi guclendirmek amaciyla, WPP Trafik Isigi
Risk Kaydi'ni sunmaktan mutluluk duyuyoruz. Bu
rehber, cesitli Uretken Yapay Zeka araglarina dair telif
hakki etkileri, fikri mulkiyet sahipligi, lisanslama
gereksmlmlerl ve net bir genel uyari seviyesi gibi
temel hususlari detaylandiran acik, bir bakista genel
) bir bakis sunar. Bilingli kararlar vermek yapay zekayi
guvenli, etik ve WPP'nin yonergelerlne tamamen
% uygun bir sekilde kullanmanizi saglamak icin bu kaydi
basvuracaginiz kaynak olarak kullanin.

Traffic light risk map for Generative Al platforms - insideWPP
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""The Future Shopper 2025: E-ticareti Sekillendiren Te
Trendler'' Raporu VML Tarafindan Hazirlandi!
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25.000'den fazla alisverisciden elde
edilen icgorulerle The Future Shopper
raporunu sunuyor.

Bu kapsamli rapor, cevrimici alisverisin
gelisen manzarasini net bir sekilde
ortaya koyarak, mevcut trendleri,

~degisen harcama aliskanliklarini ve
fiziksel'ile dijital ticaretin birlesmesiyle
nelerin beklenebilecegini
detaylandiriyor.

Raporun tamamina uvlagsmak igin:

The Future Shopper 2025: Key trends
shaping e-commerce

Insight
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TruGreen, WPP Media ve VML ile Yapay Zeka
Destekli Pazarlama I¢in Guglerini Birlestiriyor!

ABD'nin onde %Ien_gim bakim sirketi TruGreen, medya ve
pazarlama devi WPP ile isbirligini genisleterek, WPP Media'yi
medya ajansi ve VML,P/I yaraticl ajansi olarak secti. Bu ortaklik,

ruGreen'in pazarlama stratejilerini yenilik¢i bir sekilde

donustirmeyi hedefliyor.

WPP'nin yapay zeka destekli pazarlama platformu WPP Open ve
WPP Media'nin Open Intelligence adli Al tabanli veri ¢ozimu
sa)(esmde TruGreen, tuketicilerle daha akilli, kisisellestirilmis ve
etkili yollarla baglant kurmaﬁl amacliyor. Bu entegre yaklasim,
marka bilinirligini artiracak, Kenl musteriler cekecek ve is
bUyUmesini hizlandiracak.

TruGreen SVP ve CMO'su Alyssa Puketza, WPP'nin veri, medya
ve yaraticiliktaki l_szanllcT:jlmn, markanin tUketicilere ulasma ve
onlarla anlamli iliskiler kurma hedeflerini destekleyecegini
_belirtiyor. WPP Media Midwest Baskani Alycia Masonise, bu
L?blrllgmm WPP'nin entegre modelinin gucunu gosterdigini ve
ruGreen'e gelismis veri yetenekleri ile yaraticr mukemmelligi
bir arada sunacagini vurguluyor.

Bu stratejik ortaklik, TruGreen'in gim bakim hizmetlerinin

degerini Ufke geneline yayarken, tuketici etkilesiminde yeni
standartlar belirlemeyi hedefliyor.

W PP Media



VML, Fast Company'nin En lyi Yenilikci Is Yerleri
Listesinde 3. Sirada Yer Aldi!

FAST@MPANY

100 Best
Workplaces
for Innovators

VML, Fast Company'nin yedi yillik "En iyi 100 Yenilikci Is Yeri" listesinde 3 numaraya yukselerek,
organizasyonun her seviyesinde yeniligi tesvik eden sirketler arasinda one cikti.

Listenin tamamina linkten ulasabilirsiniz:
Best Workplaces for Innovators 2025 | Fast Company

WPP Media
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Boots, "Eczacilar Her Yerde”" Kampanyasiyla Saglik

o\J e

Hizmetlerinde Davranis Degisikligi Hedefliyor!

Boots, VML ajansiyla birlikte, Ingilizleri saglik sorunlarinda ilk olarak
eczacllarina basvurmaya tesvik eden "Eczacilar Her Yerde" adli uzun
vadeli bir kampanya baslatti. Kampanya, mizahi TV reklamlari araciligiyla
eczacllari beklenmedik yerlerde gostererek onlarin kulak agrisindan
dogum kontrolUne kadar genis bir yelpazede randevusuz destek
saglayabilecegini vurguluyor. Kampanya, algly1 degistirerek Boots'u
saglik hizmetleri icin ilk ve kolay er|§|leb|I|r bir nokta olarak
konumlandirmayi amacliyor.

TV, basili, sosyal medya, dijital ve magaza ici gibi tum kanallarda entegre
bir §e|<||de yurutulen bu kampanya, Boots'un kendi eczacilarini ilk kez
reklam materyallerinde I<u||anmaS|yIa da dikkat cekiyor. WPP ortaklik

ekibiyle gelistirilen "Eczacilar Her Yerde", Boots'un "Sizinle, Yasam Boyu"

marka amacini yansitiyor ve uzun vadede saglik hizmetlerine erisim
aliskanliklarini donusturmeyi hedefliyor.

Media



P Skechers Futbol icin Yeni Donem

Skechers, futbol taraftarlarini ve her seviyeden oyunculari hedefleyen, kagirilmayacak bir Birlesik
Krallik-Agik Hava Reklamciligi (OOH), Sky Sports ve Ulusal Basin kampanyasiyla Skechers Futbol
icin yeni bir donemi baslatiyor. Wavemaker UK tarafindan hayata gegirilen bu kampanya,
markanin futbol dunyasindaki varligini gi¢lendirmeyi amacliyor.

Skechers Futbol, 2025 yilinda yatirnmlarini super sarj etti ve cok yonlu ve yuksek duzeyde
hedeflenmis OOH odakli bir stratejiyle Skechers Futbol Marka Elgileri Harry Kane ve Mohammed
Kudus'u one cikardi.

& Birlesik Krallik'in en buyUk ve en ikonik yedi dijital panosunda buyuk formath OOH uygulamalari

& Londra ve Manchester ?enelind.e ikonik Otobus ve Tramvay gliyplirmeler_i,.gUnIQk yolculuklari
guclU marka ifadelerine donusturerek kilit sehirlerde maksimum erisim sagliyor

& Mac gunlerinde futbol taraftarlarini hedefleyerek futbol stadyumlarina giden kilit rotalar
boyunca konumlandirilmis Tren/LUG 48'ler, é'lar ve Dijital Van'lar

& Her seviyeden/yastan futbol oyunculariyla Skef:hers Futbol'u birlestiren Grassroots 7'ye 7 saha
panolar

& Premier Lig sezonunun ilk ginunde Sky Sports Ana Sayfa Devralimi

WPP Media



QA'dan Dijital Cagda El Yazis
Yeniden Tanimi

MONTBLANC




Lego Group Boston Hub: Oyun ve inovasyonun Mimari Yansimasi

Lego Group'un yeni ABD genel merkezi Boston Hub,
BDG Architecture + Design tarafindan Lego tuglalarinin
birbirine  kenetlenme prensibinden ilham alinarak
tasarlandi. 800 calisani barindiran alti kath bu ofis, hem
eglenceli hem de sofistike bir calisma ortami sunuyor.

Her katin kendine o6zguU renk kimligi, esnek calisma
alanlari, barista bari ve yaratici oyun laboratuvari gibi
ozelliklerle donatilan merkezde, Lego tuglalarinin
yuvarlak motifleri ve renk paleti tasarima entegre
edilmis. Calisanlarin yaraticiligini tesvik etmek amaciyla
her toplanti odasinda Lego bulunuyor.

Tasarim, profesyonel bir ortamda oyunculugu korurken,
calisanlarin ofiste daha fazla zaman gecirmesini ve
aralarindaki bagi giclendirmeyi hedefliyor.

WPP Media



Sainsbury's'ten New Commercial Arts imzali
Kisisellestirilmis Indirim Kampanyasi: "Waynesbury

Sainsbury's, New Commercial Ar
tarafindan hazirlanan yeni reklam kampa
"Your Nectar Prices" ile sundugu kisisellest
indirimleri esprili bir dille tanitiyor. Reklamda, bir

musteri olan Wayne icin tUm magaza
"Waynesbury's"e donusuUyor: tabelalar, calisanlar
ve cantalar Wayne'in yuzuyle kaplaniyor.
Ardindan baska bir mUsteri icin magazanin
"Elainesbury's"e donusmesiyle, indirimlerin her
musteriye ozel oldugu vurgulaniyor. Stephen
Fry'in seslendirdigi kampanya, Sainsbury's'in
"herkes icin iyi yemek" misyonunu
kisisellestirilmis tekliflerle birlestiriyor.

Sainsbury's Your Nectar Prices 30s

WPP Media
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Cartier'den Yeni Kiuresel Kampanya:
Panter Dinya Sahnesinde

Cartier, ikonik panterini miras ve ¢cagdashgi
harmanlayan yeni bir uluslararasi kampanya ile
yeniden on plana c¢ikariyor. WPP Media ile isbirligi
icinde yUrUtUlen kampanya, Paris, New York, Londra,
Sanghay, Seul ve Las Vegas gibi sehirlerde anitsal
sergilerle dikkat cekmeyi hedefliyor.

Kampanya kapsaminda, New York Times ve Financial
Times gibi yayinlarla da ortakliklar kuruldu; Financial
Times, 132 yillik gelenegdini bozarak ozel bir kapak
icin imzasi olan somon rengi kagidini uyarladi.
Fiziksel sergileri tamamlayan dijital deneyimler, QR
kodlari aracihgiyla surukleyici iceriklere ve sosyal
medya etkilesimine olanak taniyor.

1914'ten beri 6zgurlUk, zarafet ve stilin sembolU olan
panter, bu yeni kampanya ile mirasina saygida
bulunurken bu kodlari yeniden yorumlamayi
amacliyor. Cartier, panteri sadece tarihi bir amblem .
A . ey, . £ L A B S S
olarak degil, Maison'un kimliginin yasayan, cagdas L (\
bir sembolu olarak konumlandiriyor.
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UGG:
Zamansiz Bir lkon ve
Nesillerin Rahatlik Sembolu

UGG, hizla degisen trendlere ragmen 1978'den bu yana
"zamansiz bir alaka duzeyi" yakalamis, bir ayakkabidan
ote bir duygu ve stil ifadesi haline gelmistir. Venice
Beach'ten Paris podyumlarina uzanan yolculugunda,
ikonik tasarimi, zahmetsiz stili ve essiz konforuyla
trendleri takip etmek yerine onlari tanimlamistir.

"UGG bir ayakkabidan fazlasi: guven, topluluk ve iyi hissetmektir" diyen Elsa
Hosk gibi isimlerin de vurguladigi gibi, marka bir mirasi temsil ediyor.
Kampanya, UGG'nin kurucusu Brian Smith dahil olmak Uzere Central Cee, Sarah
Jessica Parker gibi farkli nesillerden ve alanlardan birgcok ismi bir araya getirerek,
markanin kulturel yolculugunu ve surekli yeniden kesfini kutluyor.

WPP Media






Aniyoruz

Steve Hayden:
Reklamciligin
Efsanevi Ismi

Vefat Etti!

Ogilvy'nin eski Baskan
Yardimcisi ve Bas Yaraticl
Yoneticisi Steve Hayden, 78
yasinda hayatini kaybetti.

Apple'in ikonik "1984"
reklaminin yaraticilarindan biri
olarak taninan Hayden, daha
sonra Ogilvy'de IBM'in "e-
business" kampanyasi gibi
donUm noktasi niteligindeki
projelere liderlik etti. American
Express, Kodak, Motorola gibi
markalar icin de odullu
calismalara imza atti.
Kelimelerin gicUne inanan bir
metin yazari ve ilham verici bir
mentordu Mirasi, gelecek
nesillere ilham vermeye devam
edecek.

WPP Media
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