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insanlar Nasil Karar Verir: Tiketici Secimlerini Ne Yonlendirir Ve
Markalar Nasil Karsilik Vermeli?

Rapor, 1.2 milyon tuketicinin satin alma suUrecine
dayanan verilerle, etkili marka iletisiminin yalnizca
erisim ve dikkatle sinirli olmadigini, ayni zamanda etki
ve tuketicinin satin alma potansiyeli kavramlarinin
kritik oldugunu vurguluyor.

Raporun tamamina ulasmak icin:

Ingilizce: How Humans Decide: What drives consumer mw ““mans

choice, and how should brands respond? m -(I
! WHAT DRIVES CONSUMER
cl e CHOICE, AND HOW BRANDS
SHOULD RESPOND

Turkce: How Humans Decide: Tiketici secimlerini ne
yonlendirir ve markalar nasil yanit vermeli?
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WPP CEO'su Cindy Rose, WPP Open Pro'nun Yeni SUrumunu
Sekillendiren Gucu Anlatti!

"Bu, pazarlamanln sunulma seklini donuaturmek toplam
ulasil ab|||r pazar|m|2| gem% letmek ve daha fazla markaya
yapgly zeka caginda liderlik etme_lerl icin ihtiyac

uklari araclari vermekle ilgili."

WPP CEO'su Cindy Rose OBE'nin, markalarin
kampanyalarl bagimsiz oIarak planlamalarl
olusturmalarini ve% yinlamalarini saglayan WPP Open'in
yeni sUrumU WPP Open Pro'nun arkasindaki vizyonu.

Yapay zeka avantajimizi dogrudan sizin ellerinize veren
cesur, ilerici bir adimdir.

Videoya ulagmak igin:
https:/www.linkedin.com/posts/w wppopenpro-
wppopen-leadership-activity-7388956445247062016-

OFep
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HALEON, KURESEL AGIZ SAGLIGI VE SAGLIK
MARKALARI IGIN WPP ILE ANLASTI!

= WHO NEEDS SWAG
WHEN YOU’VE GO

Haleon, kuresel yaratici hesabini WPP ve Publicis Groupe
ile bolUsturiyor. o A=)

PERFECT TEETH

isi Uc holding sirketinden ikiye konsolide ediyor. 7. { UM REey

"Bu daha derin ortaklik, entegre yeteneklerimizin birlesik,
etkili pazarlama ¢ozimleri sunma gicinu ve kuvvetini
gergekten yansitiyor. Birlikte, Haleon'un markalari igin

kiresel olgekte anlamli sonuglar elde etmeye kararliyiz.”

- WPP CEOQO'su Cindy Rose
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SUNCORP GROUP, Avustralya'da WPP Media ile Anlasti

Avustralyali sigorta devi Suncorp Group, 140 milyon dolari asan
medya planlama ve satin alma hesabini OMD'den WPP
Media'ya devretti. Bu gecis, rekabetci bir ihale sirecinin
ardindan gerceklesti.

WPP Media, Suncorp icin "Open Era" adini verdigi, yapay zeka
destekli WPP Open platformunu ve entegre uzmanligi kullanan
ozel bir ajans modeli olusturdu. Bu model, Suncorp'un AAMI,
Apia, GIO gibi tum markalarinin medya stratejisi, dijital, analitik

SUNCORP ve sosyal medya ihtiyaglarini karsilayacak.

Suncorp, bu hamleyle degisen medya ortamina uyum
saglayacak, gelecege donuk teknoloji ve gucli bir veri
ekosistemi arayisinda oldugunu belirtti. WPP Media'nin
Mindshare CEQO'su Maria Grivas, "Open Era"nin yonetici lideri
olarak bu yeni ortakldi yonetecek. Anlasma 1 Mart 2026'da
yururlige girecek.
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MAERSK, Kuresel Pazarlama Ortagi Olarak WPP
Media'yi Secti

Ulastirma ve lojistik devi Maersk, kiresel pazarlama faaliyetlerini
yonetmek Uzere WPP Media'y! stratejik ortagi olarak atadi. Bu is
birligi kapsaminda WPP Media, 130 Ulkedeki pazarlama
operasyonlarini Kopenhag'daki merkezi bir birimden yonetecek.

Ortakligin temelinde, Maersk'e tam gorunurlik ve eyleme
gecirilebilir icgoruler sunarak pazarlama yatirimlari Uzerinde tam
kontrol saglayacak olan WPP'nin yapay zeka destekli "Open"

l 3% MAERSK

platformu yer aliyor.

Maersk, bu ortaklikla pazarlamay ticari bUyUme ve donusiumun

%,gg; gy M d. itici gUcuU olarak konumlandirmayi, cevikligi, yeniligi ve veri odakli
TY® § = e Ia verimliligi artirmayi hedefliyor. WPP Media icin ise bu, iskandinav

bolgesindeki konumunu guclendiren ve veri, teknoloji ve stratejik
danismanlik alanindaki entegre yeteneklerini vurgulayan onemli bir
gelisme.
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WPP Olarak, Markalan Tiketicilerle En Etkili Sekilde Bulusturmak igin Yenilikgi Adimlar
Atmaya Devam Ediyoruz. Bu Dogrultuda, Google'in Cigir Agan Earth Al Teknolojisini Ve
Ozellikle NUfus Dinamikleri Temel Modeli (Pdfm)'ni Stratejilerimize Entegre Ettigimizi
Duyurmaktan Heyecan Duyuyoruz!

Kiresel Teknoloji DirektorUmuz Stephan Pretorius'un da belirttigi gibi, Earth

Al, daha once erisilemeyen devasa bir veri kumesi evrenini bir araya

ge’grerek, markalarin tuketicilerle gergek dunyada, bulunduklar yerde
aglanti kurmasini sagliyor.

PDFM'yi, kendi kapsamli pazarlama platformumuz olan Open Intelligence'a
entegre ettik. Bu sayede, tuketicilerin satin alma davranislari ve marka

Google Earth Al algilar gibi pazarlama verilerimizi, trafik ve hava durumu gibi gercek dinya
fiziksel verileriyle birlestiriyoruz.

Bu entegrasyon, pazarlama endustrisi icin _donustUricu bir adim. Bizi
tUketicinin yalnizca dijital gorUnimunden, fiziksel dinyada yasayan ve
cevresindeki_her seyden etkilenen butunsel bir anlayisa tasiyor. Earth Al ile,
muUsterilerimiz icin daha bilincli kararlar aliyor ve pazarlamanin gelecegqini
tasarlayip sunma potansiyelini'elde ediyoruz.

Daha fazla deta)(1 igin: Solving global population challenges with geospatial
Al | Gooagle Earth Al
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WPP Ve Google, Pazarlama Dunyasini Yapay Zeka Ve Bulut
Teknolojileriyle Yeniden Sekillendirmek Uzere 5 Yillik Stratejik
Ortakliklarini Genisletti!

WPP'nin Google teknolojilerine yaptigi 400 milyon dolarlik dev yatirim
sayesinde, markalar artik aylar suren degil, gunler icinde son derece
kisisellestirilmis ve etkili kampanyalar olusturabilecek.

Temel girisimler sunlari iceriyor:

* WPP musterilerinin iglerini Gemini ile olusturulan yeni, ozel yapay zeka
cozumleriyle donusturmek.

Hizli, ozel yapay zeka model gelistirme.

Guvenli, gizlilik odakli veri is birligi.

Video ve goruntu produksiyonunda devrim yaratmak.

Google'in en son yapay zekasina tercihli erisim.

Yeni nesil yapay zeka yetenegini yetistirmek.

W Media



Ajanslar Yapay Zekayi Operasyonel Hale Getiriyor: Simdi Zor
Kisim Basliyor!

Advertising Week New York'ta WPP'den Elav Horwitz,
Assembly Global'den Kate Nible ve Meta'dan Bianca
Bradford, Uretken yapay zekanin ajans is akislarini,
yaraticiligi ve musteri ortakliklarini nasil yeniden
sekillendirdigini tartistilar. Panelistler, yapay zekayi
"hayatimizin en donuUsturucu teknolojisi”" olarak
nitelendirdi.

WPP'nin kuresel stratejik ortakliklar ve yapay zeka
cozumleri baskani Elav Horwitz, yapay zekanin
geleneksel calisma yontemlerine yeni bir enerji
getiren yaratici bir katalizor oldugunu vurguladi.
WPP'de 70.000 calisanin yapay zekayi gunluk
kullandigini ve 50.000'den fazla ozel yapay zeka
aracinin tUm organizasyona yayildigini belirtti.

WhEMed.



Horwitz'e gore asil zorluk, teknolojinin kendisi degil, insanlari bu sUrece
dahil etmek ve heyecanlandirmak olan "degisim yonetimi."” Markalarin

artik yapay zekayi sadece verimlilik icin degil, "buyuk yaratici fikirler"” ve
kulturel etki yaratmak icin kullanmak istedigini ekledi. Yapay zekanin
yaratici sUreci daha cevik hale getirecegini ve insan yaraticiliginin
onemini koruyacagini, zira iyi fikirlerin ve kaliteli isciligin her zaman
belirleyici olacagini ifade etti.

WEPE Mogn.



popcasT )

Rob Reilly, AB InBev'den
Marcel Marcondes ile bulusuyor.

Ikili, Marcondes'in yirmi yillik gorev
suresini, rekabet avantaji olarak
yaraticiligi ve bir 'Adalet Birligi'
ortaklari olusturmayi tartisiyor.

S

C

THE THREE P'S: PEOPLE, i
PROCESS AND PARTNERS '

AVAILABLE ON

S > I

Podcast'in tamamina linkten ulasabilirsiniz:

reaming Creativity with Rob Reill

and Marcel Marcondes
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https://www.youtube.com/watch?v=S1kq817YXFY

WPP, DUNYA RUH
SAGLIGI GUNU'NU
DESTEKLIYOR

Asagdidaki oturumlara kaydolabilir ve
sagliginiza dikkat etmenize yardimci
olmak icin tasarlanmis yeni ruh saghgi
eqQitim icerigine erisebilirsiniz.

Bir hatirlatma olarak, kuresel Calisan
Destek Programi herkese aciktir ve
yilin 365 gUnu, 7/24 Ucretsiz, gizli

destek sunmaktadir.

wpp mental-health-month-
ebook employees.pdf

wpp_mental-health-month-
ebook leaders.pdf

10 Ekim'de kutlanan DUnya Ruh Sagligi Gunu,
bireysel ve toplu olarak ruh sagligimiza 6zen
gostermenin onemini durup dusunmek ve farkina

varmak icin bir andir.

BN T IN O 9 rTA S

WPP olarak, Ekim ayi boyunca birden fazla dilde
sunulan bir dizi web semineri ve istege bagli
liderlik egitim oturumu ile ruh sagligina yer
aclyoruz.
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Openai'nin Video Uretim Araci Sora 2'nin Lansmani, Yapay Zeka Ve Telif
Hakki Arasindaki Gerilimi Yeniden Gundeme Getirdi!

Baslangigta fikri mulkiyet (IP) sahipleri |(;|n 'opt- out' (reddetme) politikasiyla cikan Sora
2, yogun elestiriler Uzerine kisa sturede 'opt-in' (izinle kullanim) yaklasimina gecmek
zorunda kaldi. Bu olay, yapay zeka teknolojilerinin telif hakki ihlali potansiyeli ve bu
alandaki yasal belirsizlikleri bir kez daha gozler onune serdi: zira su anda Al ile ilgili
30'dan fazla telif hakki davasi devam ediyor ve hukumetler dahi IP kurallarini gozden
gecirmeyi tartisiyor.

Bu karmasik ortamda, reklam ajanslari markalar icin yeni ve kritik bir rol Ustleniyor: 'risk
fistlticilar’ veya rehberler. Ajanslarin hukuk ekipleri, artik sadece ilham ve saygi
konularinda degil, ayni zamanda yapay zeka uygulamalarinin getirdigi yasal riskler,
potansiyel dava surec;lerl ve Al teknoloji ortaklariyla is birligi yaparken dikkat edilmesi
gerekenler hakkinda musterilerine aktif danismanlik sagliyor. Bu durum, hukuk
departmanlarini ajanslarin musteri hizmetleri stratejisinin ayrilmaz bir parga5| haline
getiriyor.
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Markalarin en buyuk endiselerinden biri, kendi fikri mulkiyetlerinin (maskotlar,
logolar gibi) yapay zeka tarafindan uretilen veya kullanici tarafindan olusturulan
iceriklerde (UGC) yanlis veya olumsuz baglamlarda kotuye kullanilmasi riski.

Sora 2 ornegi, yapay zeka modellerinin kendisinin de telif hakki ihlali potansiyeli
tasidigint gosterdi. Bu durum, markalari onemli bir ikilemle karsi karsiya
birakiyor: 'opt-in’' yaparak yuksek kaliteli kullanici icerigi ve etkilesim firsatlarini
degerlendirmek mi, yoksa 'opt-out’ yaparak kendi IP'lerinin kontrolunuU siki bir
sekilde elde tutmak ve potansiyel firsat maliyetlerini goze almak mi?

WPP Media



OREO, Yaya Gegitlerini
Kurabiyeye Donusturuyor.

Oreo, ajansi VML ile birlikte yUrUttigU "yaratici ticaret”
stratejisi kapsaminda, secili Kroger magdazalarinin 6nindeki
yaya gecitlerini Oreo kurabiyelerine donusturerek dikkat
cekici bir pazarlama kampanyasi baslatti. Bu dis mekan
aktivasyonlarinda, yaya gecidinin beyaz cizgileri arasina
yerlestirilmis Oreo yiyen karakterler bulunuyor.

Kampanyanin temel amaci, magazaya giren tUketicilerin
dikkatini cekerek ani satin alimlari tetiklemek. Bu
dogrultuda, yaya gecitlerindeki QR kodlari araciligiyla ozel
magaza ici tekliflere erisim saglaniyor. Bu hamle, markanin
pazarlama vyaraticiligini  dogrudan  ticari sonuglarla
birlestirme cabasini gosteriyor.

Oreo'nun ana sirketi Mondelez, ABD'deki dusuk tuUketici
guveni ve azalan harcamalarla miUcadele ederken, bu tur
yaratici yatirimlarla satislari canlandirmayi ve markaya olan
ilgiyi artirmay1 hedefliyor.




ABD Donanmasi 250. Yasini Lyft ile Kutluyor!

Work Work
m m

2200 Sacramento St, San Francisco 2200 Sacramento St, San Francisco ABD Dona.n maS‘I, 250 y|||||< mi.ra.SInI CeSUr Ve
modern blr@ekllde kutlamak icin VML ve WPP
Media'dan Wavemaker ile guglerini birlestirdi.

You are here You are here

Navigating the way forward for The Navy’s been carrying
America since before GPS. America forward for 250 years.

@ The Navy is turning 250! Ad @ A fleet that moves the nation. Ad

= B

Yi Kampanya, gunlUk Lyft yolculuklariny,
o & ociy wusc Donanma'nin hizmet, guc ve olanaklarini kutlayan
. bir deneyime donusturuyor.

..‘7
O Top of the Rock //}

W

26 milyondan fazla Amerikali, istedikleri yere
ulasmak icin Lyft'i kullaniyor; 250 yildir Donanma
ise Ulkeyi 1leri tasiyan filosuyla hizmet veriyor.
Simdi bu iki guc birlesiyor: ucak gemileri ve savas

jetleri gunluk yolculuklara tasiniyor, ve Denizci
olmanin neler mimkun kildigini'gosteriyor.
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NEW COMMERCIAL ARTS: QUIDCO - DID YA QUIDCO

AN N7

Nakit iade platformu Quidco, NCA ajansiyla birlikte, nakit '
iadeyi gunluk alisveris aliskanhklarina yerlestirmeyi
amaclayan yeni bir kampanya baslatti. Animasyonlu bir ‘
tarz ve akilda kalici "Did Ya Quidco?" sloganiyla one
cikan kampanya, tuketicilere "hizli kazanclar” sunarak
Quidco'yu her cevrimici alisverisin dogal bir pargasi
yapmay! hedefliyor.

Quidco'dan Lis Barton, kampanyanin nakit iadenin 0zunuU
yakaladigini  ve kategoride "ferahlatici derecede
benzersiz, carpici ve yikic" bir yaraticiik sundugunu
belirtti. Kampanya, MAA Yaraticilik Olgedi'nden 9/10
gibi yUksek bir puan alarak da basarisini tescilledi.
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WPP Media: adidas - Superstar

Adidas ve ASPACE ortakhigiyla WPP Media, merkezi
Stockholm'U, giderek buUyuUyen ve cesurlasan bir ikon olan
Superstar'a canli bir sayglr durusuna donustirmeye
yardimci oldu.

Birkag gin boyunca, merkezi Stockholm'in en buUyuUk
caddelerinden biri olan Birger Jarlsgatan, Adidas
Caddesi'ne donustu:

aydinlatmali pencere 2t L} ’

v' Markanin yeni magazasinin Uzerinde tam bir dijital 2' g:u

hakimiyet

v’ Cesur siyah-beyaz motiflerle kapl 48 arkadan

v’ GOz ardi edilmesi imkansiz bir sehir manzarasi ani

Sonu¢ mu? BUyUk olcekte dikkat c¢eken, teknoloji,
inovasyon ve mirasin insanlari durdurabilecegini kanitlayan
bir kampanya.

. WPP Media




CUDDLY, Genglerin
Kokulariyla Mucadele Eden
Yeni Uriini “Refresh Rinse"

icin Kampanya Baslatti.

CUDDLY, iNATCI KOKULARI GIDEREN YENi URUNU
REFRESH RINSE ICIN VML IiLE BIRLIKTE BIR
KAMPANYA BASLATTI. KAMPANYA, OZELLIKLE
GENGCLERIN TERLIi SPOR  KIYAFETLERINDEKI
KOKULARI HEDEF ALIYOR.

Eglenceli  reklamda, Urinin sadece  kokuyu /(

gidermekle kalmayip, adeta "genci de iclerinden

arindirdigi" gosteriliyor. Colgate-Palmolive Pazarlama 4 Kampanya Detaylan i(}in;

Direktori Ashleigh Wright, Refresh Rinse'in kumas NI AT S e T

RINSE THE ODOUR OUT RINSE TAKES ON TEENAGE
ODOURS IN NEW CAMPAIGN VIA
VML - CAMPAIGN BRIEF

yumusatici olmadigini, inatgi kokular ¢ikaran yeni bir
Urun oldugunu vurguladi. VML Kreatif Direktory Jack
Delmonte ise genclerin "doganin en iyi koku kaynagi”

oldugunu belirterek, kampanyanin bilimi gercek

duUnyaya tasidigini ifade etti.
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MCDONALD'S, Yeni Mcspicy® Burger
ile Atesi Yikseltiyor! & J

McDonald's Almanya icin en yeni = kampanyamizi
baslatmaktan heyecan duyuyoruz; herkesi su soruyu
sormaya cesaretlendiriyoruz: "Sonunda yeterince aci mi?
(Finally Spicy Enough?)”

Gozlerinizi yasartabilecek bir lezzet deneyimine hazir olun -
sadece keyiften degil, ciddi acidan! Bunu mukemmel bir
sekilde yakalamak icin, Alman kult hiti "Tranen lugen nicht"
(Gozyaslari Yalan Soylemez) sarkisini yeniden yorumladik.

K a m p a n ya fi | m i n i | i n kte n iZ | eye b i | i rs i n iZ: Ya v I n | a | Li n |<e d | n Inallen teilnehmenden Restaurants. In Friihstiicksrestaurants ab 10:30 Uhr. Nur solange der Vorrat reicht.

© 2025 McDonald'’s
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https://www.linkedin.com/posts/scholz-%26-friends_mcspicy-mcdonalds-ichliebees-activity-7381953134962831360-yMU7/

irlanda Milli Piyangosu FOLK, VML ile
Yeni Marka Yonunu Belirledi:
"Gergeklesmeyi Bekleyen Hayaller"

irlanda Milli Piyangosu, Urin odakli yaklasimdan marka liderliginde bir stratejiye gecerek,
"Gergceklesmeyi Bekleyen Hayaller" adini verdigi yeni platformunu duyurdu. Folk VML
tarafindan yaratilan bu kampanya, Piyango'nun "Siz Olabilirsiniz (It Could Be You) "
sloganina yeni bir anlam katmayi ve insanlari yeniden hayal kurmaya tesvik etmeyi
amachyor.

Kampanya, kazanan bir biletle hayati degdisen bir ¢iftin hikayesini anlatan duygusal bir TV

reklami ve UnlU fotografci Alex Telfer'in carpici acgik hava c¢alismalariyla destekleniyor.
Milli Piyango, bu stratejik degisimin sadece bUyUk ikramiyelerden ziyade, herkesin
paylastigi gUnlUk hayallere odaklanarak ulusu yeniden ilham vermesini hedefliyor.
Kampanya, 21 EylUl 2025'ten itibaren Ulke genelinde yayina girecek.
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Ogilvy Ve Unli Japcn Yonetmen Hiroshi Kikuchir Kfc'nin Sicak Ve Citir
Tavuklarl Ile Tath Teriyaki Sosu Arasmda)« As krana Tasiyan Yeni
G

' '(ampanyayl Hayata eglrdl'
ampany TV, V

OLV H, sosyal medy
mak u%re blr deneyim sunuy

k kana
(¥ - .

e Ogilvy kreatif direktoru Shaun Branagan, leoshl K|I<udvA‘y Suntory, Lazdada
ve SoftBank icin yaptigl komedi isleriyle tanindigini belirterek, Sweet Tokyo

I<ampanyas.A ustralyalilarin Japoen kulturune olan ilgisine buerek
yaslandigini soyledi.

e

|vasyonlar ve sesli mecralar

« Kampanyanin one ¢ikan aktivasyonlarindan biri ise, Sydney'in I¢c Bati
bolgesinde gizlenmis ve Avustralyalilara Ucretsiz Sweet Tokyo Hot & Crispy
sunan, dunyada bir ilk KFC otomati. Sosyal medyadaki ipuglari, hayranlarin
otomati bulmasina ve odullerini kapmalarina yardimci oluyor.
WPP Media



REMINGTON

EST. NEW YORK 1937

FRIZZY

SPELLS?

Wy,

WITH AIRVIVE

Wavemaker'dan Remington'in Remington Airvive
icin ilk Dijital Agik Hava (DOOH) Kampanyasi

Remington'in Remington AlRvive icin ilk Dijital Acik Hava (DOOH)
kampanyasi.

Wavemaker, Met Office hava durumu tetikleyicilerini kullanarak, gergek
zamanli yerel hava kosullarina yanit veren dinamik DOOH reklamlari
gelistirdi.

Yagmur yagdiginda ve saclar kabarmaya basladiginda, mesajimiz aninda
uyum saglayarak tam da dogru anda dogru ¢ozUmu sunuyor.

Yaptiklari birkac calismalar;

Baglamsal Dijital - Kivircik sagh sanatgilarin onemli hazirlanma anlarinda
Vevo'da stratejik yerlesimler,

VOD - WPP Media Solutions Gelismis TV'de ilgi cekici yaratici icerikler,

Influencer - The Goat Agency ve Purple Goat Agency ile ortakliklar,
otantik, kapsayici "kotu sag gunu" hikayeleri paylasimi

WPP Media
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