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Metodoloji

Bu çalışma, 2025 yılı boyunca dijital ortamda renk tercihleriyle ilgili kullanıcı 

davranışlarını anlamak amacıyla hazırlanmıştır. Analiz kapsamında sosyal medya 

platformlarındaki organik konuşmalar, renk- uyum ilişkisini inceleyen gelişmiş 

dinleme verileri ve uluslararası trend raporları birlikte değerlendirilmiştir. Ek 

olarak, renk psikolojisi ve tüketici karar mekanizmalarına ilişkin akademik literatür 

taraması yapılarak bulgular desteklenmiştir.
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Araştırma 
Sorusu

Kullanıcılar, ürün kategorileri 

arasında benzer renk tonlarını 

farkında olmadan tekrar 

seçme eğilimi gösteriyor mu?
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Araştırma
Çerçevesi
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Araştırma Amaçları

Son dönemin 

popüler 

renklerini analiz 

etmek.

Bilinçdışı tercih 

mekanizmasını 

anlamak.

Sosyal medya 

üzerinden renk 

konuşmalarının 

hacmini, 

bağlamını ve 

tetikleyicilerini 

incelemek.

Renklerin 

kullanıcı 

davranışındaki 

rolünü 

modellemek



Macro Trend 
Analizi

01
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2025 Global & Lokal 
Renk Trendleri

Soft Olive / Moss Green
Doğal yaşam, sakinlik ve wellness estetiğini temsil 

eden organik tonlar yılın en belirgin yükselen renk 

gruplarından biri.

Midnight Blue / Indigo Tones
Modern, premium ve “quiet luxury” görünümüyle 

teknoloji ve yaşam tarzı kategorilerinde yükselişte.

Terracotta / Clay / Warm Beige
Toprak dokulu paletler; minimalizm, cozy - home ve 

ev dekor estetiği nedeniyle popülerliğini artırıyor.

Glacier Blue / Ice Blue
Hijyen, ferahlık ve sade teknoloji estetiğiyle 

ilişkilendirilen buz mavi tonları, moda ve home-

lifestyle alanlarında güçleniyor.

Graphite / Gunmetal
Sessiz lüksün endüstriyel karşılığı. Özellikle 

elektronik, aksesuar ve otomotiv kategorilerinde 

kalıcı premium ton olarak öne çıkıyor.

Kaynak Bilgileri Notlar Kısmında Yer Almaktadır
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Neden bu renkler yükseliyor?

TikTok Aesthetic Culture

Renk bazlı estetik akımları (navy aesthetic, cozy beige, moss 

green rooms) yayarak kullanıcıların görsel hafızasında “çekici 

tonlar” oluşturuyor.

Quiet Luxury Etkisi

Gösterişsiz ama premium duruş → koyu mavi, grafit, zeytin gibi 

“sofistike” tonları öne çıkarıyor.

Minimalizm + Ton Uyumunun Yükselişi

Kullanıcılar giderek “set gibi duran”, birbirine uyumlu ürün 

tercih ediyor.

Renk continuity, satın alma kararını hızlandırıyor.

Teknoloji kategorisinde yükselen eğilim, aynı tonun farklı ürün 

gruplarında tutarlı biçimde kullanılmasıyla estetik bütünlük yaratmak; bu 

yaklaşım renk trendlerini tetikleyen ana strateji haline gelmiş durumda.

“Uyum” Kültürü (Moda → Ev → Cihaz)

Giyimden odaya, odadan teknolojiye uzanan renk senkronizasyonu, 

aynı tonların kategori bağımsız popülerleşmesine neden oluyor.

Kaynak Bilgileri Notlar Kısmında Yer Almaktadır



Renk Seçiminin
Psikolojisi

02
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Cognitive Model
Kullanıcı bir üründe hoşuna giden bir renk tonuyla karşılaştığında, 

beyin bu tonu otomatik olarak uyumlu, şık ve doğru seçim olarak 

etiketler. 

Bu ilk etiketleme, bilinçdışı düzeyde yeniden aranan bir renk uyumu 

döngüsü yaratır. Ardından, aynı rengin farklı ürünlerde tekrar 

karşısına çıkması, beyinde bu öğeleri bir set, bir ekosistem ya da 

doğal bir takımın parçaları gibi algılatır. 

Bu duyusal tutarlılık, kullanıcıya güçlü bir tamamlanmışlık hissi verir 

ve satın alma kararını farkında olmadan hızlandırır.

Zamanla kullanıcı, bu tona yönelik estetik bir yakınlık geliştirerek onu 

kişisel bir “varsayılan tercih” hâline getirir; böylece renk, hem 

güvenli hem risksiz hem de duygusal olarak “doğru” seçimmiş gibi 

hissedilir. 

Sonuç olarak, tercih edilen bu ton, kullanıcı için bilinçdışı bir estetik 

sabiteye dönüşür.

Kaynak Bilgileri Notlar Kısmında Yer Almaktadır
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Modelin 
Davranış 
Üzerindeki 
Etkisi

İlk Ürün Seçimi

Kullanıcı ilgisini çeken herhangi bir ürün kategorisinde beğendiği 

bir renk tonunu belirler ve seçer.

Duyusal Sabitleme (Anchoring)

Beyin bu rengi “estetik açıdan doğru seçim” olarak işaretler. 

Renk, kullanıcı için zihinsel bir referans noktasına dönüşür.

Tekrar Eden Tercihler

Sonraki alışverişlerde, kullanıcı farkında olmadan aynı renk 

tonlarına yönelmeye başlar.

Uyum hissi → hızlı karar → risksiz seçim.

Renk Ekosistemi Oluşumu

Bir noktadan sonra kullanıcı kendi ürün evrenini aynı renk paleti 

etrafında kurar. Bu davranış tamamen bilinçdışı bir estetik 

devamlılık tarafından yönlendirilir.

01

02

03

04

Kaynak Bilgileri Notlar Kısmında Yer Almaktadır
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SOCIAL MEDIA
SNEAK-PEAK
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Son 12 ayın dijital konuşmaları, kullanıcıların renk 

tercihini yalnızca estetik beğeni düzeyinde değil, 

kategori fark etmeksizin sürdürülen bir devamlılık 

stratejisi olarak benimsediğini göstermektedir.

Renk + uyum ifadelerinin tekrar eden kullanımı, 

psikolojik modelde tanımlanan Color Harmony 

Loop (renk uyumu arayışı) ve Sensory 

Completion (set tamamlama hissi) süreçleriyle 

doğrudan örtüşmektedir.

Bu bulgular birlikte değerlendirildiğinde, renk 

tercihlerinin bilinçdışı bir tekrar 

davranışına dönüştüğü veriyle doğrulanmaktadır.

Renk 
Seçiminin 
Bilinçdışı 
Yapısı: 
Devamlılık 
Stratejisi



Sosyal Medya 
Renk Davranışları

03
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Kaynaklar: Brandwatch

Konuşma 
Hacmi Analizi
Renk Konuşmalarının 12 Aylık Hacim Değişimi
Konuşmalar Türkçe ve İngilizce olmak üzere incelenmiştir.
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Terracotta Olive Green Midnight Blue Ice Blue Graphite

Son 12 ayın sosyal medya konuşmaları, renk trendlerinin dönemsel 

olarak dalgalandığını; ancak üç tonun net biçimde öne çıktığını 

göstermektedir: Terracotta, Olive Green ve Graphite.

Özellikle Eylül 2025’te Olive Green’de görülen keskin zirve, mevsim 

geçişi, dekor trendleri ve doğal tonlara yönelimin yarattığı dönemsel 

bir konuşma yoğunluğuna işaret etmektedir. Midnight Blue, Ice Blue 

gibi tonlar ise daha stabil ve düşük hacimli bir görünüm sergileyerek 

“sessiz trend” niteliği taşımaktadır.

Olive Green, yıl boyunca sürekli varlık gösteren ancak belli 

dönemlerde hızla yükselen bir ton olarak, kullanıcıların doğal - 

minimal estetik arayışının dönemsel olarak tetiklendiğini 

göstermektedir.

Terracotta ve Graphite ise yıl geneline yayılan daha dengeli bir 

kullanım alanına sahip olup, estetik uyum ve ev/yaşam 

kategorilerinde sürdürülebilir bir tercih davranışı sergilemektedir.

Trend hareketleri, Color Harmony Loop ve Sensory 

Completion modellerinde tanımlanan bilinçdışı renk sabitlemesinin 

dijital konuşmalarda da iz bıraktığını göstermektedir.
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Trend Renklerle İlişkili 

Konuşma Temaları

• Navy Blue, tasarım, stil ve modernlik temalarıyla en çok eşleşen 

renk olarak öne çıkmaktadır.

• “Style, design, modern, classic” gibi yüksek hacimli kelimeler, 

renk konuşmalarının büyük bir kısmının estetik görünüm ve ürün 

tasarımı üzerinden şekillendiğini göstermektedir.

• “Natural, texture, home” gibi kelimeler, özellikle doğal tonlara ve 

ev - yaşam alanı uyumuna yönelik konuşma hacmini 

desteklemektedir.

• “Paired, wearing, pieces, outfit” ifadeleri, renk eşleştirme 

davranışının moda tarafında güçlü bir karşılığı olduğunu ortaya 

koymaktadır.

Kaynaklar: Brandwatch
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Sosyal 
Medya 
Trend 

Driverları

2024-2025 döneminde sosyal medya estetiğini 

şekillendiren renk trendleri, hem markaların palet 

tercihlerinde hem de kullanıcı içeriklerinde belirgin 

bir yönelim ortaya koymaktadır. 

Pantone’un 2025 rengi Mocha Mousse, doğal ve 

sıcak tonlara dönüşü temsil ederken; Vogue’un 

raporladığı Butter Yellow yükselişi, pastel ve minimal 

estetiğin güçlendiğini göstermektedir. 

Dijital tasarım tarafında 2025 trendlerinde koyu mavi 

+ neon turuncu gibi sert kontrastların geri dönmesi, 

dikkat çekme odaklı içeriklerde renk eşleşmelerinin 

stratejik olarak kullanıldığını göstermektedir. 

ArXiv’de yayımlanan çalışmalar ise, renk paletlerinin 

kullanıcıların duygusal tepkilerini doğrudan 

etkilediğini doğrulamaktadır. 

Makyaj markalarının 2025 ürün lansmanlarında 

görülen ton-bazlı ürün ekosistemleri de markaların 

renk uyumu yaklaşımını yalnızca görsel estetikle 

değil, kategori bütünlüğüyle ele aldığını 

göstermektedir.

Kaynak Bilgileri Notlar Kısmında Yer Almaktadır
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Peki Bu 
Driverlar 
Sosyal 

Medyayı 
Nasıl 

Penetre Etti?
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Son 12 ayda renk tercihleri ve estetik uyumla ilgili kullanıcı söylemlerinden alınmış örnek içerikler.

Kullanıcı 
Konuşmalarında 
Renk Tercihi
Örnekleri

Kaynaklar: Brandwatch



Renk Tercihlerinin 
Davranışsal Etkileri

04
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Renk Tercihi 
Günlük 
Kararları Nasıl
Şekillendiriyor?

Kullanıcıların belirli tonlara yönelmesi, yalnızca estetik bir 

beğeni değil; günlük karar alma süreçlerini de etkileyen 

otomatik bir davranış örüntüsüne dönüşmektedir.

Cihaz, aksesuar, kıyafet veya dekorasyon seçimlerinde 

tekrarlanan ton tercihleri, renklerin bir davranış kısayolu gibi 

çalıştığını göstermektedir.

Bu eğilim özellikle:

Alışveriş kararlarının hızlanması,

‘Risk almama’ davranışının güçlenmesi,

Ton uyumunun güven duygusunu artırması,

Kullanıcıların kendi “estetik kimliklerini” koruma isteği,

gibi davranışsal çıktılarla kendini göstermektedir.

Madde 1 Madde 2 Madde 3 Madde 4
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Renk Davranışından Stratejiye: 
Markalar İçin Fırsat Alanları

1- Ton Bazlı Ekosistem Ürünleri

Kullanıcı aynı renkten vazgeçmek istemiyor → marka o rengi ürün 

ailesine yayarsa satın alma kararı kolaylaşıyor.

Markalar, tek bir rengin tüm ürün ailesine yayıldığı “tamamlayıcı 

renk setleri” çıkarabilir.

2- Trend Rengin Hızlıca Uyarlanması

Trend renk sosyal medyada inanılmaz hızlı yayılıyor; hızlı tepki 

veren marka viral oluyor.

Markalar Pantone açıklamasından sonra kısa süre içinde 

trend renkte ürün duyurusu yayınlayabilir.

3)- Renk Bazlı Yaşam Tarzı Personaları

Tüketici artık renklerle kimlik kuruyor; markanın estetik persona 

yaratması segmentasyonu keskinleştirir.

Markalar kendi ürünlerini renk bazlı yaşam tarzı 

kurgularına oturtabilir.

4- “Uyum Paketleri” İle Sepet Değeri Arttırma

Rengin uyumu sepete eklemeyi tetikliyor → bundle stratejisi 

conversion’ı artırıyor.

Markalar renk uyumuna göre paket satış yapabilir.
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Teşekkürler!
Stay in Color!

choreograph.com
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