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Renk Tercihleri ve
Bilin¢cdisi Secimler

Icgoru Raporu
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Metodoloji

Bu calisma, 2025 yili boyunca dijital ortamda renk tercihleriyle ilgili kullanic
davranislarini anlamak amaciyla hazirlanmistir. Analiz kapsaminda sosyal medya
platformlarindaki organik konusmalar, renk- uyum iliskisini inceleyen gelismis
dinleme verileri ve uluslararasi trend raporlari birlikte degerlendiriimistir. Ek
olarak, renk psikolojisi ve tuketici karar mekanizmalarina iliskin akademik literatur
taramasi yapilarak bulgular desteklenmistir.



stirma

Sorusu

Kullanicilar, Grun kategoriler
arasinda benzer renk tonlarini
farkinda olmadan tekrar
secme egilimi gosteriyor mu?



Arastirma
Cercevesi
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Son dénemin
populer
renklerini analiz
etmek.

Bilingdisi tercih
mekanizmasini
anlamak.

Arastirma Amacilari

Sosyal medya
Uzerinden renk
konusmalarinin
hacmini,
baglamini ve
tetikleyicilerini
iIncelemek.

Renklerin
kullanici
davranisindaki
rolunu
modellemek
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Kaynak Bilgileri Notlar Kisminda Yer Almaktadir

Soft Olive /| Moss Green

Dogal yasam, sakinlik ve wellness estetigini temsil
eden organik tonlar yilin en belirgin yukselen renk
gruplarindan biri.

Midnight Blue / Indigo Tones
Modern, premium ve “quiet luxury” géranamauyle
teknoloji ve yasam tarzi kategorilerinde yukseliste.

Terracotta / Clay / Warm Beige
Toprak dokulu paletler; minimalizm, cozy - home ve
ev dekor estetigi nedeniyle populerligini artiryor.

2025 Global & Lokal
Renk Trendleri

Glacier Blue / Ice Blue

Hijyen, ferahlik ve sade teknoloji estetigiyle
iliskilendirilen buz mavi tonlari, moda ve home-
lifestyle alanlarinda gucleniyor.

Graphite / Gunmetal

Sessiz lukstn endustriyel karsiligr. Ozellikle
elektronik, aksesuar ve otomotiv kategorilerinde
kalici premium ton olarak one ¢ikiyor.



Trend Drivers

Neden bu renkler ylkseliyor?
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trend into a full-blown branding movement. From high-end fashion houses to
. « . Lt g s . luxury tech and hospitality brands, businesses are shifting toward a more
KU”amCIlar glderek set glbl duran ’ blrblrlne uyumlu urun refined, minimal, and intentional image. This isn't just a style choice—it's a
tercih ediyor. strategy. Quiet luxury branding is reshaping how premium brands position
themselves, connect with affluent consumers, and build long-term loyalty.

N TikTok AeStheth_ Culture _ _ The word “aesthetic” was long used on the internet to describe the style and
< Renk bazli estetik akimlari (navy aestheUC, cozy be|ge, MOSS “essence” of a person—or anything, really—as in the “antique grunge aesthetic”
green rooms) yayarak kullanicilarin g(")rsel hafizasinda “Qekici or Tumblr’s popular “cottagecore aesthetic.” Now the internet more commonly
ton|ar" O|U§tU ruyor uses it as a stand-alone word. The most common sentence construction, ala
Gen-Zers: “That’s so aesthetic.” Translation: That’s so “cool” or “attractive,” or
QU iet Luxu ry Etkisi in the case of the TikTok platform being taken over by Kaeli Mae-like content,
.. S ] . - ] oy “satisfyingly without color.”
% Gosterissiz ama premium durus — koyu mavi, grafit, zeytin gibi e
0% “sofistike” tonlari dne ¢ikariyor.
-:y. : In 2025, the concept of quiet luxury branding has evolved from a fashion

Renk continuity, satin alma kararini hizlandiriyor.

'6‘ TeknO|OJI kategorISIHde yUKselen eglllm: aynl tonun farkll Urun Consumers are becoming more focused on aesthetics. If we think about the products going
‘~" gruplaﬂnda tu‘tar“ b|g|mde ku”an|lmas|y|a este“k butunluk yaratmak’ bu viral on TikTok, nearly all of the brands behind them invest in aesthetic packaging,

minimalistic marketing and quiet luxury.

yaklasim renk trendlerini tetikleyen ana strateji haline gelmis durumda.

“Uyum” Kultart (Moda — Ev — Cihaz)
Glyimden odaya, odadan teknolojiye uzanan renk senkronizasyonu,
ayni tonlarin kategori bagimsiz populerlesmesine neden oluyor.
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Kaynak Bilgileri Notlar Kisminda Yer Almaktadir
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Kullanici bir drinde hosuna giden bir renk tonuyla karsilastiginda,
beyin bu tonu otomatik olarak uyumlu, sik ve dogru seg¢im olarak
etiketler.

Bu ilk etiketleme, bilingdisi dUzeyde yeniden aranan bir renk uyumu
dbngusu yaratir. Ardindan, ayni rengin farkli rinlerde tekrar
karsisina ¢cikmasi, beyinde bu 6geleri bir set, bir ekosistem ya da
dogal bir takimin pargalari gibi algilatr.

Bu duyusal tutarlilik, kullaniciya guclu bir tamamlanmiglik hissi verir
ve satin alma kararini farkinda olmadan hizlandirir.

Zamanla kullanici, bu tona ydnelik estetik bir yakinlik gelistirerek onu
kisisel bir “varsayilan tercin” haline getirir; béylece renk, hem
guvenli hem risksiz hem de duygusal olarak “dogru” secimmis gibi
hissedilir.

Sonug olarak, tercih edilen bu ton, kullanicr icin bilincdisi bir estetik
sabiteye donusur.

Kaynak Bilgileri Notlar Kisminda Yer Almaktadir




M O d e I i n 01 ik Uron Segim

Kullanicr ilgisini ceken herhangi bir Grun kategorisinde begendigi
D av ra n I bir renk tonunu belirler ve seger.
B §
| | 2 _ _
0 Duyusal Sabitleme (Anchoring)
z e rl n e I Beyin bu rengi “estetik acidan dogru secim” olarak isaretler.
Renk, kullaniciigin zihinsel bir referans noktasina dénusur.
Etkisi
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03 Tekrar Eden Tercihler
Sonraki alisverislerde, kullanici farkinda olmadan ayni renk
tonlarina yonelmeye baslar.
Uyum hissi — hizli karar — risksiz segim.

04 Renk Ekosistemi Olusumu
Bir noktadan sonra kullanici kendi Grtn evrenini ayni renk paleti
etrafinda kurar. Bu davranis tamamen bilingdisi bir estetik
devamlilik tarafindan yénlendirilir.
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Kaynak Bilgileri Notlar Kisminda Yer Almaktadir



SOCIAL MEDY
SNEAK-PEAK
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enk
ciminin
lincdisi
apisil:
Devamlilik
Stratejisi

Son 12 ayin dijital konusmalari, kullanicilarin renk
tercihini yalnizca estetik begeni duzeyinde degil,
kategori fark etmeksizin strdurtlen bir devamliik

stratejisi olarak benimsedigini géstermektedir.

Renk + uyum ifadelerinin tekrar eden kullanimi,
psikolojik modelde tanimlanan Color Harmony

Loop (renk uyumu arayisi) ve Sensory
Completion (set tamamlama hissi) surecleriyle
dogrudan ortismektedir.

Bu bulgular birlikte degerlendirildiginde, renk
tercihlerinin bilingdisi bir tekrar
davranisina donustlugu veriyle dogrulanmaktadir.




2 7
Sosyal Medya /
Renk Davranislari
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Kaynaklar: Brandwatch

Konusma
Hacmi Analizi

Renk Konusmalarinin 12 Aylik Hacim Degisimi

Konugmalar Turkge ve ingilizce olmak tzere incelenmistir.

. [ L B L e |
Jan 2025 Feb 2025 Mar 2025 Apr 2025 May 2025 Jun 2025 Jul 2025 Aug 2025 Sep 2025 Oct 2025 Nov 2025

Terracotta Olive Green Midnight Blue Ice Blue Graphite

Son 12 ayin sosyal medya konusmalari, renk trendlerinin donemsel
olarak dalgalandigini; ancak U¢ tonun net bigimde 6ne c¢iktigini
gostermektedir: Terracotta, Olive Green ve Graphite.

Ozellikle Eylul 2025'te Olive Green'de gérilen keskin zirve, mevsim

gecisi, dekor trendleri ve dogal tonlara yonelimin yarattigi dbnemsel
bir konusma yogunluguna isaret etmektedir. Midnight Blue, Ice Blue
gibi tonlar ise daha stabil ve diigtk hacimli bir gérinum sergileyerek
“sessiz trend” niteligi tasimaktadir.

Olive Green, yil boyunca surekli varlik gésteren ancak belli
doénemlerde hizla yukselen bir ton olarak, kullanicilarin dogal -
minimal estetik arayisinin dénemsel olarak tetiklendigini
gbstermektedir.

Terracotta ve Graphite ise yil geneline yayilan daha dengeli bir
kullanim alanina sahip olup, estetik uyum ve ev/yasam
kategorilerinde surdurulebilir bir tercih davranisi sergilemektedir.

Trend hareketleri, Color Harmony Loop ve Sensory
Completion modellerinde tanimlanan bilingdisi renk sabitlemesinin
dijital konusmalarda da iz biraktigini géstermektedir.



Trend Renklerle lligkili
Konusma Temalari
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» Navy Blue, tasarnim, stil ve modernlik temalariyla en cok eslesen
renk olarak dne cikmaktadir. oo -
« “Style, design, modern, classic” gibi yuksek hacimli kelimeler, b
renk konusmalarinin buyudk bir kisminin estetik gérinim ve Grin love

tasarimi Uzerinden sekillendigini gostermektedir.

jacket house Key eyes

*  “Natural, texture, home” gibi kelimeler, 6zellikle dogal tonlara ve
ev - yasam alani uyumuna yonelik konusma hacmini
desteklemektedir. colors

featuring

« “Paired, wearing, pieces, outfit” ifadeleri, renk eglestirme
davraniginin moda tarafinda gucli bir karsilidi oldugunu ortaya
koymaktadir.

Kaynaklar: Brandwatch



2024-2025 déneminde sosyal medya estetigini
sekillendiren renk trendleri, hem markalarin palet
tercihlerinde hem de kullanici i¢eriklerinde belirgin
bir yonelim ortaya koymaktadir.
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Pantone’'un 2025 rengi Mocha Mousse, dogal ve
sicak tonlara donusu temsil ederken; Vogue'un
raporladigi Butter Yellow yukselisi, pastel ve minimal
estetigin guclendigini gostermektedir.

Dijital tasarim tarafinda 2025 trendlerinde koyu mavi
.+ neon turuncu gibi sert kontrastlarin geri donmesi,

dikkat cekme odakli iceriklerde renk eslesmelerinin
stratejik olarak kullanildigini géstermektedir. e y a

ArXiv'de yayimlanan galismalar ise, renk paletlerinin
kullanicilarin duygusal tepkilerini dogrudan
etkiledigini dogrulamaktadir.

Makyaj markalarinin 2025 trtn lansmanlarinda
gorulen ton-bazl Gran ekosistemleri de markalarin
renk uyumu yaklasimini yalnizca gorsel estetikle
degil, kategori butunluguyle ele aldigini
gbstermektedir.

Kaynak Bilgileri Notlar Kisminda Yer Almaktadir
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Peki Bu
Driverlar
Sosyal
Medyayi
Nasil
Penetre Etti?

Makeup For Seasons:
o Butier Yellow
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#mochamousse Mocha
Mousse hair >>>>> Tu sef...

PANTONE

PANTONE

S

Color combos with oli é

green @ which one is 5

f‘ Midnight blue X @zeynep
oktay Hair cut & color : @r...

2

Butter Yellow

navy blue cardigan outfit !
outfit

yilhin rengi mocha mousse ile
makyaj @ + #mochamous...

sw Sephora
Clean Set... |

Mocha Méh“sseisf%
the colourwe're going
to seein 2025

According to Pantone,
#MochaMousse is the colo...

e
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Kullanici

D&
an

Konusmalarinda

Renk Tercihi
*Ornekleri

P

=
g Is this version hard to find?
Special edition, so no current production - | think the sand ones were

aylar dnce tabletle uyumlu olsun diye bunun lilasini almigtim
kullanmiyorum gorunce kullanasim geldi ¢ok sirin

Son 12 ayda renk tercihleri ve estetik uyumla ilgili kullanici séylemlerinden alinmis 6rnek icerikler.

>>9428133711 want ice blue stockings for christmas to match
my new glasses E

benim ki de pembe SWSSDSDMSSSMACSMD telefonumla
uyumlu olsun diye almistim pisman oldum sonra Kkilif zor buldum

Samsung Galaxy $25 Ultra [ANA KONU] Lansman Tarihi 22 Ocak 20...
...alirdim. Agik mavi tarzim degil. Koyu lacivert vs daha gok hosuma
gidiyor. Senelerdir hep ayni renkleri kullandik durduk bi ara samsung
sadece siyah ve beyaz getiriyordu ulkeye artik gina geldi bana

mesela seneler dnce note 2'nin yurtdisinda gok gizel renkleri...

Malesef siyah tisort giydim gdz makyaji ile uyumlu olsun
diye off kendimi ¢ok kétii hissediyorum nedensizce

Anaamm zamaninda pinteretten kilifimla uyumlu
olsun diye kaydettigim duvar kagidi &

2023, nothing since. Gunmetal grey is probably the closest aesthetic
but even that isn’t current, though you might get lucky with pre reg
or stock bike from 2024 - or take a second look at standard black
bullet and make some mods. Great looking machine in any case, I'd...

. Lacivert kremsi tonlar ve gold uyumlu mu?

Kaynaklar: Brandwatch

her seyi bordo almak isteyip her seyle uyumlu olsun diye
= siyah almaktan vazgecememek hayatimin 6zeti yemin ederim



Davranigsa
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Renk Tercihi
~ Gunluk

* Kararlari Nasil
Sekillendiriyor?

Kullanicilarin belirli tonlara yonelmesi, yalnizca estetik bir
begeni degil; gunluk karar alma sureclerini de etkileyen
otomatik bir davranis 6ranttsune donusmektedir.

Cihaz, aksesuar, kiyafet veya dekorasyon secimlerinde
tekrarlanan ton tercihleri, renklerin bir davranis kisayolu gibi
galistigini géstermektedir.

Bu egilim dézellikle:
arinin h
ranisinin
N duygusL
< kKimliklerini
gibi davranissal c¢iktilarla kendini gostermektedir.

Madde 1 Madde 2 Madde 3 Madde 4



Renk Davranisindan Stratejiye:

Markalar I¢in Firsat Alanl

1- Ton Bazl Ekosistem Uriinleri 3)- Renk Bazli Yagam Tarzi Personalari

Kullanici ayni renkten vazgegmek istemiyor — marka o rengi trin TUketici artik renklerle kimlik kuruyor; markanin estetik persona
ailesine yayarsa satin alma karari kolaylasiyor. yaratmasl segmentasyonu keskinlestirir.

Markalar, tek bir rengin tim UrQn ailesine yayildigi “tamamlayici Markalar kendi Urtnlerini renk bazll yagam tarz

renk setleri” gikarabilir. kurgularina oturtabilir.

4- “Uyum Paketleri” lle Sepet Degeri Arttirma

Rengin uyumu sepete eklemeyi tetikliyor — bundle stratejisi
conversion’ artiryor.

Markalar renk uyumuna gore paket satisg yapabilir.

2- Trend Rengin Hizlica Uyarlanmasi

Trend renk sosyal medyada inanilmaz hizli yayiliyor; hizl tepki
veren marka viral oluyor.

Markalar Pantone ac¢iklamasindan sonra kisa sure iginde
trend renkte Urtn duyurusu yayinlayabilir.

®



Tesekkurler!

Stay in Color!

% choreograph~~ choreograph . com
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