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Kategorilerin Renk Kullanim Analizi
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Metodoloji

Bu calisma, 2025 yili boyunca Turkiye dijital ekosisteminde kategorilerin renk
kullanimini anlamak amaciyla hazirlanmistir. Analiz; organik sosyal medya
konusmalarindaki renk - alg iliskisi, kategori renk kodlarini tanimlayan web
icerikleri ve Uc¢ kategoride olusturulan 6zel dinleme sorgulariyla elde edilen

verilerin butunlesik degerlendiriimesiyle gerceklestirilmistir.
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Bu Ne
Sorusu Geliyor?

Renklerin farkli Kullanicilar, kategori fark Bu tekrar eden anlamlar,
kategorilerde (FMCG - @ etmeksizin belirli renk e markalarin renk kullanimini
Beauty - Furniture) kodlarini benzer duygularla kategori kodlariyla uyumlu
kullanici algisini nasil tanimliyor; renkler marka hale getirerek algi yonetimini
sekillendirdigi ve bu algisinin dogal bir uzantisina gUclendirdigini gosteriyor.
alginin markalarin renk donusuyor.

kullanim stratejilerine nasil
yansidigl.
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Cercevesi

Arastirma
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Arastirma Amaclari

Dijital konusmalarda

One ¢ikan renklerin

genel géranimunu
incelemek.

Kategorilere gore
(FMCG - Beauty -
Furniture)
markalarin renk
kullanimindaki
ortak kodlari
belirlemek.

Renk tercihlerinin
marka algis,
ambalaj dili ve
urdin stratejilerine
nasil yansidigini
degerlendirmek.
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Renklerin
jital

nusma
Motivasyonlar

Kaynaklar: Brandwatch
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Turkiye dijital konusmalarinda renklerin kullanim motivasyonlari belirgin bir
duygusal 6runtu olusturmaktadir. Yesil ve mavi en yuksek hacme ulasarak
kullanicilarin renkleri cogunlukla dogallik, tazelik ve uyum Gzerinden
degerlendirdigini gostermektedir.

Siyah ve kirmizi daha ¢ok gucg, iddia ve modern gérdndm ile
iliskilendirilirken; pembe ve mor gibi tonlar estetik, yaratici ve dikkat cekici
bir ifade bicimi olarak 6ne ¢cikmaktadir. Beyaz, sade ve minimal anlatilarin
temel rengi olurken; turuncu ve sari canlilik ve enerji vurgusuyla
kullanicinin dikkatini geken dinamik bir alan yaratmaktadir.

Bu genel manzara, dijit
estetik uyum ve algisal
koyn



Renklerin Kullanici
Gozundeki Anlamlari

Kullanici yorumlarinda renkler agirlikli olarak duygu, estetik ve
tamamlayicilik Gzerinden degerlendiriimekte; yesil dogallik,
pembe estetik, bej cozy ev hissi, siyah gu¢c ve modernlik,
:'3‘3'- beyaz temizlik ve minimalizm, mavi soft uyum, kirmizi ise
i enerji ve iddia temalariyla 6ne ¢cikmaktadir.

choreograph.com

@bakiuyar9822 - youtube.com 3 Jun
ﬂ Comment on video https://www.youtube.com/watch?v=0ug-hnbNczw

Abla yesil takimi tutmanin gok iyidir yesil rengi dosttur icini agar gok seversin sen benim de en
sevdigim renk cok gizel bir renktir dogay! temsil eder dogaldir cok glizel bir seydir dogal
olmasaydin olurdu biz de clmazdik yaprak neyi temsil eder dogayi alan bilinen bir sarmasgik
glkarirsin insanlan bir sorarsin karsindaki zor yolu Selim mi tokat...

printify360 - youtube.com 14 May

I’ Takim Ruhu Tasarimla Baslar: Kuliip Tisdrtlerinin Motive Edici Giici

...gibi Uyeler Gzerindeki motivasyonu da etkiler. Mesela kirmizi, gli¢, cesaret ve enerjiyi temsil

eder. Harekete gegirici etkisi vardir. Mavi, gliven ve sadakat hissi uyandirir; huzur veren bir

renktir. Siyah, ciddiyet ve prestij sunar. Yesil, dogallik ve denge ile bad kurarken, sarn renk

canlilik ve pozitiflik yayar. Kullip tigbrtlerinde renk segimi...

kanalbilgi - kanalbilgi.net 5 Oct
o Cocuk Odasi Dekorasyon Fikirleri

...rengin ¢ocuklar Uzerinde farkl psikolojik etkileri bulunur. Bu etkiler, onlann duygu durumunu

ve davraniglarnini sekillendirebilir. * Mavi: Sakinlik ve huzur veren bir renktir. Hiperaktif ya da

kolay uyarilan gocuklar igin ideal olabilir. Uykuyu tesvik...

Kaynaklar: Brandwatch
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60%

Kaynaklar: Brandwatch

Renk Secimlerinin

Software developer & IT
Artist

o)

40 /0 Health practitioner
Teacher & Lecturer
Executive
Artist

4 ) "
46% Health practitioner
Journalist
Teacher & Lecturer

Executive

o 53% Software developer & IT
w Executive

Teacher & Lecturer
Artist
Health practitioner

Yesil ve kirmizi tonlarinda belirgin bicimde éne cikan ortak
meslek grubunun, Software Developer & IT oldugu
gorulmektedir.

Bu iki renk kimesinde teknik mesleklerin yogunlasmasi, dijital
odakli profesyonellerin renk tercihlerini daha cesur ve belirgin
tonlara yonelttigini géstermektedir.

Buna karsin mavi tonlarinda sanat, saglik ve iletisim gibi daha
yaraticl veya insan odakl mesleklerde yogunlasan bir dagilim
dikkat cekmektedir.

Renk tercihleri ile mesleki kimlikler arasinda keskin bir
davranigsal ayrigma gézlemlenmektedir.
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Renk
Trendsetter’i

“PANTONE”




2025’te Neler Oldu?
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Mocha Mousse stili 3 perfectly | How to Use Mocha Mousse in Your Living
L Room
Mocha Mousse Stili (1542) I Create a cozy and inviting atmosphere by incorporating
Mocha Mousse in your living room. Use it on accent walls,
) furniture, or decor items to add depth and warmth.
25 Filtrele
Mocha Mousseiis
the colourwe're going
8 e thes 1 to see in 2025
perfectly
SO0 ; :
@ 9 .
* & & °
L
one,

the colo...

mocha mousse ile

Madrinhas Mocha Mousse
- + #mochamous...

Mocha Mousse hair >>>> >

efinitivo del 2025
§ MOCCA MOUS...

lin rengi mocha
sse'tan ilhamla bir mak...

17-1230
Mocha Mousse

Mocha Mousse: A Cor di te Ding Q696
Ano 2025 da Pantone .. .. #mochamousse Mocha

4 Pantone 2025 yilii¢in Mocha
Achados para Noi.. O 38

8 -
801 Mousse rengini neden sect

Q Al Riza Tuncer ° monicanietol Q38

Mousse hair >>>>> Tu sefi...




#Peach Fuzz¥

PANTONE

Collaborations

PANTONE 18-17 :
Viva Magent

#vivamagenta Pantone Viva

/ Magenta 2023 @ ¢" My ne...

. @ victoria Lyn Q2
que es propuesto por
pantone como el color del )
«lva Magenta #fyp

asrendesntitok # #iod.. I El color del’2023
@ e T B ivamagenta @l PANTONE PANTONE PANTONE
e e B @ e 4 13-1023 18-1750 17-3938
' Peach Fuzz Viva Magenta Very Peri

2024 2023 2022

coofoisloiofios

3-1023 TCX
Peach Fuzz

pantone peach fuzz yani
seftali tiyl rengi § #peac...

] ﬁ duyguozaslan QQ19,5K

Casual

(3

| Very Peri” nehmen wir als

\ Trendfarbe in unser rde...
Want to upgrade your 2 éel unsere Gard
| #VeryPeri #00TD? Let's st.. i) @ cLic cemany e
) N -
< _e_ﬁd L azada Philippi

) " 7 O1 X Jery Peri Nails inspired by PANTONE® PANTONE' PANTONE" PANTONE® PANTONE' PANTONE' PANTONE"
#veryperi2022 #veryperi @ T P Bl A Ultimate Gray llluminating Classic Blue Living Coral Ultra Violet Greenery Rose Quartz
VERY PERI COLOR OF THE... | yedic 17-5104 13-0647 19-4052 16-1546 18-3838 15-0343 13-1520
‘J TheFaraFix | Home.. QO | &; MaryamNYC Q1519
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2026

Trend Rengi Ne Ol

)
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PANTONE &=
Partners

Yeni Pantone rengiyle es zamanli olarak pazara

choreograph.com

Cultivating calm and relaxation, the exclusive Joybird x

Pantone collaboration fulfills our longing for harmony at d . > N
& A X
home with invitingly tactile fabrics that evoke serenity and I ———

inspire quiet reflection.
o — -

EXPLORE JOYBIRD

clkan bu resmi is birlikleri, markalarin renk hmm::o:;.mm BER
trendlerine gosterdigi yuksek ¢evikligi ve “aninda |
aktivasyon” kabiliyetini ortaya koymaktadir. N e

ntone's mastery of colour meets
onic design legacy,.

Mobilyadan konaklamaya, teknolojiden koku ve
kirtasiyeye kadar farkli kategorilerde |
markalarin Cloud Dancer tonunu urtnlerine : / —

w- A
entegre ederek kullaniclya tek bir estetik dil ‘ =
/ -/ |
sunmaya yoneldigi gorulmektedir. N - S
Post-it® Notes have long been the i Cultivating calm and relaxation, the Celebrate 70 years of :‘» i
canvas for ideas, big and small, For the. exclusive Joybird x Pantone... Play-Doh and Pantong \" |
‘.T‘;‘C\‘L"‘ ] e ‘ !,'7)
| o
Bu sayfada; Joybird, Mandarin Oriental, Motorola, Post-it, Play-Doh, Pura ve OUrOE  TANTONE A @amand}  PANTONE
Command gibi markalarin Pantone ile resmi olarak yayinlanan, renk lansmaniyla ayni Command™ Brand's Gream Speckied
. . scent. Together, we've transformed a collection brings Cloud Dancer's ethere.
anda drop’lanan drdnleri yer almaktadir. caveA D | oiscoven & |
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Kategorilerin
Olusturdugu Re!

;. Farkli kategoriler, kullanicilarin zihninde zamanla kendine 6zgui bir renk
kimligi olusturmaktadir. Renkler; trtn vaadini, kategori estetigini ve
tiketicide olugan otomatik cagrisimlan belirleyen temel gérsel kodlar haline
gelmektedir.

Urinlerin vaat ettigi tazelik, enerji, dogallik veya temizlik gibi kavramlar renk
segimlerini yonlendirirken, kullanicilarin kategoriye dair beklentileri de bu
gorsel dili standartlagtirmaktadir.

Bu suUre¢, markalarin ambalaj ve iletisim tasarimlarinda benzer tonlara
ybnelmesine ve her kategorinin kendi icinde tutarli bir ana palet Gretmesine
yol agmaktadir. Bdylece renkler, kategori kimliginin taninabilir ve tekrar
eden bir pargasi haline gelmektedir.

Kaynaklar Altta Notlar Kisminda Yer Almaktadir



&,

- = Meyve suyu kategorisinde turuncu, sari ve yesil,
a e g o rl s I n I n tazelik ve dogal icerik algisinin temel renk kodlarini

olusturmaktadir.

| [ |
Re n k D I I I Turuncu ve sari tonlari eneriji, canlilik ve C vitamini

cagrisimi Uzerinden Urunun ferahlatici etkisini
guclendirirken; yesil, katkisiz ve dogal icerik iddiasini

choreograph.com

f destekleyen en guvenilir renk olarak 6ne
o e cikarmaktadir.
L Bu Uc¢ ton, global ambalaj trendlerinde oldugu gibi

Turkiye pazarinda da meyve suyu urunlerinin gérsel
kimliginde standartlasmis durumda olmaktadir.

Ambalajin rengi Urandn “tazelik” algisina dogrudan
yon vermekte ve kategori estetiginin omurgasini
olusturmaktadir.

()

Kaynaklar Altta Notlar Kisminda Yer Almaktadir




Guzellik ve makyaj kategorisinde nude,
rose, pink ve mocha tonlarr; ciltle
uyumlu, dogal ve yumusak makyaj algisi

yaratmak icin ana renk paletini - k
olusturmaktadir. Bu tonlar, kullanicilar I ve
arasinda “dogal gérinim” ve “estetik -
uyum” beklentisi ile dogrudan

iliskilendiriimektedir. yaj

| | |

. Ambalajlarda kullanilan notr tonlar ve Kate O rl s I n I n

s soft renk gegisleri, Gruntn ton uyumu ve g

“kendi tenime uygun” algisini 2 Re n k KO d I a rl

choreograph.com

desteklemektedir. Global ve yerel pazar
trendleri de bu yone isaret etmekte:
sicak, dogal ve cilde yakin tonlar makyaj
kategorisinde 6ne cikmaktadir.

Nude-rose-mocha temel renk paleti,
makyaj kategorisi icin hem islevsel hem
estetik acidan guvenilir bir gorsel kimlik
sunmaktadir.

Kaynaklar Altta Notlar Kisminda Yer Almaktadir



Ev&D
Kategorisinin
Renk Kodlari
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Kaynaklar Altta Notlar Kisminda Yer Almaktadir

Sl

Ev ve dekorasyon kategorisinde beyaz, bej, soft gri
ve ahsap tonlari, sade, huzurlu ve sicak bir yasam
alani olusturmak icin temel renk kodlarini temsil
etmektedir.

Beyaz ve bej, ferahlik ve temizlik hissiyle Turkiye'de
en ¢ok tercih edilen ev paletini olustururken; ahsap
tonlar ortama sicaklik ve dogal bir butunltk
kazandirmaktadir.

Soft gri gibi notr renkler ise modern ve dengeli
gorunumu desteklemektedir. Dekorasyon markalari,
bu sakin ve minimal tonlari Grtn paletlerinin
merkezine yerlestirerek hem trend hem de kullanici
beklentisi ile uyumlu bir gérsel kimlik olusturmaktadir.

Sade, cozy ve dogal bir atmosfer yaratan bu renkler,
ev dekorasyon kategorisinin birlesik estetik dilini
tanimlamaktadir.






iigili Konular Meyve Suyu Beauty Furniture
£
(o] q .. q
< G o g I I I e n d s 1. Blueberry Juice ellnels ST Cilek Odasi
[ (N Yarismasi
Q.
©
: S o n u I a rl n d a O n e e il =il et
o
U]
S &, Slush Yarisma Dogtas
e
O

Cikan Bulgular

1- Meyve Suyu Kategorisi - Dogal & Fresh
Tatlara Odakl Stabil Arama Davranisi

Aramalar yil boyunca oldukga inigli ¢ikish seyretmektedir; blueberry,
strawberry, slush gibi dogal, tat bazli terimler yukselen konular arasinda yer
almaktadir.

Mevsim gegislerinde hafif artis gézlemlenmektedir — kategori, “fresh &
seasonal” algisiyla tutarli ilerlemektedir.

Beauty aramalarinda yil sonuna dogru keskin bir sigrama oldugu
gdzlemlenmektedir.

Yukselen konular yarismalar, influencerlara ait sorgular, Miss Universe gibi pop
culture driver’lari — kategori tamamen “trend tetikleyici olaylar”a duyarlidir.

3- Furniture Kategorisi - YIl Sonu Yogunlasan

Arastirma Davranisi

Mobilya aramalari yil boyunca stabil; yil sonuna dogru anlamli bir yukselis
yasanmaktadir.

Yukselen konularin tamami marka veya Uran turd — kategori “planned
purchase” ve “kampanya dénemi” etkisiyle hareket etmektedir.




Vol | - Vol I

Sentez Sonuclar

Kullanicilar begendikleri
tonu ev, giyim ve
teknoloji gibi farkli
alanlarda dogal bir
devamlilik hissiyle tekrar
etmektedir.

Yesil — dogallik
Pembe — estetik
Siyah — guc

Bej — cozy + sakinlik
Mavi — soft glven

Kirmizi / yesil tonlari
teknik mesleklerde;
mavi / bej tonlari yaratici
ve iletisim odakli
mesleklerde
yogunlasmaktadir.

Meyve suyu — turuncu /
sari / yesil

Beauty — nude / rose /
mocha

Ev — beyaz / bej /
ahsap / soft grey




Markalar Icin Firsa

ve Stratejlk Oner

::;.;:: t 1- Tek Ton Uzerinden Biitiinsel Marka Estetigi * 3- Yagam Alani Renk Zinciri ile Uriinler Arasinda Bag
Kullanicilar ayni rengi farkli kategorilerde tekrar secme Kurmak
egilimi gbstermektedir. — Markalar icin en sade firsat tek bir Kullanici bir rengi sevdiyse onu ev — giyim — aksesuar —
tona sadik, buttnsel bir estetik kimlik olusturabilir. cihaz gibi tum alanlara yayiyor. Marka bu davranisi sade bir

zincire donusturenbilir,

f 2- Demografik Renk Eslesmesiyle Daha Keskin 1 4- Trend Rengine Hizli Tepki Vererek Gorunurluk
Hedefleme Yakalamak
Kirmizifyesil — yazilimci & teknik meslekler; mavi/bej — Pantone ve TikTok renk trendleri cok hizli yayiliyor — erken
iletisim, saglik, sanat. Markalar gorsel dilini bu renk - aksiyon alan marka fark edilebilir. Burada amag “trdn
demografi eslesmesine gore optimize ederek daha hizli algi furyasi” degil, kisith ama stratejik bir siriim yapmak olabilir.

uyusmasi yaratabilir.



Tesekkurler

Stay in Color!

sow Choreographi. . R . 0 R coconn . com
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