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WPP Media'nin "This Year Next Year" raporu, 2025'te kiresel GSYiH'den daha hizli buylUyecek direngli bir
reklam pazarini ortaya koyuyor. Rapor, sektoru yeniden sekillendiren trendleri inceliyor ve e-ticaretin ilk kez TV
reklam gelirlerini geride birakacagini gosteriyor.

Raporun en carpici bulgusu, e-ticaret (commerce) reklam gelirlerinin ilk kez TV reklam gelirlerini geride
birakacak olmasi. Yapay zeka, icerik olusturma, medya planlama ve tiketici etkilesimi gibi alanlarda birincil
katalizor olarak sektoru yeniden sekillendiriyor.

Yayin akisi platformlari geleneksel televizyona karsi yukselisini surdirurken, perakende medyasi dijital
butcelerden pay aliyor. Ayrica, oyun gibi yeni ve nis alanlar, hizli bUyUyen reklam kanallari olarak one cikiyor.
Sektor, yeni pazar dinamiklerine adaptasyon ve teknolojik donisumle hizla ilerliyor.

Ocak 2026'da CES'te "Reklam Zekasi Gelecegi Cercevesi" tanitilacak. Bu cerceve, gelecekteki reklamciligin
Kisisellestirilmis, Yaygin ve Proaktif olacagini ongoriyor.

Kisisellestirilmis Yaygin Proaktif
veri icgorilerinin coklu platformlarda, cesitli tiiketicilere faydal ve ilgili

hem niceliginden baglamlarda ve farkl ihtiyag tavsiyelerde bulunan
durumlarinda etkilesim

saglayarak

hem de niteliginden
faydalanarak.

Detayl bilgi icin: This Year Next Year: Global Ad Spend to Hit $1.14 Trillion in 2025 | WPP Media
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https://www.wppmedia.com/tr/news/report-this-year-next-year-december-2025

Uretken Yapay Zeka

Iki Dogru ve Bir

WPP ve Stability Al'dan uzmanlar, markalarin
jenerik yapay zeka ciktilarinin otesine gecerek fark
yaratabilmeleri icin kisisellestirmenin neden kilit

onem tasidigini acikliyor.

allyle Al markanizi tanimaz; marka
tutarllllgl icin yapay zekayi kisisellestirmek (fine-tuning)
hayati oneme sahiptir.

| stability.ci

Two Truths and a Lie About Gen Al
Al'in kullanicr arayuzu (Ul) karmasik olabilir; yaratici Hear from WPP & Stability Al about what's working

ekiplerin Al'l etkin kullanmasi icin markaya ozel,
erisilebilir platformlara ihtiyac vardir.

B el
-
)

YALA N DAN NORTHCOTE-SMITH ;wﬁ'rov M ocanis NIEOWOROK
awieom Poovat on Sersa Creative Ins/atian Head of Lopled Rese ok d
Dwyignaer, T4P Stabxity & Comms, SLabiry 2

Al, yaratici isler icin "kolay dUgme" deqildir; harika
sonuclar icin insan uzmanligi ve dogru kullanim sarttir. Haberin detaylari icin:


https://www.wpp.com/en/wpp-iq/2025/12/two-truths-and-a-lie-about-generative-ai?utm_source=sf&utm_medium=email&utm_campaign=tw101225&utm_content=iq&utm_term=stability-ai

1 Aralik 2025 tarihli Reid Litman imzali Ogilvy Danismanlik raporu
"Fandom Flux," hayranlik kavraminin Z ve Alfa Kusaklari icin nasil
donustugunu inceliyor. Fandomlar onlarca yildir var olsa da,
gunuimuzde markalar icin tasidigi onem ve yapisi hizla degisiyor.

Artik genel bir begeni veya takinti olmaktan cikan hayranlik, bu genc
nesiller icin kimliklerini kesfetme, yaratici yollarla gelir elde etme ve
aidiyet bulma araci haline gelmis durumda. Bu donusum, en yeni
sosyal teknolojiler ve icerik Uretici araclari tarafindan besleniyor.

Z ve Alfa Kusaklarinin harcama gucu ve teknoloji kullanim aliskanliklari

evrildikce, fandomlarin etkisi ve hem genc tiketiciler hem de markalar

icin onemi artiyor. Parcalanmis medya ortaminda fandomlar, karmasik
da olsa, etkilesim icin oldukca verimli bir alan sunuyor.

Rapor, pazarlamacilarin genc tiketicilerin hayatindaki fandom rolinu
ve markalarin bu ortamlarda nasil yer alabilecegini anlamalari
gerektiginin altini ciziyor.



Duygudan Kanita:
Yapay Zekaya Pazarlama

WPP'den Daniel Hulme'a gore, kisisel yapay zeka
ajanlari  pazarlamayr kokten degistirecek. Artik
markalar, insanlari duygusal hikayelerle c¢ekerken,
yapay zeka ajanlarini ise somut kanit, radikal seffaflik
ve tutarhlikla ikna etmek zorunda kalacak. Bu ajanlar,
markalarin iddialarini ve degerlerini (UrUn, tedarik
zinciri dahil) titizlikle arastirip dogrulayacak.

Markalarin basarili olmasi igin:
Ana soru:

> UrUn bilgileri yapay zeka tarafindan kolayca anlasilir "gBir yapay zeka ajanl
]

Daha detayli bilgi icin:

) B . musteriniz adina segim There Are Now 2 Layers Of
> Bagimsiz yorumlar ve guvenilir kaynaklar gibi Persuasion: The Human

UcUncu taraf dogrulamalara oncelik verilmeli. ya parken neden sizin e Ty
markanizi sececek?" Who Verifies | The Drum

olmali.

> Pazarlama, sirketin yalnizca "cilali yUzeyi" degil,

inandigi, sundugu ve kanitlayabildigi seyin dokusu
haline gelmeli.
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https://www.thedrum.com/opinion/talk-to-my-agent-say-hello-to-your-new-customer-the-ai-agent
https://www.thedrum.com/opinion/talk-to-my-agent-say-hello-to-your-new-customer-the-ai-agent
https://www.thedrum.com/opinion/talk-to-my-agent-say-hello-to-your-new-customer-the-ai-agent
https://www.thedrum.com/opinion/talk-to-my-agent-say-hello-to-your-new-customer-the-ai-agent

WPP Open ve TikTok'un Symphony Al
Paketi ile Yaraticiligimizi Gelistirmek

GUnUmuUz pazarlamacilarinin artan baskilarina ¢ozim olarak yapay
zeka (Al) one cikiyor. TikTok, Symphony (icerik olusturma ve
yerellestirme), Smart+ (kampanya optimizasyonu) ve TikTok
Shop araclariyla markalarin verimliligini ve yaraticihigini artiriyor.

DuUnyanin en buyuk reklamcilik sirketi WPP, TikTok'un Symphony Al
ozelliklerini kendi platformu WPP Open'a entegre ederek global
ekiplerin hiper-yerellestirilmis icerikleri hizla Uretmesini sagliyor. Bu
isbirligi, Danone gibi markalarin kUltUrel olarak alakali ve c¢ok dilli
kampanyalari kolayca hayata gecirmesine yardimci oluyor.

Al, insan yaraticiligini gUglendirse de, stratejik insan gozetimi dnemini
koruyor. TikTok ayrica, kullanici gUvenini saglamak amaciyla Al
tarafindan olusturulan icerikleri (AIGC) seffafca etiketliyor ve sektorde
sorumlu Al kullanimini tesvik ediyor. Amag, Al'In pazarlamayi daha
yenilikci ve gUvenilir bir seviyeye tasimasidir.

Daha fazla bilgi icin: Businesses growing with Al
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https://impact.economist.com/new-globalisation/growing-with-ai/businesses-growing-with-ai#3inA9ZTj11v8XvGP6yDI31
https://impact.economist.com/new-globalisation/growing-with-ai/businesses-growing-with-ai#3inA9ZTj11v8XvGP6yDI31
https://impact.economist.com/new-globalisation/growing-with-ai/businesses-growing-with-ai#3inA9ZTj11v8XvGP6yDI31
https://impact.economist.com/new-globalisation/growing-with-ai/businesses-growing-with-ai#3inA9ZTj11v8XvGP6yDI31

AKQA: Nestlé - Nestlé Goodnes " o

A ————————————————,,
s?, Chat with us v X

Nestlé, yuzlerce markasini ve hizmetini tek bir This is a BETA version. This chatbot is Al powered and
may contain errors. Please check the aller gens and do not

dijital platformda birlestiren yapay zeka destekli

use the chat for medical conditions and related advise

Nestlé Goodnes'i tanitti. Amag, ailelerin saglikh ve

dengeli beslenme hedeflerine ulasirken Here are some delicious recipes to

try. i | Enjoy! % % Please check the
allergens before cooking.

karsilastiklari  maliyet, zaman ve beslenme
zorluklarini kolaylastirmak.

AKQA ve Microsoft is birligiyle gelistirilen
Goodnes, GPT-4.0 destekli sanal asistanlar
aracihgiyla kisisellestirilmis tarifler, bUtceleme

Check ingredients, instructions and more;

s
®15

Tuna fillet
= A tasty and light meal

araglari ve alisveris listeleri sunarak yemek to enjoy with veggies.

planlamayi ilham verici ve keyifli bir deneyime

donusturiyor. Kullanicilara  metin  veya sesli
komutlarla gergek zamanli destek saglayan bu
sanal yardimcilar, platformun sicak ve insancil

N

[ Personalise this recipe @

ST . o g Check ingredients, instructions and more:
etkilesimini guglendiriyor.

Salmon & avocado

Bu girisim, Nestlé'nin dijital donisiminde onemli &
The perfect pairing for )

bir adimi temsil ederken, aileler icin "aksam a balanced meal.

yemegi ne var?" sorusuna ilham verici ¢ozimler

sunuyor ve saglikh aligkanliklar gelistirmelerine

Personalise this recipe @
yardimci oluyor.

Let’s chat!

Detayh bilgi ve reklam filmi icin: Nestlé Goodnes - AKQA
o WPP Media



https://www.akqa.com/work/nestle/nestle-goodnes/
https://www.akqa.com/work/nestle/nestle-goodnes/
https://www.akqa.com/work/nestle/nestle-goodnes/
https://www.akqa.com/work/nestle/nestle-goodnes/

Wendy's Artik Tendy's

Wendy's, yeni tavuk ihalelerini (chicken tenders) piyasaya
surmek amaciyla cesur bir hamle yaparak, gecici olarak kendi
adini "Tendy's" olarak degistirdi. Hamburgerleriyle bilinen
marka, tavuk ihale pazarindaki yogun rekabette one ¢ikmak ve
urUnlerinin siradan olmadigini, "Wendy's'in yeni tavuk ¢caginin
baslangicini” temsil ettigini vurgulamak istedi.

Bu strateji kapsaminda, VML ajansi tarafindan hazirlanan
kampanya ile Wendy's, sosyal ve dijital platformlarda
"Tendy's" logosu ve ismiyle yer aldi. Bu "marka yenileme"
trendini mizahi bir dille ele alan yaklasim, Wendy's'in yilin en
cok izlenen TikTok videosunu ortaya cikardi. Kampanyayi daha
da genisletmek icin komedyen Connor Wood ile bir "Tendy's
bUyuk acilis etkinligi" duzenlendi. Bu etkinlikte canli komedi,
ozel UrUnler, tavuk ihale temali aydinlatmalar ve tadim testleri
gibi unsurlar yer aldi. Boylece, logonun kendisinden espriye
kadar her detay, "Tendy's"in sadece lezzetli degil, kendi adini
tasiyacak kadar ozel oldugunu basariyla pekistirdi.

Detayli bilgi ve reklam filmi icin: Wendy's is Now Tendy's | VML

WPP Media


https://www.vml.com/work/wendys-is-now-tendys

New Commercial Arts ajansi, premium iskog
kurabiye markasi Walker's Shortbread igin ilk Noel
kampanyasini baslatti.

Kampanya, markanin "Uzaklardan gelen kicUk bir iskog lezzeti" adli
onceki basarili platformunun Noel'e 6zel bir versiyonu olarak,
Walker'in Noel kurabiyelerini tanitiyor. Marka elcisi Andy Murray, bu
kez ozel tasarim kisa kurabiye desenli bir Noel kazagi giyerek rol
aliyor. Kampanya, hem Murray'in hem de markanin mutevazi
baslangiclardan yildizliga yukselisini kutluyor.

Unltlerin genellikle [Gks UrUnleri tanitti§i dinyadan ilham alan
kampanya, Murray'in gercekten destekleyebilecegi premium bir
urun olan kisa kurabiyeyi, ona 0zgu "donuk” (deadpan) mizahiyla
tanitmasini vurguluyor. New Commercial Arts'tan lan Heartfield,
"iskocya'nin iki ikonu bir kez daha birlesiyor. Bu sefer herkese
lezzetli ve donuk bir Noel diliyorlar" dedi.

Kampanya, Ulke genelinde acik hava (OOH) ve cevrimici mecralarda
yayina girdi; 1 Aralik'tan itibaren TV ve VOD'da da gosterilecek.
Medya planlamasint WPP Media yurutuyor.

Awee bit of
Scotland that's
comealong way
¢ Wl -

. WALKERS ®

Detayli bilgi ve reklam filmi igin: Andy Murray
Serves Up Deadpan Christmas as Walker's

Shortbread Gets Festive Superstar Treatment

| LBBOnline
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https://lbbonline.com/news/Andy-Murray-Christmas-Walkers-Shortbread
https://lbbonline.com/news/Andy-Murray-Christmas-Walkers-Shortbread
https://lbbonline.com/news/Andy-Murray-Christmas-Walkers-Shortbread
https://lbbonline.com/news/Andy-Murray-Christmas-Walkers-Shortbread
https://lbbonline.com/news/Andy-Murray-Christmas-Walkers-Shortbread
https://lbbonline.com/news/Andy-Murray-Christmas-Walkers-Shortbread
https://lbbonline.com/news/Andy-Murray-Christmas-Walkers-Shortbread
https://lbbonline.com/news/Andy-Murray-Christmas-Walkers-Shortbread
https://lbbonline.com/news/Andy-Murray-Christmas-Walkers-Shortbread
https://lbbonline.com/news/Andy-Murray-Christmas-Walkers-Shortbread
https://lbbonline.com/news/Andy-Murray-Christmas-Walkers-Shortbread
https://lbbonline.com/news/Andy-Murray-Christmas-Walkers-Shortbread
https://lbbonline.com/news/Andy-Murray-Christmas-Walkers-Shortbread
https://lbbonline.com/news/Andy-Murray-Christmas-Walkers-Shortbread
https://lbbonline.com/news/Andy-Murray-Christmas-Walkers-Shortbread

Gen-Z Onayli Noel Hediyesi:
Chipotle'dan Burrito Askisi!

Clarion Communications ve Burson'in
destegiyle, Chipotle, Unli kuiresel
gezgin Shay Mitchell ve onun markasi
BEIS ile is birligi yaparak, Gen Z'nin
seyahat aliskanliklarini hedefleyen ozel
bir seyahat koleksiyonu c¢ikardi.
Koleksiyonun one c¢ikan parcasi,
burritolart pratik ve sik bir sekilde
tasimak Uzere tasarlanmis "Burrito

Askisi" (Burrito Sling) oldu.

Bu is birligi, Chipotle'in Gen Z arastirmalarina dayaniyor. Genglerin %79'v seyahat ederken tanidik
yiyecekleri tercih ediyor. 11 parcalik "To Go" koleksiyonunda ayrica folyo esintili valizler gibi UrUnler de
bulunuyor.

Moda ve lezzeti bulusturan bu yaratici kampanya, kisa sirede buyUk yanki uyandirdi ve ingiltere'nin
onde gelen medya kuruluslarinda yer alarak gercek bir sansasyon yaratti.

WPP Media



VML'in "insanlar igin, insanlar Tarafindan"
kampanyasi nostaljinin gicunden nasil
yararlaniyor?

VML ve Wendy's'in siradanhgi oyunlastirma, akilli
marka yonetimi ve bir tutam tuhaflikla nasil
donustirdigunu kesfedin.

The Wendy's Company ve VML, SUnger Bob Kare
Sort'a duyulan ortak sevgiden yararlanarak, insan
odakli fikirlerin, zekice marka yonetiminin,
oyunlastirmanin ve bir tutam tuhafligin siradan olani
olaganUstUye nasil donustiUrebilecegini gosterdi.

Reklam filmi igin: Yayinla | Linkedin

WPP Media


https://www.linkedin.com/posts/vml_from-spongebob-nostalgia-to-marketing-genius-activity-7403825977329401856-uADD/

Hardin's Creek, Yeni Fantezi Temali Marka Dunyasini Tanitti:
Viskiyi Yeni Bir Nesle Ulastiriyor

James B. Beam Distiling Company'nin sinirli  Uretim viski
koleksiyonu Hardin's Creek, Design Bridge and Partners
tarafindan bastan tasarlandi. Marka, yeni nesil viski severleri
cekmek ve geleneksel miras yerine kesif, sembolizm ve hayal
gucuinU one cikarmak amaciyla yepyeni, surukleyici bir fantezi
dunyasi yaratti.

Ekim ayinda cikan yeni "depo serisi” burbonlarin etiketleri, Max Loffler'in fantezi tarzi
illUstrasyonlari ve Rob Clarke'in ozel tipografisiyle adeta birer sanat eseri niteliginde. Her etiket,
viski deneyiminin sembolik ogelerini iceren bir koleksiyon haritasinin parcasini olusturuyor ve
viskinin olgunlastigi depoyu temsil eden sembolik bir maskota (ornegin, penceresiz depo igin
mantar, suya yakin depo icin kunduz) sahip.

Bu tasarim, siseleri toplayarak markanin derin mitolojisini ve hikayesini kesfetmeye davet eden,
adeta bir "macera sec¢" deneyimi sunuyor. Marka, viskinin sadece zamanla degil, mekanla da ilgili
oldugunu vurgulayarak, her sisenin kendi zanaat, lezzet ve efsane dinyasini tasidigini ve bir
fantezi diyar gibi tUketiciyi icine cekmesi gerektigini belirtiyor.

Detayli bilgi icin: Hardin's Creek Unveils New Fantasy-Inspired Brand World

WPP Media


https://www.designbridge.com/news/hardins-creek-new-fantasy-brand-world
https://www.designbridge.com/news/hardins-creek-new-fantasy-brand-world
https://www.designbridge.com/news/hardins-creek-new-fantasy-brand-world
https://www.designbridge.com/news/hardins-creek-new-fantasy-brand-world
https://www.designbridge.com/news/hardins-creek-new-fantasy-brand-world
https://www.designbridge.com/news/hardins-creek-new-fantasy-brand-world
https://www.designbridge.com/news/hardins-creek-new-fantasy-brand-world
https://www.designbridge.com/news/hardins-creek-new-fantasy-brand-world
https://www.designbridge.com/news/hardins-creek-new-fantasy-brand-world
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VML, Melbourne'u‘n Yeni Me
Kampanyasini Baslatti:
""More Ways to Move"

e
™,

) NN

Daha fazla bilgi icin:
VML Launches Melbourne's New Metro Tunnel | LBBOnline

VML ve Victorian Infrastructure Delivery
Authority (VIDA), Melbourne'un vyeni Metro
Tuneli'nin merakla beklenen acilisini kutlamak
icin "More Ways to Move" (Daha Fazla Hareket
Yolu) adli bir kampanya baslatti. Bu proje, sehrin
dongu sisteminden bu yana en buyuk toplu
tasima genislemesi olup, yillarca suren
muUhendislik ve yatirimin bir sonucu.

Kampanya, tUnelin sadece bir muhendislik
basarisi olmadigini, ayni zamanda Melburne'de
yasayanlar icin is, saglik ve egitime daha iyi
erisim saglayarak yeni olanaklar sundugunu
vurguluyor. Amacg, projenin teknik
ilerlemesinden ote, sehir icin kolektif bir
heyecan, gurur ve iyimserlik ani yaratmak.

Cok kanalli olarak tasarlanan (TV, dijital, sosyal
medya, radyo ve sehirde dikkat ceken 3D acik
hava reklamlari dahil) bu kampanya, tunelin
gunlUk yasam Uzerindeki etkisini ve getirdigi
seyahat seceneklerini on plana cikariyor.

WPP Media


https://lbbonline.com/news/vml-vida-more-ways-to-move
https://lbbonline.com/news/vml-vida-more-ways-to-move
https://lbbonline.com/news/vml-vida-more-ways-to-move
https://lbbonline.com/news/vml-vida-more-ways-to-move
https://lbbonline.com/news/vml-vida-more-ways-to-move
https://lbbonline.com/news/vml-vida-more-ways-to-move
https://lbbonline.com/news/vml-vida-more-ways-to-move
https://lbbonline.com/news/vml-vida-more-ways-to-move
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