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AGENT HUB: EXTEND YOUR
BRILLIANCE

WPP, yapay zeka platformu WPP Open Uzerinde yeni "Agent Hub"|

kullanima sundu. 13 Ocak'ta acilan bu merkez, WPP'nin onlarca yillik

uzmanhgini dijitallestiren ve 'Super Ajanlar' olarak adlandirilan gugliu
yapay zeka ajanlarini iceriyor.

N
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Bu SUper Ajanlar, WPP'nin global is gicUne ve musterilere en iyi
calismalari sunmalari icin rehberlik ediyor. Marka analizi, davranissal
bilim, analojiler ve yaratici fikir gelistirme gibi alanlarda destek
sunan ajanlar, titiz bir dogrulama surecinden gecerek guvenilir ve

Analogi
nalogies Agent Brand Analytics Agent

o X SUPER AGENT

ticari olarak guvenli olduklari garanti ediliyor.

WPP CTQO'su Stephan Pretorius, Agent Hub'in insan zekasini yapay
zeka ile guclendirerek musterilere sonuc odakli modeller sunmayi
hedefledigini belirtiyor. WPP Open halihazirda 75.000'den fazla
kullaniciya sahip olup, Nestlé ve The Coca-Cola Company gibi
bUyuUk musteriler tarafindan da benimsenmis durumda. Mevcut
mUsteriler bu ajanlara otomatik erisim saglarken, WPP ayrica
musterileriyle ozellestirilmis ajanlar gelistirmek icin is birligi yapiyor.

Agent Hub'i daha yakindan kesfetmek icin:

Agent Hub: How to build, discover and work with
Agents - WPP Open

WPP Media
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CEO'MUZDAN
MESAJ

Cindy Rose, kaciranlar icin, musteri
odakli ve entegre yaklasimimizin
gelecek yila nasil buyUk bir ivmeyle
baslayacagimizi anlatiyor.

WPP CEO'su Cindy Rose, 2026
yilina bUyuk bir ivmeyle
basladiklarini ve saygin markalarla
onemli yeni isler kazandiklarini
duyurdu. Bu basarinin temelinde
muUsteri odakliliklari, entegre
yaklasimlari ve benzersiz yapay zeka
avantajlarinin yattigini vurguladi.
TUm ekibine basaridaki katkilarindan
dolayi en derin sukranlarini sunan
Rose, calisanlarini konuya iliskin kisa
bir videoyu izlemeye davet etti ve
sorulari icin mail yoluyla
ulasabileceklerini belirtti.

\

\

Tamamina linkten ulasabilirsiniz: The Download - January 2026 - insideWPP

WPP Media
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WPP, WPP Production'i Baglatarak Is Ortaklarini DUnya
Standartlarinda Igerikle Buyumeyi Yeniden Tasarlamaya Tesvik
Ediyor!

WPP'nin onde gelen global produksiyon sirketi Hogarth'i, WPP'nin ag genelindeki kapsamli
produksiyon yetenekleri ve ekipleriyle birlestiren WPP Production'in hayata gecirdigini duyurdu.
Bu stratejik karar, tum yaratici produktorleri tek bir global platformda bir araya getirerek,
WPP'nin musteri portfoyine esi benzeri gorilmemis inovasyon, olgek, yaraticilik ve dinya
standartlarinda produksiyon mukemmelligi sunuyor ve yapay zeka gaginda buyimeyi yeniden
tasarlamalarina yardimci oluyor.

WPP Production'a yonelik bu stratejik donisim, sirketin global misterilerini giglendirmek
Uzere tasarlanmis dort temel izerine inga edilmistir:

*  Ustalik uzmanlarindan olusan birlesik bir kuresel ekip olusturmak
*  Gelismis inovasyon igin ajans prodiktorlerini entegre etmek
*  Yeni nesil igerik olusturmanin kilidini agmak

*  YuUksek hizli icerik stGdyosunu baslatmak

WPP Production'a gecis 23 Subat 2026 tarihinde yUrirluge girecek ve sirketin muUsterileri ile is
ortaklari igin kesintisiz is surekliligi ve hizmet saglayacak.

Daha fazla bilgi icin wpp.com/wpp-production adresini ziyaret edin.

WPP Media
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2026 Unfiltered: Kiiltir, icerik ve igerik Ureticisi Pazarlamasi Tahminl

Goat'in yillik "Unfiltered" raporu, son 12 aydaki en bUyUk trendleri ve icerik Ureticisi pazarlamasi
degisimlerini ozetlerken, gelecek yila dair tahminlerimizi de paylasiyor.

2025, icerik Ureticisi ekonomisi icin ezber bozan bir yil oldu.

2026'da markalarin, hedef kitlelerinin gozinde alakali kalabilmek icin icerik Ureticileri ve kanaat
onderleriyle calismasi gerekiyor. Ayrica, makro dizeyde trendleri ve sohbetleri neyin
yonlendirdigini, gercekten anlamalari sart.

Bu nedenle, 2025 Unfiltered raporumuzda oldugu gibi, 2025'te gozlemledigimiz bazi temel
tUketici ve ¢evrimici kiultUrel degisimleri inceledik ve bunlarin 2026 igerik Ureticisi ve icerik
U?IF“-TERED pazarlamasi planlarini nasil etkileyecegine daldik.

0RS
CULTURE — CONTENT — CREAT

Rapora ulagsmak icin: https://goatagency.com/report/2026-unfiltered-creator-marketing-
trends/
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VML'den Gelecegin
Perakende Medyasini
ekillendiren Trendler Ozeti

VML'in 8. yillik "Tomorrow's Commerce 2025" raporu, teknolojik gelismeler
ve degisen tuketici davranislariyla sekillenen ticaretin gelecegine isik tutuyor.

Rapor, VML uzmanlarinin katkilariyla gelecekte ticareti etkileyecek 25 trendi
belirledi.

Bu trendler bes ana baslikta toplaniyor:

+ insanlik: Dijitallesmede insan badlantisinin dnemi.

* Teknoloji: Yapay zeka ve otomasyonun etkisi, "hibrit gerceklik".

* Kanallar: MUsteriye ulasma stratejileri, "optichannel” yaklasimi.

* Lojistik: Verimlilik ve sirdurUlebilirlik dengesi.

* 2025 Sonrasi: Beyin-bilgisayar arayUzleri gibi uzun vadeli degisimler.

Raporda, bu trendlerin ginUmuz ve yakin gelecekte isletmeler icin ne anlama
geldigi ve nasil uygulanabilecegi de acgiklaniyor.

Raporun tamamina linkten ulasabilirsiniz: Tomorrow's Commerce 2025 | VML
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https://www.vml.com/insight/tomorrows-commerce-2025

CES 2026'dan Gelen Zorunluluk: Sadece Cihazlari Degil, Hayat
Kalitenizi Yukseltin

CES 2026'nin ilk heyecani geride kaldiktan sonra, yorumlama gibi daha kritik
bir gorev basliyor. GUrGltinun icinden siyrilmak icin, WPP'nin inovasyon,
medya ve strateji alanindaki onde gelen seslerinden olusan bir grup, kisa
sure once fuardan edindikleri ana cikarimlari paylagsmak ve markalar icin
gercekten onemli olan trendleri belirlemek Uzere bir araya geldi.

Raporu okumak icin: The imperative from CES 2026: upgrade life, not just
devices | WPP



https://www.wpp.com/en/wpp-iq/2026/01/ces-2026?utm_source=sf&utm_medium=email&utm_campaign=tw280126&utm_content=iq&utm_term=ces
https://www.wpp.com/en/wpp-iq/2026/01/ces-2026?utm_source=sf&utm_medium=email&utm_campaign=tw280126&utm_content=iq&utm_term=ces

Insight

The Future 100: 2026

o
-‘|
' arastirma raporu olan ve temel kuresel trendleri inceleyen "Gelecek 100"Un 12. baskisina hos geldiniz. Bu rapor, 16 kuresel
yilina yonelik en son tahminlerimizi, sektorin onde gelen uzmanlariyla yapilan roportajlari, ozel istatistikleri ve tiketici

;UNUYyoOr.

eki yil, insani durtUler marka stratejilerini sekillendirecek, 2026'daki en iyi pazarlama trendlerini etkileyecek ve insanlari
Jun degerini gosteren ve sonsuz olasiliklarin 6nUnU agan surukleyici, yUksek etkili deneyimlere geri cekecektir.

y okumak icin: The Future 100: 2026 | VML
WPP Media



https://www.vml.com/insight/the-future-100-2026

Yapay Zeka, Antik Bir
lkonu Nasil Sosyal
Medya Yildizi Yapti?

OGILVY VE WPP, ABU DHABI DOGA TARIiHi MUZESi
iCIN YARATICI YAPAY ZEKA KULLANARAK 67 MILYON
YILLIK BiR T. REX FOSILINi SOSYAL MEDYA YILDIZINA
DONUSTURDU.

Kampanya, markalarin ve kilturel kurumlarin antik
tarihi yeni kitleler icin kUltUrel olarak alakali ve dijital

deneyimlere ¢evirme zorluguna yanit olarak gelistirildi.

Sosyal dinleme ile dinozor hayranlarinin populer kultur
ve bilimi birlestiren iceriklere olan ilgisi belirlendi.
Google'in Veo 3.1 gibi gelismis yapay zeka araclari
kullanilarak T. rex'e keskin, esprili bir kisilik verildi ve
‘'meme’ler ile trendlere uygun kisa videolar Uretildi.
Boylece, T. rex "Yapay Zeka Etkileyicisi" olarak
tanitildi.

Kampanya, 50 milyon video gorintilemesi ve 83.8 bin
etkilesim elde etti. izleyici duyarlii§i %95.9 oraninda
pozitif ve notr olarak kaydedildi.

Bu proje, yaratici dUsUnce ve teknolojinin, bilimi sosyal,
eglenceli ve erisilebilir kilarak markalarin nasil anlaml
baglantilar kurabilecegini ve tarihi varliklari dijital cagda
hayata gecirebilecegini gosteren guclU bir 6rnek oldu.

Haberin detaylari icin: How generative Al transformed an ancient icon into a social media star | WPP

WPP Media


https://www.wpp.com/en/wpp-iq/2025/12/how-generative-ai-transformed-an-ancient-icon-into-a-social-media-star?utm_source=sf&utm_medium=email&utm_campaign=tw070126&utm_content=iq&utm_term=historic

Major League Soccer, Ogilvy'yi yaratici ortagi olarak
belirledi. Ajans, 2026 turnuvasi oncesinde Dunya Kupasi
heyecanini lig icin uzun vadeli taraftarliga donustirmeye
yardimci olacak.
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amp: Mastercard x McLaren
Anthem

Mastercard, McLaren ile olan ortakliginin yeni marsini
Abu Dhabi'deki Mastercard Fan Garage'da tanitti. Bu
mars, McLaren F1 aracinin ikonik motor sesiyle
Mastercard'in Sonic DNA'sini harmanlayarak
olusturuldu. Lando Norris ve Oscar Piastri'nin en hizli
tur telemetrisi kullanilarak muzik sekillendirildi ve
hatta taraftar dili sarki sozlerine donuUstUruldu.

inovasyon ve tutkuyla dolu bu mars, GRAMMY aday!
DJ/produktor Jax Jones tarafindan dans pistlerine
tasindi ve su anda dunya capinda dinlenebiliyor. Bu
proje, essiz bir ortakligin kutlamasi olarak "Team
Priceless"a hos geldiniz diyor.

Reklam filmi igin: Yayinla | Linkedin



https://www.linkedin.com/posts/ampsoundbranding_were-thrilled-to-share-the-new-mastercard-activity-7404895994540437506-Vw75/
https://www.linkedin.com/posts/ampsoundbranding_were-thrilled-to-share-the-new-mastercard-activity-7404895994540437506-Vw75/

A SPECTRUM

OF EMOTION

AKQA: Maserati - Yeni
Dijital Showroom

Maserati, yeni dijital showroomu ile lUks otomotiv platformunu yeniden
tanimladi. Bu yeni dijital amiral gemisi, markanin ¢evrimici varligini,
kullanicilari ilhamdan aracin direksiyonuna kadar yonlendiren surUkleyici
bir deneyime donustiruyor.

Amac; Maserati'nin sofistike [Uks ve saf performans 6zunU, online'da
guclU marka algisi yaratan etkileyici ve duygusal bir deneyime tasimak.

YUksek kontrastl gorseller, temiz tipografi ve ilerleyici animasyonlari
dengeleyen bir tasarim sistemi ile zarafet ve heyecan birlestirildi. Bu,
UrUnleri basitce sergilemek yerine, kullanicilari modelin hikayesinden
baslayip belirli donanimlarina dogru ilerleten, anlati odakli bir yolculuk
sunuyor. Ortaya cikan web sitesi, mobil cihazlar icin tamamen optimize
edilmis, premium ve sezgisel bir kullanici deneyimi sunuyor. Markanin
mirasini performansla harmanlayan, modele ozel hikayeler, kullanicilari
kesiften donusUme (test sUrUsUne veya satin almaya) yonlendiriyor. Bu,
Maserati'yi dijital ustalik alaninda lider olarak konumlandiriyor.

Haberin detaylari icin: New digital showroom - AKQA



https://www.akqa.com/work/maserati/new-digital-showroom/
https://www.akqa.com/work/maserati/new-digital-showroom/
https://www.akqa.com/work/maserati/new-digital-showroom/
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Made Thought: Herman Miller -
Anyone Can Win Once

Herman Miller Gaming, 100 yillik koklo miras markasini dinamik oyun sektorine
tasimak ve oyun kiltUrUne prestij katmak amaciyla MadeThought ile is birligi

yapti.

Herman Miller'in ikonik ofis sandalyeleri, uzun saatler suren rahatlik ve destek
saglamasiyla zaten one cikiyordu. Bu durum, saatlerce sandalyelerine bagimli olan
"oyun sporculari" icin dogal bir avantaj ve mikemmel bir uyum sagliyordu.
"Inspire Human Potential" adinda bir marka platformu gelistirildi. Platform,
markanin mirasini cagdas oyun kulturUyle birlestirecek, rafine Grin ve ambalaj
tasarimi sunarken, ayni zamanda oyuncularin hizli ve gorsel olarak zengin
dunyasina Herman Miller'in 0zgunliguyle entegre olacak. Bu amacla, cesitli ruh
hallerini yansitan genisletilebilir bir grafik sistemi, oyunu ve yogun odaklanmayi
cagristiran kinetik gorseller ve animasyonlu tipografi kullanildi. Markanin yeniden
lansmani icin "Anyone Can Win Once" kampanyasi duzenlendi.

Bu is birligi sayesinde Herman Miller Gaming, iletisimlerini ve markasini yeniden
canlandirarak oyun dinyasinda lider konumunu pekistirmek icin onemli bir basari
elde etti. Sirket, markasinin mirasini oyun kultUrUne otantik bir sekilde tasiyan,
zamansiz ve etkili bir kimlik yarattigini belirtiyor.

Haberin detaylari icin.: MADE THOUGHT - HERMAN MILLER GAMING

WPP Media
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MAA Haftanin Reklami:
Financial Times'tan
Yeni Bir Yaklasim

MAA (Marketing Agencies Association) tarafindan haftanin
reklami secilen "For The Why" kampanyasi, New Commercial
Arts ajansi tarafindan Financial Times (FT) icin hazirlandi.
Kampanya, cogu haber kaynaginin sadece "kim, ne, nerede"
sorularina odaklanmasinin aksine, Financial Times'in olaylarin
"neden”ini derinlemesine agikladigini vurguluyor.

FT TUketici Gelirleri Genel MUdUrU Fiona Spooner, okuyucularin
mansetlerin otesinde guvenilir agciklamalar ve baglam arayisini
yansittigini belirtiyor. Makalenin yazari, FT'nin bu derinlemesine
analizlerinin, ozellikle de Birlesik Krallik'taki siyasi gelismeleri
olcUlU bir sekilde ele almasinin ne kadar degerli ve nadir
oldugunu belirtiyor.

Kampanya, gazetecilik sattigi icin mesajini hizli ve ekonomik bir
sekilde iletme yetenegiyle ovgu topluyor. Yazar, bu yaklasimi
MAA yaraticilik 6lceginde 8 puanla degerlendiriyor.

Haberin tamami icin:

MAA Ad of the Week: Financial Times

from New Commercial Arts - More
About Advertising

Reklam filmi igin:

Awareness US YouTube 30' TVC | FT

FINAN
T'IMES

CIAL
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https://www.moreaboutadvertising.com/2026/01/maa-ad-of-the-week-financial-times-from-new-commercial-arts/
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Tom Brady, Pizza Hut'in Yeni KampanyaSIyIa
Sahada: 'Hut' Artik P|zza DemekI

Pizza Hut, VML Dallas ajansiyla "Pizza Before the Hut" adli yeni bir kampanya -

,f‘w baslatti. Efsanevi Amerikan futbolu oyun kurucusu Tom Brady'nin rol-aldigr

Hut bu kampanya, Pizza Hut'in 10 dolarlik Big New Yorker firsatini tanitiyor. -

PRESSURE /
YOUR OB.

#PIZZABEFORETHEHUT

Amerikan futbolunda oyun kurucularin oyunu baslatmak icin kullandigi. "hut"
cagrisindan ilham alan kampanya, Brady'yi Pizza Hut kuryesi olarak
gosteriyor ve onun saha disinda da "hut" demeye devam etmesini mizahi bir
dille ele aliyor. VML CCO'su Ryan Blum, futbol maclarinda "hut" kellmesmln
sikca kullanilmasi nedeniyle bu is b|r||g|n|n dogal oldugunu bellrtlyor '

- Kampanya ayrica, ulusal televizyonda yayinlanan bir macg¢ sirasinda

"hut" demeden hemen once "pizza" diyen oyun kurucularin sehrine
~ {cretsiz pizza partisi kazandiracak bir meydan okuma da iceriyor. Pizza
- Hut Pazarlama DirektorU Melissa Friebe, bu bUyuk firsat icin futboldaki
" en buyuk isimle calistiklarini ve "hut" kelimesini markalarina 6zgu bir
- eglenceye donustirduklerini ifade etti.

. Haberin tamami icin: Tom Brady Puts the 'Hut' in Pizza Hut |
. LBBOnline

. WPP Media


https://lbbonline.com/news/tom-brady-pizza-hut-nfl-college-football-new-yorker-deal-vml?utm_content=364584014&utm_medium=social&utm_source=linkedin&hss_channel=lcp-2814210
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https://lbbonline.com/news/tom-brady-pizza-hut-nfl-college-football-new-yorker-deal-vml?utm_content=364584014&utm_medium=social&utm_source=linkedin&hss_channel=lcp-2814210

Coco Gauff, Bukayo Saka ve Shohei Ohtani, New Balance’in
“We Got Now" Kampanyasinda Basrolde

2026 kampanyasi, Eberechi Eze, Jeremie Frimpong, Cooper Flagg gibi farkl spor dallarindan sporculari bir araya getirerek dostlugu, ustaligi ve
eglenceli performansi kutluyor.

New Balance, kuresel ‘We Got Now' marka kampanyasinin en yeni boliminus yayinladi. Bu kampanya, farkli spor dallarindan yildiz New Balance
sporcularini bir araya getirerek, dunyanin en iyileri arasindaki benzerlikleri ve dostlugu on plana ¢ikariyor.

Yaratici ekip, sporcularin ortaya koydugu neseyi, canliligi ve titiz ustaligi yansitan ¢cekimleri farkli lokasyonlarda gerceklestirdi. Kampanyanin ruhu
icin muzigin kritik oneme sahip oldugu belirtilirken, The Soul Searcher'in "Blow Your Whistle" sarkisinin ozel dizenlemeleri, sporcularin eglenceli
performansini yakalamak amaciyla kullanildi.

OnUmuzdeki 12 ay boyunca, bu kisa filmin benzersiz versiyonlari, FIFA Dinya Kupasi'ndan NFL playoff'larina, NBA ve WNBA finallerinden World
Series ve tenis Grand Slam'lerine kadar spor ve kiltir medyasinin en bUyUk anlarinda yayinlanacak.

Haberin tamamina g6z atmak icin: Coco Gauff, Bukayo Saka and Shohei Ohtani Star in New Balance's 'We Got Now' | LBBOnline- VML US
WPP Media
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IKEA, Memac Ogilvy Araciligiyla '"Uygun Fiyatli Bagyapitlar’
Kampanyasinda Sanati Mobilyaya Donusturuyor!
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Affordable Masterpieces

Affordable Masterpieces

IKEA ve Memac Ogilvy, Suudi Arabistan ve Bahreyn'de, "uygun fiyatli" olmanin "premium degil" anlamina geldigi on yillik algiya meydan
okuyan 'Uygun Fiyath Basyapitlar' kampanyasini baslatti. Bu kampanya, uygun fiyat ve zamansiz kalitenin bir arada var olabilecegini
kanithyor.

Kampanya, uygun fiyathligi kiltirel acidan zengin bir icgoru araciligiyla yeniden cerceveliyor: dinyanin en UnlU tablolarindan bazilarinin
icinde, IKEA'nin ikonik tasarimlarina cok benzeyen mobilya parcalari gizli. Henri Matisse, Paul Cézanne, Edvard Munch, Hugo Simberg ve
Dario Barbosa'nun eserlerinde, IKEA'ninkine carpici bicimde benzer mobilyalar bulunuyor; bu da iyi tasarlanmis parcalarin, tipki sanat
eserlerinin kendisi gibi, zamanin testine sessizce dayanabilecegini gosteriyor.

Haberin tamamina ulasmak icin: IKEA turns art into furniture in ‘Affordable Masterpieces' campaign via Memac Ogilvy - Campaign
Brief Asia WPP Media
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SNICKERS Yuk Trenini Agikhava Reklam Panosuna Donusturuyor!

SNICKERS, UnlU 'Agken Sen, Sen Degilsin’
marka platformunu yeni bir alana tasiyarak,
dunya capinda bir ilk olan, raylar Uzerinde
hareket eden bir SNICKERS reklam panosu
olusturdu. 50 vagonlu bir yuk trenini buyuk
boyutlu, yUksek etkili bir Agikhava Reklam
(OOH) alani olarak yeniden tasarlayan bu

yaratici calisma, Avustralyalilar "aclik” en | | STOP .. lﬂﬂﬁ’”ﬂlﬂl’? :
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¢ok vurdugunda yakalamak Uzere tasarlandi. | ys WRED -.-

Haberin tamamina goz atmak icin: SNICKERS

Reimagines Freight Train as Moving
Billboard | LBBOnline - T&P Australia

WPP Media
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OREO, Sehirde Kurabiye Batirma Rituelini Canlandiran Esprili
ultu " r Kampanya Baslatiyor!

Our Work

The OREO Cows

Oreo, Meksika'nin bu ikonik ritiiele olan sevgisini kutlamak icin mizahi, gelenedi ve yaraticiligi bir araya getiren "Oreo inekleri”
kampanyasiyla kurabiyeleri sUte batirma keyfini geri getiriyor.

Mondeléz'deki rolU, kalici baglantilar olusturmaktir. Bu girisimle Oreo®, en sembolik ritGelinin ilgi odagini yeniden ele gecirmeyi ve onu
kUltUrlerinin ikonik bir unsuru haline getirmeyi amacliyor. Bu kampanya icin VML Mexico ve VML New York ile gUclerimizi birlestirerek,

Meksika pazarinda yanki uyandiran deneyimler sunma yeteneklerini giclendiriyor, markayi tanimlayan gelenekleri canlandiriyor ve her
tUuketim aninda aile baglarini saglamlastiriyorlar.

Haberin tamamina ulagsmak icin: The OREO Cows | VML

WPRMad


https://www.vml.com/work/the-oreo-cows
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