


WPP, Musteri Teklifini Basitlestirmek ve Entegre Etmek, BUyUmeyi Yeniden Saglamak ve
Musterileri, Calisanlari ve Hissedarlari Igin Uzun Vadeli Deger Yaratmak Amaciyla Cok Yillik
Stratejik Bir Plan Olan 'Elevate28'i Duyurdu!

Bir holding sirketi yapisindan tek bir sirkete gecis yapan WPP, isini basitlestirerek Kuzey Amerika, Latin Amerika, EMEA ve APAC
olmak Uzere dort bolgede WPP Media, WPP Creative, WPP Production ve WPP Enterprise Solutions olmak Uzere dort ana
operasyonel birim araciligiyla tam entegre, Yapay Zeka destekli cozimler sunacak. Plan, 2026'da isi istikrara kavusturmaya,
2027'de ivme kazanmaya ve 2028'den itibaren hizlandirilmis, yUksek kaliteli bUyUme saglamaya odaklaniyor.

Cindy Rose "WPP, 6ncU ajan odakli pazarlama platformumuz WPP Open ile birlesmis dort bolgedeki dort operasyonel birime
ayrilmis tek bir sirket haline gelecek.' diye bahsetti.

Haberin tamamina ulasmak icin: Strategy Update and 2025 Preliminary Results | WPP



https://www.wpp.com/en/news/2026/02/strategy-update-and-2025-preliminary-results?utm_source=sf&utm_medium=email&utm_campaign=tw250226&utm_content=news&utm_term=result

Super Bowl LX: Reklamcilik Artik
Oyunun Kendisi Kadar Entegre

WPP uzmanlari, Super Bowl'un artik sadece bir spor etkinligi olmadigini, markalarin
kiltirel bir fenomen haline gelen bu platformda dikkat cekmek icin karmasik
stratejiler kullandigini vurguluyor. Eski usul tek bir TV reklami yerine, markalar
gunUumuizde televizyondan sosyal medyaya, dijitalden fiziksel deneyimlere kadar
uzanan ¢ok kanalli bir "ekosistem" kuruyor. Amac, sadece anlik bir gosteri degil, uzun
soluklu bir marka hikayesi yaratmak.

Bu yil mizahin giucli donusu ve daha kapsayici mesajlar one c¢ikti. Markalar, kliselerden
uzak, genis kitlelere hitap eden, gulduiren islerle sahnedeydi. Yapay zeka, hem icerik
uretiminde hem de reklamlarin temasinda rol alirken, kullanimi konusunda dikkatli ve
hassas olmak gerektigi belirtildi. Gelecekte ise Super Bowl reklamlarinin daha kisisel,

etkilesimli ve gercek zamanli olarak izleyiciyle bulusacagi dngoriluyor.

Sonug olarak, teknoloji yeni kapilar agsa da, WPP'ye gore asil basari; insan yaraticiligi
ile samimi baglantiyi birlestiren entegre stratejilerle elde ediliyor. Bu sayede
markalar, sadece o anlik etkiyi degil, kalici bir alaka dizeyi ve bag kuruyorlar.

Haberin tamamina ulasmak icin: Super Bowl LX: the integrated era of advertising | WPP

WPP Media


https://www.wpp.com/en/wpp-iq/2026/02/super-bowl-lx-the-integrated-era-of-advertising?utm_source=pop&utm_medium=email&utm_campaign=tw040226&utm_content=iq&utm_term=superbowl

Reklam Zekasi Cercevesi: Yapay Zeka Caginda Pazarlama

Platformu Yeteneklerini Degerlendirme Kilavuzu

Kate Scott-Dawkins, "Reklam Zekasi Cercevesi” adli makalesinde, yapay zeka ¢aginda
pazarlama platformlarinin yeteneklerini degerlendirmeye yonelik kapsamli bir rehber
sunuyor. Yazar, yapay zekanin tuketici davranislarini ve markalarla etkilesimini kokten
degistirdigi bu donemde, reklamverenlerin basari icin dogru is ortaklarini segcmesinin
onem tasidigina dikkat cekiyor.

Calismada ozellikle, kullanicilara etkili bir sekilde ulasma ve onlarla etkilesim kurma
becerisi olan "dagitim"in, yapay zeka ¢aginin en kalici rekabet avantaji ve pazara girisin
en yUksek engeli oldugu vurgulaniyor.

Bu hizla degdisen pazarda, reklamverenlere akilli, seffaf yapay zeka sistemleri sunan,
uyumlu ve gelecede donuk is ortaklarini tercih etmeleri temel tavsiye olarak sunuluyor.
Kendi stratejilerini ise musteri verisi sahipligi, donisUm kaniti ve gizlilik
diUzenlemelerine uyum gibi kritik sorularla dizenli olarak degerlendirmeleri gerektigi
belirtiliyor. Onumuizdeki yillarin stratejik kararlar ve gicli ortakliklarla sekillenecedi,
sunulan bu ¢cercevenin reklamverenlere onemli bir yol haritasi sunacagi ifade ediliyor.

Detayl bilgi icin: Introducing the Advertising Intelligence Framework | WPP Media

WPP Media
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https://www.wppmedia.com/thought-leadership/research-business-intelligence/advertising-intelligence-framework-first-edition

Bir Markayi Ikonik Yapan Nedir?

WPP'den Rob Reilly ve Devika Bulchandani, "ikonik Markalar - Bizim isimiz
Bu" baslikli konusmalarinda, yaraticiligin is buyUmesi ve toplumsal etki igin
neden hayati bir unsur oldugunu ele aliyorlar.

Marka farklilasmasinin bir krize donUstUgu ve marka pazarlamasina yapilan
yetersiz yatirimlarin sonuclarinin ortaya ciktigi bir donemden geciyoruz. Bu
ortamda, guUvenilir, net bir durusa sahip ve strateji ile yaraticiligi kullanarak

tUketicilerle bag kuran markalarin bUyuk bir avantaji bulunuyor. Reilly ve
Bulchandani, ikonlarin kilturle ic ice oldugunu, bir durus sergiledigini ve
sadece veriye dayali olmaktan oteye gectigini vurguluyor.

Ikonik markalarin, insanlarin yasamlarinda ve toplumda giclu bir rol oynadidini belirtiyorlar. Ornedin, pandeminin bir kriz aninda Walmart
gibi markalarin sundugu giuven ve istikrarin onemini ortaya koydugunu ifade ediyorlar. Ayrica ikon olmanin somut ticari degerleri de var.
WPP'nin olcumlerine gore ikonik markalar, 1.8 kat daha yuksek gelir, 3.4 kat daha yuUksek piyasa degeri ve 2 kat daha yuksek net gelir elde
ediyor. Bu durum, medya harcamalarinin daha verimli kullanilmasini sagliyor.

“ikonik markalar zamanla gelisir, dedisen kiltire ve trendlere adapte olurlar. Bir markanin kaybolan ikonik statisUnU yeniden canlandirmanin,
~ sifirdan bir ikon yaratmaktan daha kolay oldugu da belirtiliyor. Reilly ve Bulchandani, ikonik markalarin sadece satislar artirmakla kalmayip,
ayni zamanda yetenekleri cektidini, sirket icinde motivasyonu artirdigini ve sektdre gurur verdigini ifade ederek, yaraticilidin hem is hem de
' toplum icin iyi bir gl¢ oldugu sonucuna variyorlar.

Haberin tamami icin: "lconic Brands - It's What We Do" WPP's Rob Reilly and Devika Bulchandani's Rallying Call | LBBOnline

WPP Media


https://lbbonline.com/news/making-of-icons-WPP-rob-reilly-devika-bulchandani-brands
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Riese & Miller, Marka Kimligi Yenilemesi icin AKQA ile Anlast

Premium e-bisiklet Ureticisi Riese & Muller, kiresel marka ve dijital
donusUum liderligini Ustlenmesi icin AKQA Berlin'i secti. Bu is birligi,
markanin kimligi, iletisimi, dijital deneyimini uluslararasi dUzeyde bastan
tasarlamayi hedefliyor. Kapsam, SEO ve cografi bUyUme girisimleri,
medya stratejisi, performans pazarlamasi ve kampanyalari iceriyor.
Riese & MUller'in, son kullanicilar ve bayiler icin tekliflerini genisletmeye
devam etmesi ve dijital donUsUmunU hizlandirmasi bu kararin temelini
olusturuyor.

RIESEEMULLER

AKQA Berlin icin bu ortaklik, marka, deneyim ve teknolojinin kesisim
noktasinda bir stUdyo olarak bUyimesinde onemli bir donim noktasi
teskil ediyor. Calismalarin simdiden basladi ve ilk somut sonuclar yilin
ikinci ceyreginde bekleniyor.

Detaylar icin: Riese & Muller select AKQA Berlin to lead the redesign of its brand and digital ecosystem - AKQA

WPP Media


https://www.akqa.com/news/riese-and-muller-select-akqa-berlin-to-lead-the-redesign-of-its-brand-and-digital-ecosystem/
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PODCAST

Rob Reil[y'nin Rob?rt
Brunner ile Sohbeti INDUSTRIAL DESIGN

Screaming Creativity'nin yeni
bolUmUnde, WPP'den Rob Reilly'ye,

Ammunition'in Kurucusu ve Ortagdi, ayni B E H I N D FU NCT'O NALlTY .-.-.

zamanda Apple'in ilk PowerBook'u ve
Beats by Dre gibi UrUnlerin arkasindaki N ==
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ediyor. ikili, Brunner'in endUstriyel tasarim R
kariyerini derinlemesine ele aliyor. sn"[AMIIE i %
islevsellik ve yaraticilik arasindaki kritik $ \
dengeyi, tasarimin Apple kiltirundeki K\u. | .
yaygin rolinu ve fikirleri hayata \,Lw‘*’

gecirmede liderligin rolUnU masaya

yatiriyorlar. AVAILABLE ON

Podcast'in tamamini dinlemek igin: @ u

Screaming Creativity with Rob Reilly
and Robert Brunner



https://www.youtube.com/watch?v=6IgDrbGMvnA
https://www.youtube.com/watch?v=6IgDrbGMvnA

KitKat 90 Yil Sonra Bile Basitlik
Cizgisini Nasil Surduruyor?

KitKat'in 90 yillik basarisinin sirri, sektorin surekli "yenilenme”
takintisina kapilmayip, markanin 6zindeki "mola ver" felsefesine
sadik kalmasinda yatiyor.

Nestlé ve VML'den yetkililer, bu felsefenin sadece bir slogan
olmadigini, cikolatanin o kendine 0zgu "kirllma" aniyla birlestigini
anlatiyor. Ajansin gorevi ise, markay! ozinden saptirmadan, bu
basitligi ve mizahi dili korumak. KitKat, modern dinyanin telasina
karsi hafif ve tutarli bir kacis sunarak ve 0zine sadik kalarak da
basarinin yakalanabilecegini gosteriyor.

Haberin tamamina linkten ulasabilirsiniz: The Art of Consistency:
How KitKat Breaks from the Industry’'s Obsession with

Reinvention | LBBOnline

WPP Media



https://lbbonline.com/news/kitkat-strategy-history
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BEST AUDIO BRANDS 2026:
Muzigin Pazarlamayla Bulustugu Yer

Ses stratejisi alaninda kritik bir donim noktasi sunan amp'in yedinci Best Audio Brands raporu, onde gelen
markalarin tutarli, kendilerine 0zgu ses kimlikleriyle nasil kalici bir deger yarattigini sergiliyor.

Detayli bilgi icin: Best Audio Brands 2026

WPP Media


https://www.bestaudiobrands.com/

Burson Arastirmasi: itibarin Finansal
Degeri Ortaya Cikti, 7 Trilyon Dolarlik
"[tibar Ekonomisi"

Burson'in yeni arastirmasina gore, sirket itibari artik nicel bir finansal
varlik. GUclU itibara sahip sirketler, hissedar degerinde beklenenin
Uzerinde yaklasik %5'lik ek getiri sagliyor ve bu durum, kiresel
capta 7.07 trilyon dolarlik bir "itibar Ekonomisi" yaratiyor.

Arastirma, yapay zeka caginda calisanlara yaklasimin itibar icin kritik
onem tasidigini ve bunun hem bir firsat hem de kotu yonetilirse bir risk
oldugunu vurguluyor. Sirketlerin "yapay zeka insan stratejisi”
gelistirmesi, itibari guclendirecekken, aksi durum finansal kayiplara yol
acabilir.

itibar artik sadece "iyi olmak" degil, milyarlarca dolar dederinde,
yonetilmesi gereken somut bir finansal varlik.

Detayli bilgi icin: What's Reputation Worth? | Burson

Introducing

Lhe= U
Global™
Reputatlon
Economy

A New Asset Class for a New Era. .

SN



https://www.bursonglobal.com/p/reputation-economy

Kisisel Gelisim

Veri Bilimi Becerilerinizi Gelistirin

2.5 SAAT

Kendi hizinizda e-OJrenim, tahmini
tamamlama suresi.

+%70

Sinavi gecmek icin her kursun son
degerlendirmesinde %70'in Uzerinde
basari saglamalisiniz.

WPP'DEKi HERKES iCiN

Veri Analitigi ve Business Intelligence
alanindaki kisiler icin faydalidir.

Course: Ignite Data Science

IGNITE DATA
SCIENCE

Her program, tamamlanmasi icin gerekli olan bir dizi temel ders

icerir. istede badli dersler ise, konu hakkinda daha fazlasini
kesfetmek isterseniz ekleyebileceginiz ek derslerdir.

WPP Media


https://wpponlinetraining.com/course/view.php?id=3114




Dove, Yogun Onarici 10'v 1 Arada Serum Maskesi Hakkindaki
Tuketicilerin Filtrelenmemis Goruslerini, Reddit'ten Ilham Alan Yeni
Bir Kampanyada Sergiliyor!

Unilever markasi olan Dove, yeni bir
kampanyada olumsuz yorumlar da dahil
olmak Uzere gercek Urin yorumlarini one
cikararak, uzun sUredir devam eden
"Gercek Guzellik" marka platformunun
dogasindaki degerleri benimsiyor. "R/eal
reviews" kampanyasi, Reddit'in bUuyuyen
guzellik toplulugunu ve platformun dirust
urun gorusleri konusundaki itibarini
kullanarak 0zgunlUk arayan tuketicilere
hitap ediyor.

Haberin tamami icin: Dove lets Redditors
do the talking in transparency-focused
campaign | Marketing Dive

WPP Media



https://www.marketingdive.com/news/dove-lets-redditors-do-the-talking-in-transparency-focused-campaign/811642/
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Kampanya, geleneksel Sevgililer GinU romantizminden ziyade,
oyun icindeki "klan" arkadasliklarini ve "dostane baglan"” kutluyor.
Oyuncularin zamanla kopan klan arkadasliklarini, klasik romantik
komedi sahnelerini yeniden canlandirarak bir araya getirme
Uzerine kurulu. Oyun ici karakterler de rekabeti bir kenara birakip
birbirlerine yardim ederek bu "dostluk” ruhunu yansitiyor.

DAVID New York Yaratici DirektorU Andre Toledo, kampanyanin
bu klasik temalari eglenceli, icten ve Clash of Clans dunyasina

sadik bir sekilde yeniden yorumlayarak arkadasligi ve baglantiyi
kutladigini belirtiyor.

Haberin tamami ve reklam filmi icin: DAVID New York Unveils

Rom-Com Inspired Valentine's Day Campaign for Clash of Clans |
LBBOnline

WPP Media



https://lbbonline.com/work/159608
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LidlI'dan Kadinlar Gaelic Futbolu'na Sira Disi Destek:
"Macin En Guzel Anlari Her Yerde!"

Lidl irlanda, on yildir gururla destekledigi Kadinlar Gal Futbolu (LGFA) icin bu kez
dikkat cekici bir yola basvurdu. Folk VML ile el ele vererek baslattiklari "Highlights
Hijack" (Macin En Guzel Anlarini Ele Gecirme) kampanyasiyla, LGFA'nin gecmisteki o
nefes kesen anlarini herkesin karsisina ¢cikarmayi hedeflediler.

Oyunun en guzel sahnelerini, izleyicinin hi¢c beklemedigi yerlerde karsisina ¢ikararak
"Gergek guzellik gortlmeyi hak eder!" mesajini veriyorlar. Bu, ayni zamanda yaklasan
Lidl Kadinlar Ulusal Futbol Ligi icin de harika bir fragman niteliginde.

Folk VML'den Karl Waters'in da dedigi gibi, LGFA maglarini izleyen herkesin ne
kadar harika bir spor oldugunu anladigi dogru. Amaclari, bu sporu daha fazla kisiye
ulastirmak. Lidl irlanda Pazarlama Direktdri Fiona Fagan ise, yillardir tribinlerden
sahit olduklari bu muhtesem anlari daha genis kitlelere tasimak ve insanlari tribUnleri
doldurmaya tesvik etmek istediklerini soyluyor.

Lidl, LGFA'nin parlamasi icin medya alanlarini adeta birer sirpriz sahneye
donusturerek, bu harika sporun hak ettigi ilgiyi gormesini sagliyor. Kampanyanin
yaratici tarafinda Folk VML varken, medya islerini WPP yonetiyor.

Haberin detaylari icin: Lidl Brings Iconic Ladies Gaelic Football Moments to
Unexpected Places | LBBOnline

WPP Media


https://lbbonline.com/news/Lidl-Ladies-Gaelic-Football-Hiight-Hijack
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, AKQA s Birligiyle Milano Cortina 2026
Is Olimpiyatlari Igin Kampanyasini Tanitti:
"Olmak Istediginiz Her Yer"

Finans teknolojisi devi Visa, Milano Cortina 2026 Kis Olimpiyatlari oncesinde,
AKQA ile giclu bir is birligine imza atarak, "Olmak istediginiz Her Yer" baslkli
entegre kiuresel kampanyasini duyurdu. Kampanya, kicuk adimlarin bUyuk
hedeflere nasil donistugunu kutlamayi amacliyor.

360 derece entegre olarak tasarlanan bu kampanya, ilerleme Uzerine bir
kUltUrel anlati olusturarak, hem sporcularin yolculuklarini hem de taraftarlarin
ve topluluklarin hirslarini birbirine bagliyor. Kampanyanin merkezinde yer alan
filmde, italyan Alp disiplini kayakgisi Sofia Goggia ve isvicreli para-
snowboardcu Romy Tschopp'un ilham veren hikayeleri one ¢ikiyor.

Visa, bu sporcularin gosterdigi azmi ve kararhligi, kendi guvenli ve yenilikgi
odeme ¢ozumleriyle destekleyerek, herkesin kendi hedeflerine ulasma
yolundaki ¢cabalarina giu¢ katmayi hedefliyor. Kampanya, Visa'nin sadece bir
odeme sistemi olmanin otesinde, buyuk hayallere giden yolda atilan her
kUgUk adimi destekleyen bir partner oldugu mesajini tasiyor.

Reklam filmi icin: Yayinla | LinkedIn

WPP Media


https://www.linkedin.com/posts/akqa_for-the-milano-cortina-2026-winter-olympics-activity-7425132065316155392-Souw/
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Ogilvy, Comic Relief'i Mizahin Kalbine Tasiyor!

Comic Relief, Red Nose Day 2026 kampanyasi "Take Yourself Funny For Money"i,
Ogilvy UK is birligiyle Londra'daki ikonik Battersea Power Station'a UnlUlerin "En
Koty En lyi Fotograflarini” yansitarak baslatti. Bu tek gecelik gdsteriyle, Claudia
Winkleman ve Miranda Hart gibi isimlerin utanc verici anlari sergilenerek, halk
ingilizlerin 6zgUvenli mizah anlayisini benimsemeye ve kendi "garip anlk
pozlarini" #BestWorstPhoto etiketiyle sosyal medyada paylasmaya davet edildi.

yeestuors\eNO\S 3§
Ogilvy UK tarafindan gelistirilen ve Pixel Artworks ile ortaklasa yUrUtilen bu - A\
tanitim etkinligi, ayni zamanda Manchester'daki Printworks'te de markali i ' ij il
iceriklerle desteklendi. Kampanyanin amaci, hashtag odakl kullanici icerigi ve RS
ulusal medya araciligiyla genis ¢apli bir farkindalik yaratarak, 20 Mart 2026'daki

Red Nose Day'e kadar bagis toplama enerjisini artirmak.

Ogilvy UK yoneticileri, bu sosyal medya odakli "kUltUrel tiyatro" ile Comic
Relief'in toplumun kalbindeki yerini saglamlastirip hayat kurtaran bagislara katki
saglayacagini ifade etti.

Haberin detaylari icin: Comic Relief Lights up Battersea Power Station with
Celebrities' 'Best Worst Photos' | LBBOnline

WPP Media
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ve AKQA'dan Luks Denizcilikte
i Dijital Deneyim

Ponant, [Uks denizcilik seyahatlerinde dijital deneyimi yeniden tanimlamak
ve "Kesfetmeye ilham Ver" kampanyasi kapsaminda AKQA ile is birligi
yaparak yeni bir dijital platform olusturdu. 10 aydan kisa surede
tamamlanan bu proje, kesiften rezervasyona kadar tim online sirecte
yeni standartlar belirliyor.

Ponant, modern luks gezginler icin ilk izlenimin dijitalde basladigini kabul
ederek, online platformun da seyahatin kendisi kadar etkileyici ve
sofistike olmasini hedefledi. AKQA, surukleyici hikaye anlatimi ve guclu
performansi bir araya getirerek, markay! one cikaran ve her temas
noktasini iyilestiren sorunsuz bir dijital mimari tasarladi. "Headless CMS"
Uzerine kurulu bu platform, her destinasyonu kendi essiz atmosferi ve
gorsel kimligiyle ele alarak kesfetme arzusunu ortaya cikariyor.

Proje, yeni UruUnlerin pazara sunulma suresini %83 hizlandirdi ve mobil
performans skorlarini %90 artirarak sektordeki olcUtleri asti. Bu
olceklenebilir dijital altyapi, Ponant'in [Uks kesif seyahatlerindeki liderligini
pekistiren guclU bir dijital temas noktasi ve stratejik bir bUyUme araci
haline geldi.

Haberin detaylari icin: Inspire to Explore - AKQA

WPP Media



https://www.akqa.com/work/ponant/inspire-to-explore/
https://www.akqa.com/work/ponant/inspire-to-explore/
https://www.akqa.com/work/ponant/inspire-to-explore/

Ogilvy, "MLS Geri Dondu" ile
Futbol Coskusunu Artiriyor

Major League Soccer'in yeni sezonu, "MLS Geri DondU" kampanyasiyla
basliyor. Enerji, eglence ve topluluk degerlerine odaklanan bu kampanya,
canl anlar, taninmis kisilikler ve hikaye anlatimi araciligiyla futbol
taraftarligini ve kalici baglari guglendirmeyi hedefliyor.

Kampanyanin acilis filmi "The Call", Magic Johnson'i ve MLS'in yildiz

oyunculari Son Heung-Min, Matt Freese, Diego Luna, Joseph Paintsil'i bir
araya getiriyor. Filmde bir antrenman seansi, oyuncularin spora duydugu
neseyi ve tutkuyu yansitan, taraftar odakli keyifli bir ana donuUsturiliyor.

Reklam filmine ulasmak icin: MLS is Back / The Call - Major League Soccer |
Our Work | Ogilvy
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Volkswagen, "Suruculer Araniyor” o~ >
Kampanyasini Buyuk Ma¢ Reklamiyla ‘
Yeniden Canlandiriyor

Volkswagen, Johannes Leonardo ajansi is birligiyle, ikonik
"SuriUcuUler Araniyor" kampanyasini House of Pain'in klasik
sarkisi "Jump Around" esliginde Super Bowl'da yeniden
canlandirdi.

Kampanya, surusu sadece bir ulasim araci olmaktan cikarip, merak, bireysellik ve firsatlara "evet deme" daveti olarak
konumlandiriyor. Johannes Leonardo Yaratici DirektorU Zoe Kessler'a gore, gunUumuzdeki pasif tuketim aliskanliklarina bir
tepki olarak, kampanya hayata aktif katilan ve farkli dUsunen "sUrUculeri" hedefliyor.

“Suruculer Araniyor" kampanyasi, Super Bowl yayinindan sonra Subat ayi boyunca Emma Chamberlain'in podcast
sponsorlugu, Times Square'daki acik hava reklamlari ve genis capl dijital/sosyal medya calismalariyla farkli mecralarda
devam edecek. Ayrica, mevcut musterilere myVW uygulamasi ve e-posta yoluyla ozel teklifler sunulacak.

finRdetaylariicin: Volkswagen Revives 'Drivers wanted' with Big Game Spot Set to House of Pain Classic | LBBOnline
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Cash App, Yeni Ozelliklerini ManvsMachine
Imzali Kampanyayla Tanitt:!

“Paranin Yeni Sekli" baslkli kampanya, Cash App'in 2025
Sonbahar SUrumu'ndeki en yeni ozelliklerini tanitmak amaciyla
hazirlandi. Bu kampanya kapsaminda, platformun yeniliklerini
sergileyen dinamik bir tanitim filmi ve cesitli materyaller
olusturuldu.

Projede, son teknoloji "Gaussian Splatting” teknigi kullanilarak
gercek kisiler, tamamen U¢ boyutlu bir Cash App evreninin
icine kusursuzca yerlestirildi. Ozel tasarlanmis 3D varliklar,
carpici 2D tipografi ve sezgisel kullanici arayizu
entegrasyonlari harmanlanarak, Cash App'in surekli gelisen
ekosistemini canl bir sekilde sunan butUnsel bir kampanya
materyalleri paketi ortaya cikti.

Tamamini incelemek icin: Instagram

Way e . * :
reen. .. .
Cash App Greer?_
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