


WPP, The Drum World Creative Rankings'de En GCok Odul Alan Sirket Secildi &
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WPP, The Drum'in World Creative Rankings listesinde yilin en cok odul alan sirketi olarak one
ciktl. Bu bUyUk basari, WPP biUnyesindeki ajanslarin yaraticilikta global olcekteki liderligini bir
kez daha kanitladi.

Ozellikle Ogilvy ve VML, "En Cok OdUl Alan Network Ajanslar" siralamasinda ilk iki sirayi
paylasarak bUyuk bir basariya imza atti:

Ogilvy - 1. sirada
VML - 2. sirada

Bu yil APAC bolgesi (Asya Pasifik), performansiyla on plana ¢ikti. Bolgedeki Bas Kreatif
Direktorlerimiz dinya genelinde ilk 4 sirayi kapladi ve global arenada dikkat ¢ekti:

Ogilvy'den Liz Taylor - DUnya ¢capinda #1 Bas Kreatif Direktor

APAC Bolgesi: Reed Collins (Ogilvy, #1), Nicolas Courant (Ogilvy, #2), Marco Versolato (VML,
#3), Paul Nagy (VML, #4)

LATAM Bolgesi: Pancho Cassis (DAVID Miami), Nino Goldberg (VML), Diego Medvedocky (Grey)
Amerika Bolgesi: Liz Taylor (Ogilvy), Debbi Vandeven (VML)

Detayl bilgi icin: The Drum Creative Rankings | WPP

WPP Media


https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7434966605467553792/

WPP, Dordiincii Kez Ust Uste WARC Creative 100'de Zirveye Yerlesti!

WPP, dorduncu kez Ust Uste WARC'In 2026 Creative 100
Listesi'nde en yaratici sirket secildi. Bu prestijli liste, dUnya
genelindeki yaraticilik alaninda en cok odul alan sirketleri ve
kampanyalari siraliyor. WPP'nin ajanslari, ikonik markalardan
olusan birlesik aginda olaganustuU yaratici yeteneklerini
sergiled,i.
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WPP Creative'in global ajanslari, sektor lideri
mukemmelliklerini bir kez daha kanitladi: Ogilvy, art arda
altinci kez Yilin Agi secilirken, VML en iyi 50 ag arasinda
UcuUncU sirada yer aldi. AKQA da ilk 30 ag arasinda yer alarak
dikkat cekti.

Haberin tamamina ulasmak icin: WPP claims top spot on
WARC Creative 100 for fourth consecutive year | WPP
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https://www.wpp.com/en/news/2026/03/wpp-claims-top-spot-on-warc-creative-100-for-fourth-consecutive-year?utm_source=pop&utm_medium=email&utm_campaign=tw110326&utm_content=news&utm_term=creative
https://www.wpp.com/en/news/2026/03/wpp-claims-top-spot-on-warc-creative-100-for-fourth-consecutive-year?utm_source=pop&utm_medium=email&utm_campaign=tw110326&utm_content=news&utm_term=creative

Dinya Kadinlar Gini Neden Onemli?
WPP'den Kadin Liderler, DUnya Kadinlar GUni'nun Kendileri Igin Ne Anlama Geldigini Agikliyor

DuUnya Kadinlar GUnu icin WPP, Ogilvy, WPP Media, Burson Group ve VML'den kadin liderler, bu gunin kendileri icin ne
anlama geldigini ve kutlamaya devam etmenin neden onemli oldugunu paylasiyor.

Cindy Rose, WPP CEQ'su Bir FTSE sirketinin lideri olarak, kadinlarin liderlik rollerinde yer almasi icin kararli bir
savunucuyum. Liderlik rollerindeki tUm kadinlarin, gelecegin kadin yeteneklerine kocluk yapma, onlari destekleme ve
ilham verme sorumluluguna sahip olduguna kuvvetle inaniyorum. Bu Dinya Kadinlar GUnu'nde, 'Vererek Kazan' temasi,
kadin yeteneklerimizin ilerlemesini hizlandirmaya zaman ve enerji yatirdigimizda herkesin fayda sagladigina dair guclu bir
hatirlatici gorevi goruyor. Bugun ve her gun, birbirimize destek olmaya ve herkesin basarili olmasi igin firsatlar yaratmaya
devam edelim. Bu hayati calismayi her gin destekleyen ekiplerimize ve musterilerimize biyuk bir tesekkur.

Haberin tamamina ulasmak icin: Why International Women's Day Matters | LBBOnline
: WPP Media



https://lbbonline.com/news/Why-International-Womens-Day-Matters
https://lbbonline.com/news/Why-International-Womens-Day-Matters

WPP, Art Arda Dokuzuncu Yil WARC Media’da100'e }

WPP, art arda dokuzuncu yil WARC'In 2026 Media
100 listesinde dunyanin lider sirketi secildi. Surekli
elde edilen bu basarilar, WPP'nin global medya
ekosistemindeki benzersiz liderligini bir kez daha
teyit ederken; dUnya capindaki musterilerine
donUstirUcu, entegre ve odul kazanma potansiyeli
yUksek medya stratejileri sunma konusundaki kararli
yaklasimini da giclU bicimde ortaya koyuyor.

WPP'nin medya yetenekleri, Mindshare Worldwide'in
Yilin Medya Agi en Ust sirasini almasiyla daha da
vurgulandi; EssenceMediacom ve Ogilvy de ilk bes
arasinda yer aldi. WPP ajans markalari global medya
ajanslari arasinda Ust siralarda yer aldi; Mindshare
Mumbai, Mindshare New York, Mindshare Londra ve
EssenceMediacom New York ilk on icinde kendine
yer buldu.

Haberin tamamina ulagsmak icin: WPP dominates
WARC Media 100 for ninth consecutive year |
WPP
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https://www.wpp.com/en/news/2026/03/wpp-dominates-warc-media-100-for-ninth-consecutive-year?utm_source=pop&utm_medium=email&utm_campaign=tw110326&utm_content=news&utm_term=media
https://www.wpp.com/en/news/2026/03/wpp-dominates-warc-media-100-for-ninth-consecutive-year?utm_source=pop&utm_medium=email&utm_campaign=tw110326&utm_content=news&utm_term=media
https://www.wpp.com/en/news/2026/03/wpp-dominates-warc-media-100-for-ninth-consecutive-year?utm_source=pop&utm_medium=email&utm_campaign=tw110326&utm_content=news&utm_term=media

WPP Media'dan '"Kadin Sporlari Rehberi: Oyuna Dahil Olun'' Arastirmasi

The g
omens

Sports
Playbook

WPP Media

WPP Media tarafindan EDO, Adverteyes ve VideoAmp ortakligiyla gelistirilen Kadin Sporlari Rehberi, markalarin bekledigi
kanitlari sunuyor. Bes dikey sektor ve 200'den fazla yaratici uygulamanin incelenmesi sonucunda, kadin sporlarindaki

reklamlarin, benzer spor disi yayin ve kablolu yayin mecralarindaki reklamlara gore etkilesim, ongorulen dikkat ve yaratici
yanki acisindan suUrekli olarak daha iyi performans gosterdigini bulduk.

Haberin tamamina ulasmak icin: The Data-Driven Case for Ads in Women's Sports | WPP Media
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https://www.wppmedia.com/news/the-womens-sports-playbook
https://www.wppmedia.com/news/the-womens-sports-playbook
https://www.wppmedia.com/news/the-womens-sports-playbook

Fuze Tea'nin Yeni Global Yaratici Ortagi Ogilvy Paris Liderligindeki WPP Open X Oldu!

Coca-Cola markasi Fuze Tea'nin, Ogilvy Paris liderligindeki WPP
Open X ekibini yeni global yaratici ortagi olarak secmesi Uzerine, bu
onemli basarida pay sahibi olan Paris, Turkiye ve ispanya'daki
ekipleri ictenlikle tebrik edildi.

Haberin tamamina ulasmak icin: A refreshing new partnership!
We are thrilled that Fuze Tea, a Coca Cola brand, has named a
WPP Open X team, led by Ogqilvy Paris as its new global creative
partner. Huge congrats to our teams in... | Ogilvy

’ WPP Media


https://www.linkedin.com/posts/ogilvy_a-refreshing-new-partnership-we-are-thrilled-activity-7438357006450675712-1Rvy
https://www.linkedin.com/posts/ogilvy_a-refreshing-new-partnership-we-are-thrilled-activity-7438357006450675712-1Rvy
https://www.linkedin.com/posts/ogilvy_a-refreshing-new-partnership-we-are-thrilled-activity-7438357006450675712-1Rvy
https://www.linkedin.com/posts/ogilvy_a-refreshing-new-partnership-we-are-thrilled-activity-7438357006450675712-1Rvy
https://www.linkedin.com/posts/ogilvy_a-refreshing-new-partnership-we-are-thrilled-activity-7438357006450675712-1Rvy
https://www.linkedin.com/posts/ogilvy_a-refreshing-new-partnership-we-are-thrilled-activity-7438357006450675712-1Rvy
https://www.linkedin.com/posts/ogilvy_a-refreshing-new-partnership-we-are-thrilled-activity-7438357006450675712-1Rvy
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Clash :Royale 10. yilin1 Tutkulu Oyuncularina Adadi -

: Mobll strateJ| oyunu Clash Royale, cikisinin 10. yilini kutlamak icin
' DAVID New York tarafindan hazirlanan 6zel bir filmle oyuncularina
_ te§ekkur edlyor Kampanya, oyun toplulugunun yarattigi
_igeriklerden ilham aliyor ve hem fan yapimi videolari hem de canli
~aksiyon sahneleriyle birlestiriliyor.

~ Film ayrica, son 10 yilda topluluk igin onemli rol oynayan
~influencer'lar, icerik Ureticileri ve e-spor oyuncularinin surpriz
- gorunumlerine de yer veriyor.

- DAVID New York'un yaratici direktori André Toledo, “Son 10 yilda
~oyun icin bUyuk bir tutku olustu ve bu, sosyal medyada benzersiz
iceriklerle kendini gosterdi. Amacimiz, bu tutkulu toplulugu ve

~ oyunun bugin oldugu héle gelmesinde katkisi olan fanlari kutlamak"
~diyor.

: K:arr:\pa:ny:a, sadece bir baslangic; yil boyunca oyun ici etkinlikler,
- ozel oduller ve iceriklerle kutlamalar devam edecek, boylece global
~ fan kitlesiyle bag daha da gucglenecek.

- Haberin tamamina ulasmak icin: Clash Royale Celebrates 10 Years
- with Ode to Passionate Fans | LBBOnline

e WPP Media


https://lbbonline.com/news/Clash-Royale-Celebrates-10-Years-with-an-Ode-to-Its-Passionate-Fans
https://lbbonline.com/news/Clash-Royale-Celebrates-10-Years-with-an-Ode-to-Its-Passionate-Fans
https://lbbonline.com/news/Clash-Royale-Celebrates-10-Years-with-an-Ode-to-Its-Passionate-Fans

Esitlik Bakanligi, “Women of
High Value" Kampanyasiyla
Toplumsal Cinsiyet
Normlarini ironiyle
Sorguluyor!

10

ispanya Esitlik Bakanhdi, Ogilvy Spain is birligiyle hayata gecirilen
“"Women of High Value" kampanyasinda, ultrakonservatif toplumsal
cinsiyet normlarini ironiyle sorguluyor. Kampanya, Unli oyuncu Angela
Molina'nin performansiyla, sosyal medyada populer olan ve kadinlari
itaatkar ya da narin olmaya zorlayan "yUksek degerli kadin" algisini
tersine ceviriyor. Amag, kadinlarin dayatilan kaliplara karsi
guclenmesini saglamak ve gerici soylemleri akillica guriotmek.

Kampanya, dijital platformlar, televizyon, radyo, basili yayinlar ve acgik
hava reklamlari dahil olmak Uzere genis bir mecrada yayinlanacak.
Ogilvy'nin yaratici ekibi, viral kliseleri ironi ve altUst edici mesajlarla
feminist ozerklik ve direnis sembolUne donUsturerek, esitlik
muUcadelesinde geri adim atilmayacagini vurguluyor.

Haberin tamamina ulagsmak icin: Ministry of Equality Uses Irony to

Challenge Outdated Gender Norms in "Women of High Value' |
LBBOnline

WPP Media


https://lbbonline.com/news/Women-of-High-Value
https://lbbonline.com/news/Women-of-High-Value
https://lbbonline.com/news/Women-of-High-Value

Starbucks, 35.5 Milyon Aktif ABD'li Uyesi icin Yenilenen Starbucks Odul
Programini Tanitti!

AKQA, yeni sadakat modelinin amacini ve yapisini gelistirmek icin Starbucks ile ortaklik kurdu; bu da Odul Uyeleri icin
artik aktif olan Green, Gold ve Reserve olmak Uzere U¢ kademeli bir programla sonuclandi.

Baglantiyi derinlestirmek ve bUyUmeyi hizlandirmak amaciyla tasarlanan bu yapi, gercek sadakati tanir ve odullendirir.
Uyeler icin daha net bir ilerleme yolu yaratarak, deger alisverisini daha anlamli hale getirirken, daha derin bir etkilesimle
uyumlu faydalar araciligiyla kullanim sikligini ve harcamayi artirmayi hedefler.

Haberin tamamina ulagsmak icin: Starbucks Unveils Reimagined Rewards Program | AKQA posted on the topic |
LinkedIn

n

WPP Media


https://www.linkedin.com/posts/akqa_starbucks-has-unveiled-its-reimagined-starbucks-activity-7437122648272166912-TATs
https://www.linkedin.com/posts/akqa_starbucks-has-unveiled-its-reimagined-starbucks-activity-7437122648272166912-TATs

Hellmann's ve Mr. Doodle, ikonik Etiketi Paskalya Yumurtasi Avi‘na DoniistiirGyor!

" VML ve WPP Unite ortak kampanyasi, Amazon musterilerine Mr. Doodle tarafindan elle cizilmis, sinirli sayida Uretilen 100 6zel tasarim
- kavanozdan birini kazanma sansi sunuyor. Nesillerdir Hellmann's, ikonik etiketinde gururla yumurtalara yer veriyor. Bu yil marka, bu
- yumurtalar sanati, kultUrU ve gunluk yiyecekleri beklenmedik bir sekilde harmanlayarak modern bir Paskalya Yumurtasi Avi'na

- donusturuyor. Hellmann's, mayonez kavanozlari Uzerinde ilk kez bir Paskalya yumurtasi avi yaratmak icin dUnyaca UnlU sanat¢i Mr. Doodle
ile is birligi yapti.

 WPP Unite yaratici ticaret yoneticisi James Phillips, "Paskalya genellikle cikolatali tavsanlar ve renkli sekerlemelerle ilgili olsa da, 6zinde

her zaman yumurtalarla ilgili olmustur ve yumurtalari Hellmann's kadar kimse sahiplenmemistir. Aslinda, en basindan beri ikonik

~etiketimizde yer aliyorlardi” dedi. Phillips, sozlerine "Koleksiyonluk Paskalya yumurtasi kavanozlarimiz, sadece Hellmann's'in yapabilecegi
" basit, sasirtici bir dokunus” seklinde devam etti.

- Haberin tamamina ulasmak icin: Hellmann's and Mr Doodle Turn Iconic Label into Easter Egg Hunt | LBBOnline
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https://lbbonline.com/news/Hellmanns-Mr-Doodle-Easter-Egg-Hunt
https://lbbonline.com/news/Hellmanns-Mr-Doodle-Easter-Egg-Hunt
https://lbbonline.com/news/Hellmanns-Mr-Doodle-Easter-Egg-Hunt
https://lbbonline.com/news/Hellmanns-Mr-Doodle-Easter-Egg-Hunt

Hollywood'un Biyik Gecesinde, Yeni Mazda CX-5 Tum Dikkatleri Uzerine Cekti!

MAZDA PRESENTS

57=SIDES:
=1OF % THE

CX-5

FEATURING THE ALL-NEW MAZDA CX-5 MORE TO MOVE EVERY SIDE OF YOU

WPP Team Mazda, her biri farkli bir sinema turinde; aksiyon, romantik komedi, bilim kurgu, muzikal ve korku olmak Uzere

bes kisa film yaratti. TUm filmlerde Jessamie Waldon Day ve onun CX-5'i rol alirken, yonetmen koltugunda Paul Hunter
oturdu.

Kampanya, 2026 Oscar Odulleri sirasinda yayinlanan 60 saniyelik bir fragmanla ilk kez gdsterildi ve bu sayede Mazda,

Hollywood'un en ¢ok kutlanan hikayelerinin yanina yerlesti ve onumuzdeki haftalarda yayinlanacak bir film serisini
baslatti.

Haberin tamamina ulasmak icin: #oscars2026 #mazdacx5 | WPP

1S

WPP Media


https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7439316865417601025

Nike ve LEGO, Dream Hoops'u Tasarlamak Ve insa Etmek icin AKQA ile Ortaklik Kurdu!

Perakende alanini yaratici bir oyun alanina donistirmek. Sporun oyunla bulustugu yer...

Kids Foot Locker'daki geleneksel perakende alanini, cocuklarin oyunun kurallarini birlikte olusturmalarina olanak taniyan
etkilesimli bir deneyim yaratarak yaratici bir oyun alanina donusturduler.

eni bir perakende deneyimi

Kampanya; LEGO'yu ilk kez bir s
- d¢ ratarak, kendini ifade

yaratiyor. Bu yakl
etme ve



https://www.akqa.com/work/nike-x-lego/dream-hoops/
https://www.akqa.com/work/nike-x-lego/dream-hoops/
https://www.akqa.com/work/nike-x-lego/dream-hoops/




	Slide 1
	Slide 2: WPP, The Drum World Creative Rankings’de En Çok Ödül Alan Şirket Seçildi 🏆
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10: Eşitlik Bakanlığı, “Women of High Value” Kampanyasıyla Toplumsal Cinsiyet Normlarını İroniyle Sorguluyor!
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15

