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WPP, The Estée Lauder Companies'in ilk Global Medya
Ortagi Oldu!

WPP, The Estée Lauder Companies'in ilk Global Medya
Ortagi olarak ELC'nin "One ELC" donusumunde kilit rol
Ustlendi. ELC Baskani ve CEQO'su Stephane de La Faverie, bu
ortaklikla "One ELC" modelinin buyUme icin hiz, ceviklik ve
verimlilik saglayacagini belirtti. ELC Dijital ve Pazarlama
Direktori Aude Gandon'a gore, WPP'nin seciminde WPP
Open'in teknolojik gucu, veri felsefesi ve ekip kalitesi
belirleyici oldu; bu sayede WPP, Estée Lauder markalarini
tUketicilerle hassas bir sekilde bulusturarak olculebilir
yatirimlar ve geri donusler saglayacak.

Haberin tamamina ulasmak igin: The Estée Lauder Companies Fully Establishes Its "One ELC"
Operating Model and Reaches Milestone in Its Profit Recovery and Growth Plan — The Estée Lauder
Companies Inc.
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WPP Media, YouTube Planlamasina Google
Destekli Yapay Zeka Gucu Katiyor: YT5K
ile Hiz ve Etki Maksimuma Cikiyor!

WPP Media, Google ile yapay zeka destekli YouTube
5K (YT5K) cozumuyle YouTube kampanyalarinin
karmasik sureclerini basitlestiriyor. Bu yenilikci arac,
5.000'den fazla YouTube kanalina hizli erisim ve
reklamlarin en iyi uygulamalara gore aninda optimize
edilmesini sagliyor. WPP Media Kiresel Medya
Cozumleri DirektorU Nicola Lewis'in de vurguladigi
gibi YT5K, Al ile is akislarini donustuUrerek musterilerin
platformdan maksimum deger almasini ve Subway
gibi markalar icin %15'lik marka lifti gibi somut
basarilar elde etmesini sagliyor.

Haberin tamamina vlagmak igin:
wppmedia.com/news/wppm-yt5k
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WPP, Elevate28 Stratejisini Yonetecek Yeni icra Kurulu
Baskani'ni Duyurdu: Anne-Isabelle Choueiri Estée
Lauder Companies’ten Katiliyor!

WPP, Elevate28 stratejisini hizlandirmak Uzere Anne-Isabelle Choueiri'yi icra
Kurulu Baskani olarak atadi. Yeni rolunde Choueiri, WPP'nin operasyonel
yapisini tasarlama, uygulama ve donustirme sorumlulugunu Ustlenecek.
Estéee Lauder Companies'ten katilan Choueiri, burada "One ELC" modelini
sekillendirme ve pazarlama, veri yeteneklerini donusturme deneyimine
sahipti. WPP CEQ'su Cindy Rose, Choueiri'yi Elevate28 ile WPP'de "cesur ve
kalici bir donUsUum saglamak icin tam da ihtiyac duyulan lider" olarak
tanimladi.

Bu haberin tamamina vlagmak igin : WPP appoints Anne-Isabelle Choueiri
as Chief Transformation Officer | WPP
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WPP Media, Wendy's ABD
Medya Isini Kazanarak Kreatif
Yaklasim ve Medya Gucunu
Tek Catida Birlestirdi!

WPP Media, Wendy's'in yaklasik 240 milyon dolarlik
ABD medya isini kazanarak, 14 yildir kreatif ajansi olan
VML ile medya sureclerini WPP catisi altinda birlestirdi.
Wendy's CEO'su Kirk Tanner, bu hamlenin "marka
insasini hizlandirma" hedeflerine hizmet edecegini

belirtirken, WPP Media CEQ'su Brian Jack, kreatif ve , e — B8 29 K0S MEAL
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OlcUlebilir blyUme icin essiz firsatlar yarattigini
vurguladi. Wendy's CMO'su Carl Loredo, WPP'nin
markayi derinlemesine anladigini ifade ederken, bu
kazanim WPP'nin entegre pazarlama gicuni ve
bUtUnsel coziumler sunma yetenegini pekistirdi.

Haberin tamamina vlasabilmek igin: Wendy's awards
media account to WPP amid sales slide - Ad Age
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WPP, Yeni is Kazanimlarinda
Zirvedeki Yerini Koruyor:
2026'ya Guglu Bir Baslangig!

WPP, 2026 yilinin ilk ceyregine buUyUk bir
basariyla basladi ve JPMorgan'in Q1 2026 New
Business Performance tahminlerine gore yeni is
kazanimlarinda 1 numarada yer aldi. Ust Uste
ikinci ceyrekte bu siralamanin zirvesinde yer
almak, WPP ekiplerinin dunya genelindeki parlak
calismalarinin ve musterileri icin yaratici, yUksek
etkili cozUmler sunma yeteneklerinin bir kaniti
niteliginde.

WPP CEO'su Cindy Rose, bu sonuclara iliskin
olarak, "Bu sonuglar yetenegimize ve muisteri
basarisina olan takintimiza bir ovgidur. Yeni
musterilerimize sicak bir hos geldiniz - birlikte
kazanmaya haziriz" dedi. Bu basari, WPP'nin
pazardaki lider konumunu pekistirirken, musteri
odakli stratejisinin ve entegre ¢cozumlerinin
gucunu bir kez daha gozler onune seriyor.

BUILT TO WIN

WPP LEADS
Q1 NEW BUSINESS
PERFOAI\ICE



WPP Media, Singapur'da KFC ve
Pizza Hut'in Entegre Medya Ajansi
Oldu: Al Destekli WPP Open ile
BUyUme Hizlanacak!

WPP Media, rekabetci bir degerlendirme surecinin ardindan KFC
Singapur ve Pizza Hut Singapur'un entegre medya ajansi oldu. Bu
ortaklik, markalarin pazar konumlarini giclendirmeyi ve satis
bUyUmesini WPP Media'nin kapsamli stratejileriyle desteklemeyi
hedefliyor. Bu kazanimda, WPP'nin yapay zeka destekli pazarlama
platformu WPP Open kilit rol oynadi; hem KFC hem de Pizza Hut
pazarlama direktorleri, WPP Open'in medya stratejilerine kattigi
yapay zeka kapasitesini ve tuketici icgorulerini somut is bUyUmesine
donustirme yetenegini vurguladi. WPP Media, WPP Open ile muUsteri
anlayisini derinlestirerek ve medya bUtcelerini optimize ederek
markalarin pazar hedeflerine ulasmasina katki saglayacak.
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WPP, Dijital ve Fiziksel Dunyayi
WPP Open ile Birlestiriyor

WPP, Google Earth Al modellerini ve veri setlerini

dogrudan WPP Open platformuna entegre eden ilk
sirketlerden biri oldu. Bu stratejik hamle, WPP'nin gezegensel
Olcekte cografi uzamsal zekayi kullanarak dijital davranislar ile
trafik, hava durumu gibi fiziksel cevre faktorleri arasindaki
boslugu kapatmasini sagliyor. WPP Teknoloji Direktoru
Stephan Pretorius'un da belirttigi gibi, bu entegrasyon
sayesinde WPP, hiper-yerel dizeyde talep tahmini yapip
pazarlamayi otomatiklestirebilecek. Gelismis hedef kitle
zekas! ve tahmine dayali medya planlamasiyla musterilerine
somut is cozimleri sunan WPP, ornek olarak bir otomotiv
muUsterisi icin %77 daha yuksek performans ve %15 daha
dusUk donUsum maliyeti elde etti.




WPP, Glenfiddich'in Cin'deki
Entegre Pazarlama Ortagi Oldu: Tek
Malt Viski WPP Open ile Yukseliyor!

WPP, dinyaca UnlU tek malt Scotch viskisi Glenfiddich'in Cin
pazarindaki entegre medya hesabini kazandi. Bu onemli kazanimda,
WPP Media ve VML is birligi yaparak Glenfiddich'in marka etkisini
artirmayi ve bolgedeki buyume firsatlarini degerlendirmeyi
hedefliyor.

Entegre Gug Birligi: WPP Media, geleneksel ve dijital medya
planlama ve satin almasini yonetirken, VML sosyal medya ve
sUrUkleyici marka deneyimlerinden sorumlu olacak.

Teknoloji Destegi: Bu is birligi, WPP'nin oncU ajentik pazarlama
platformu WPP Open tarafindan desteklenecek; platform, icgoru ve
analitik gUcuU saglayarak kusursuz is birligini mUmkUn kilacak.

Misteri Odaklilik: Glenfiddich, WPP'den Cin'in hizla degisen
pazarinda surekli inovasyon yapabilen ve sinirlari zorlayabilen
kapsamli entegrasyon yeteneklerine sahip bir ortak ariyordu.

WPP'nin TaahhiduU: WPP, veri odakli, tam kapsamli medya ¢ozimleri
sunarak ve Al entegrasyonundan faydalanarak Glenfiddich icin Cin
pazarinda olaganustu ticari sonucglar elde etmeyi amacliyor.
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Ogilvy'den Meme Kanserine Son Cagri: 'Savas Bitene Dek Mucadele!’

WPP ajanslarindan Ogilvy, Birlesik Krallik'ta her dokuz dakikada bir konulan meme kanseri teshisiyle yuzlesen
yaklasik bir milyon insana sesleniyor. Yenilenen marka kimligiyle birlikte baslatilan bu cesur kampanya, hastaligi
gercek yasamis insanlarin hikayeleriyle karsimiza ¢ikiyor. Kampanyanin net ve giclU bir hedefi var: 2050 yilina
kadar meme kanseri olan herkesin iyi ve dolu dolu bir yasam sirmesini saglamak. Bu, sadece bir reklam filmi
degil, hastaligin getirdigi zorluklari agikga gosterirken, ayni zamanda gelecege dair somut bir umut vaat ediyor.

Insanin igini 1sitan, kararllikla dolu ve izleyende guclu bir etki birakan, sadece bir slogan degil, gerceklesmesi
istenen bir vizyon bu.

Haberin tamamina erismek icin:

10



Folk VML ve Bank of Ireland: Karmasik Finansal Dunyada
'Yaninizdayiz' Guvencesi

Folk VML, Bank of Ireland icin, mUsterilerin finansal
bilgi karmasasi ve belirsizligine karsi "Right with
you" platformunu hayata gecirdi. Kampanya, Bank
of Ireland'in net rehberlik, akilli araglar ve insan
destegiyle, gunlUk para yonetiminden is kurmaya
kadar her finansal kararda musterilerinin yaninda
oldugunu vurgulayarak, onlarin kendilerini daha
guclU ve guvende hissetmelerini sagliyor.

Haberin tamamina ulasmak icin: Bank Of Ireland:
Right with you | VML
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Ogilvy ve Dove'dan 'The
. Beauty Machine': Gergek
» Guzellik Standartlara Sigmaz!

Ogilvy, Dove igin tasarladigl "The Beauty Machine"
kampanyasiyla guzellik algilarini ve standartlarini sorguluyor.
Guzelligin mekanik veya tek tip bir makine Urunu
olamayacagini, her bireyin kendine 6zgU benzersizligini
kutlamasi gerektigini vurgulayan bu kampanya, dijital cagda
guzellik beklentilerinin yarattigi baskiya dikkat cekiyor.
Dove'un "Gercek Guzellik" misyonunu teknolojik bir
baglamda yeniden yorumlayan bu ¢alisma, hem
dusinduruyor hem de gergek guzelligin savunuculugunu

yaplyor.
Bu haberin tamamina ulagsmak icin:

WPP Media



VML: The Organoid
Company ve Lab-Grown
Leather - T-Rex Leather

VML, The Organoid Company ve
Lab-Grown Leather Ltd is
birligiyle, tam 66 milyon yillik bir
gecmisin izlerini tasiyan dunyanin
ilk T-Rex Derisi™ Urununu tanitti:
LUks ¢canta markasi Enfin Levée
tarafindan tasarlanan, essiz bir el
cantasi.

Laboratuvarda yetistirilen dinozor kolajeninden Uretilen bu cigir agcan yenilik, surdurutlebilir [UksU
yeniden tanimlayarak yUksek modanin geleceginin gezegene zarar vermeden de mimkin oldugunu
kanithyor. Amsterdam'daki Art Zoo Muzesi'nde sergilenen bu ¢anta, antik biyoloji ile gelecegin
tasarimini birlestiren sembolik bir eser olarak dikkat ¢cekiyor.

Haberin tamamina ulasmak icin:

113
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AKQA VE NIKE FUTBOL: KULTUREL LIDERLIK
TIKTOK'TA YENIDEN TANIMLANIYOR - YILDIZLARLA
YUKSELEN YENI NESLIN SAHASI

AKQA, Nike icin hazirladigr "Home of
Football" kampanyasiyla, Kylian Mbappe gibi
dinya yildizlarini da dahil ederek Nike
Football'in kilturel liderligini yeni nesille
TikTok Uzerinden yeniden insa ediyor.
TikTok'u markanin kalici bir evi haline getiren
kampanya, Urun lansmanlarini anlik duyurular
olmaktan cikarip surukleyici dUnyalara
donusturuyor. Cole Palmer ile interaktif
"O800SKINNED" hatti, Erling Haaland icin
devasa kramponlar ve "Feed the Phantom"
viral meydan okumasi gibi yaratici
aktivasyonlarla geng kitleleri dogrudan
hikayenin icine davet ediyor. Kampanya,
toplam 52.3 milyon goruntuleme ve
10.000'den fazla gagni ile Nike'in sadece bir
spor giyim inovasyoncusu degil, ayni
zamanda futbolun yaratict geleceglnl
sekillendiren bir gu¢ oldugunu kanitladi.

»

-

=



Ogilvy: Vaseline - Vaseline
Originals

Ogilvy Singapore, Vaseline icin, gunlUk yaraticilarin guzellik
trendlerini sekillendirdigi bir diunyada benzersiz bir kampanya
baslatti: "Vaseline Originals". Kampanya, yillardir icerik Ureticilerinin
Vaseline jeli ile gelistirdigi viral gUzellik hilelerini alip, bunlari gergek,
satin alinabilir Grinlere donustuUrUyor. Marka, bu sayede UrUn Ureticisi
rolinden cikip toplulugu icin bir platform haline geliyor ve fikirlerin
83,’8,’5'&&& yonetim kurulu toplantilarindan degil, insanlarin ginlUk rutinlerinden
83:8;”3{: ciktigini gosteriyor. "Vaseline Brow Tamer" ve "Vaseline All-In-One
Primer" gibi UrUnler, TikTok Live'da dakikalar icinde tukenerek,
topluluk liderligindeki inovasyonun guclu bir bUyime motoru

oldugunu kanitladi ve orijinal seslere hak ettikleri degeri verdi.

ALL-IN-ONI
PRIMER & HIGHL
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