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WPP ve HEINEKEN is Birligini Genisletiyor: Global Yaratici
Ortaklik Anlasmasi Saglandi

WPP, HEINEKEN Company ile olan stratejik ortakligini genislettigini duyurdu.
Yapilan yeni anlasma kapsaminda WPP, HEINEKEN buUnyesindeki en ikonik
markalardan bazilarinin global yaratici ortagi olarak yetkilendirildi.

Konuya iliskin yapilan aciklamada, "WPP ve HEINEKEN Company arasindaki is
birliginin genisledigini duyurmaktan bUyUk heyecan duyuyoruz.""HEINEKEN'In
global olgekte daha guclU ve fark yaratan markalar insa etme vizyonuna
ortak olmaktan ve birlikte calismaktan buyUk memnuniyet duyuyoruz”
ifadelerine yer verildi.
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Haberin tamamina ulasmak icin: HEINEKEN appoints new global marketing agencies to drive next phase of brand growth



https://www.theheinekencompany.com/newsroom/heineken-appoints-new-global-marketing-agencies-to-drive-next-phase-of-brand-growth/

WPP Commerce Practice, The Drum Awards'tan Odiillerle D6ndi!

WPP'nin Commerce birimi (WPP Commerce Practice), sektorun en prestijli etkinliklerinden biri olan "The Drum Awards
for Commerce Media''da buyuk bir basariya imza atti. OlaganustU yetenekler, entegre kabiliyetler, akilli veri analizleri ve
genis olcek gucuyle desteklenen WPP ekipleri, geceden en prestijli odullerle ayrildi.

WPP'nin farkh ajanslari ve is ortakliklariyla imza attigi 6dUllU projeler ve kazandigi kategoriler su sekilde siralandi:

= Grand Prix
Church & Dwight Co., Inc.'s Incremental and Skai by Wavemaker (a WPP Media brand)

= Best Integration of Trade or Shopper Marketing and Retail Media
Nestlé's KitKat Blocks by WPP Media (OpenMind)

4 Best Use of a Data Clean Room
Colgate-Palmolive's partnership with Amazon Marketplace by VML

= Commerce Media Partnership of the Year
Church & Dwight's Incremental and Skai by Wavemaker (a WPP Media brand)

= Grocery
Nestlé's Cooler than Compatibles by WPP Media (OpenMind)

Haberin tamamina ulasmak icin: A standout moment for WPP's Commerce Practice. Celebrating big wins at The Drum
Awards for Commerce Media - powered by exceptional talent, connected capabilities, smart data and scale. ..

Grand... | WPP
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Ogilvy Sports & Entertainment, Article 41 Yatirimi ve Global Chief Sports &
Entertainment Officer Vickie Segar Atamasiyla Yeni Bir Doneme Giriyor

Uctan Uca Hizmet: Bu ortaklikla Ogilvy; marka stratejisi, taraftar etkilesimi, icerik Uretici pazarlamasi ve sporcu NIL sureclerini tek cati
altinda sunan tek global kreatif ag haline geldi.

Deneyimli Kadro ve Global Portfoy: Vickie Segar liderligindeki birim; FIFA Dunya Kupasi, Olimpiyatlar, Formula 1 gibi dev organizasyonlarin
yani sira Coca-Cola, Samsung ve Dove gibi global markalara hizmet verecek. Article 41 kurucu ortagi Ben Gildin ve Meredith Allen da Ogilvy
buUnyesinde Ust dUzey roller Ustlenecek.

NIL ve Sosyal Medya Gucu: Article 41, ozellikle kolej sporculari ve mikro igerik Ureticilerinin kisisel markalarindan gelir elde etmesini
saglayan NIL alanindaki uzmanligiyla Ogilvy'nin icerik Uretim gucunuU artiracak.

Gelecek Hedefleri: 2026 FIFA Dunya Kupasi ve 2028 LA Olimpiyatlari gibi dev etkinlikler oncesinde yapilan bu hamle, 600 milyar dolari
asmasi beklenen global spor pazarinda Ogilvy ve WPP'ye buyuk bir stratejik avantaj saglayacak.

Haberin tamamina ulasmak icin: Ogilvy Sports & Entertainment Expands Offering with Article 41 Investment, Names Vickie
Segar Global Chief Sports & Entertainment Officer | Ogilvy



https://www.ogilvy.com/ideas/ogilvy-sports-entertainment-expands-offering-article-41-investment-names-vickie-segar-global
https://www.ogilvy.com/ideas/ogilvy-sports-entertainment-expands-offering-article-41-investment-names-vickie-segar-global

WPP Media, YouTube'da Yapay Zeka Donemini Baslatti:
"YT5K" ile Planlama Sureleri %90 Kisaldi

WPP Media, Google is birligiyle gelistirdigi yapay zeka destekli yeni medya ¢ozimU YouTube 5K (YT5K) ile markalarin YouTube Uzerindeki reklam
performansini ve operasyonel hizini devrimsel bir boyuta tasiyor. Gemini yapay zeka modelleriyle desteklenen bu teknoloji, kanal kirasyonu ve
kreatif uyarlama sUreclerini otomatize ederek hem maliyet verimliligi hem de marka bilinirliginde rekor artislar sagliyor.

Jdaysto 7.5 hours

inplanning speed

Haberin One Cikan Basliklar:

«Giinler Siiren Planlama Saatlere indi (10 Kat Hiz Artisi): Geleneksel yontemlerle yaklasik 3 giin siren ve 5.000'den fazla YouTube kanalinin manuel olarak
taranip secilmesini gerektiren planlama sireci, YT5K'nin yapay zeka algoritmasi sayesinde sadece 7,5 saate indirildi. Yapay zeka, kanallari markanin hedeflerine
gore analiz ederek en dogru hedef kitleyi saatler icinde belirliyor.

Kreatif Sireclerde %93 Zaman Tasarrufu (3 Haftalik is 1 Giinde Bitiyor): YT5K, uzun reklam videolarindaki nokta atisi anlari yapay zeka ile tespit ederek
televizyon (CTV) ve mobil formatlara uygun kisa versiyonlari otomatik olarak Uretiyor. Insan denetimiyle birlesen bu yapay zeka sureci, normalde 3 hafta siren
montaj ve uyarlama asamalarini sadece 1 gine disiruyor. Uretilen tUm kreatifler, YouTube'un "ABCD vyaratici basari kriterleri"ne gore puanlaniyor.

+ilk Basar Subway ingiltere Kampanyasiyla Geldi: YT5K teknolojisinin ilk gercek diinya denemesi ingiltere'de Subway kampanyasiyla yapildi. Yapay zeka
destekli kanal secimi sayesinde markanin akilda kaliciliginda (brand lift) %15 artis saglandi. Ayrica, "etkilenen kullanici basina maliyet” sadece 0,20 Sterlin olarak
gercekleserek muazzam bir bUtce tasarrufu elde edildi.

*Global Dagitim ve Entegrasyon Plani: Su an icin yalnizca Birlesik Krallik'ta aktif olan YT5K, 2026 yili boyunca global 6lgekte kullanima sunulacak. Sistem ayrica,
WPP'nin yapay zeka tabanli pazarlama platformu WPP Open ile dogrudan entegre edilerek tim WPP Media musterilerinin kullanimina acgilacak.

Haberin tamamina ulasmak icin: How WPP transforms YouTube planning with Al - Think with Google



https://business.google.com/us/think/search-and-video/wpp-youtube-planning-performance-with-ai/
https://business.google.com/us/think/search-and-video/wpp-youtube-planning-performance-with-ai/
https://business.google.com/us/think/search-and-video/wpp-youtube-planning-performance-with-ai/

Yapay Zeka Caginda "Modern Luks"

J/

and Rover): Range Rover, Defender, Discovery ve Jaguar markalarindan
lobal buyUmesini yonetmek Uzere WPP'yi global bUyUme ortagdi olarak

in Otesine gecen bu ortaklik kapsaminda, her iki sirketin yaratici ekipleri, veri
yni ¢ati altinda bir araya getirilecek. WPP'nin yapay zeka tabanli oncu

"ile desteklenecek olan bu yeni entegre yapi: kreatif sureclerden medyaya,
ine kadar ugtan uca hizmet sunacak. Ortakligin en dikkat ¢cekici yonlerinden
rin dogrudan JLR'In buyUme performansina endekslendigi, sonug odakli

line dayanmasi oldu. Yapay zeka destekli bu yeni modelle, global dlcekte

muUsteri deneyimi yaratilmasi hedefleniyor.

WPP Media



https://www.wpp.com/en/news/wpp-and-jlr-create-unique-partnership-to-change-the-future-of-modern-luxury-marketing-in-the-ai-era
https://www.wpp.com/en/news/wpp-and-jlr-create-unique-partnership-to-change-the-future-of-modern-luxury-marketing-in-the-ai-era

AKQA Global Chief Strategy Officer Miriam Plon Sauver'den:
Yapay Zeka ve Dogrusal Yaraticiligin Sonu

Geleneksel yaratici sureglerin temelini olusturan
asamali ve dogrusal is aknlfb.rl, yapay zeka™
teknolojileriyle birlikte koklU bir degisim geciriyor.
Yaratici surecleri kontrollU tutmak icin gelistirilen adim
adim ilerleyen geleneksel modeller’ (Double Diamond
vb.), yerini yapay zekanin sagladigi dinamik, es zamanli
ve ¢ok boyutlu bir Uretim surecine birakiyor. Yapay
zekay! bir calisan ikamesi olarak degil, bir "dusunce
ortag!" olarak’konumlandiran bu yeni donemde, kicuk
ve dlslﬁllnler arasl ekipler biligsel sinirlari asarak onlarca
farkli fikri ayni anda test edip ‘gelistirebiliyor.

Bu donusumle birlikte is teslim sureclerindeki
departmanlar arasi kopukluklar ortadan kalkiyor;
musteriler sadece onay makami olmaktan gikip sirecin
aktif birer ortagi haline geliyor.

Sonug olarak, buyuk butgeler harcandiktan sonra .
yapilan "buyuk final" sunumlarinin yerini, yapay zeka jle
~surekli test edilmis ve dogrulanmis kanita dayali giktilar
arin gelecegini, dogrusal sureglerin yapay
g bu_dogal, inamik ve
y zeka ile kucaklayanlar


https://www.akqa.com/perspectives/ai-and-the-end-of-linear-creativity/
https://www.akqa.com/perspectives/ai-and-the-end-of-linear-creativity/
https://www.akqa.com/perspectives/ai-and-the-end-of-linear-creativity/

WPP'nin Yeniden Yapilanma

WPP CEQ'su olarak goreve baslayan Cindy Rose, sirketi
daha yalin, yapay zeka destekli ve performans odakli bir
yaplya kavusturmak amaciyla "Elevate28" stratejisini
baslatti. Organizasyonel karmasikligi ve entegrasyon
eksikligini gidermeyi hedefleyen bu cok yilli plan
kapsaminda WPP, geleneksel holding yapisindan tek bir
sirkete donUserek Medya, Kreatif, ProdUksiyon ve
Kurumsal Cozumler olmak Uzere dort ana birimde
sadelesecek. 2028 yilina kadar 500 milyon sterlinlik yillik
tasarruf ve bUuyUme alanlarina yeniden yatirim hedefleyen
strateji; Ogilvy, VML ve AKQA gibi guclU ajanslarin 6zgin
kimliklerini ve yaratici ruhlarini korurken, "WPP Open"
yapay zeka platformu ve ortak veri havuzu sayesinde
muUsterilere tek elden, entegre cozimler sunmayi
amacliyor.

Plani; Elevate?28
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Haberin tamamina ulasmak icin: WPP's Reset In The Storm - BW Businessworld



https://www.businessworld.in/article/wpp-s-reset-in-the-storm-608328
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Lewis Hamilton ve Arkadaslari, San Pellegrino’nun 'Dinner Dialogues'’
Kampanyasinda Her Yudumu Bir Hikayeye Donusturuyor!

italyan premium gazli maden suyu markasi S.Pellegrino,
masa etrafinda kurulan samimi baglari ve unutulmaz anlari
kutlamak amaciyla Ogilvy imzali "Dinner Dialogues" adli
yeni global kampanyasini hayata gecirdi. Kampanya
kapsaminda ikonik S.Pellegrino sise etiketleri; insanlari
havadan sudan sohbetlerin 6tesine gegcmeye, icten
paylasimlar yapmaya ve birbirleriyle daha derin baglar
kurmaya tesvik eden dusunduricu sorularla yeniden
tasarlandi. Odulli yonetmen Lana Wilson imzasi taslyan
projenin merkezinde ise dinyaca UnlU Formula 1 pilotu
Lewis Hamilton'in 6mur boyu bagini koparmadigi U¢
cocukluk arkadasiyla bir araya geldigi, tamamen
senaryosuz ve dogal diyaloglardan olusan bUyUleyici bir
kisa belgesel film yer aliyor.

Haberin tamamina ulasmak icin: Lewis Hamilton and His Friends Turn Every Sip Into a Story for San Pellegrino's 'Dinner
Dialogues' | LBBOnline



https://lbbonline.com/news/Lewis-Hamilton-San-Pellegrino-Dinner-Dialogues
https://lbbonline.com/news/Lewis-Hamilton-San-Pellegrino-Dinner-Dialogues
https://lbbonline.com/news/Lewis-Hamilton-San-Pellegrino-Dinner-Dialogues

Coca-Cola, 'Fizz or Sizz' Kampanyasiyla Duyusal Bir Tartisma
Baslatiyor!

The Coca-Cola Company, Japonya pazarinda tuketicilerle bag kurmak
ve geleneksel pazarlama kaliplarinin disina ¢cikmak amaciyla Grey
liderligindeki WPP Open X tarafindan tasarlanan interaktif yeni
kampanyasi "Fizz or Sizz"i baslatti.

Ulkede son derece populer olan ancak Coca-Cola ile tiketimi yaygin
olmayan Japon usulU kizarmis tavuk kiltorint hedef alan kampanya,
sasirtict bir duyusal benzerlige odaklaniyor. Marka, Coca-Cola'nin gaz
fokurtusu ile tavugun kizarma cizirtisinin neredeyse tamamen ayni ses
tonuna sahip olmasindan yola cikarak, tUketicileri sasirtici ve eglenceli
bir tahmin oyununa davet ediyor.

Haberin tamamina ulasmak icin: Coca-Cola Sparks Sensory Debate with 'Fizz or Sizz' | LBBOnline


https://lbbonline.com/news/Coca-Cola-Sparks-Sensory-Debate-with-Fizz-or-Sizz
https://lbbonline.com/news/Coca-Cola-Sparks-Sensory-Debate-with-Fizz-or-Sizz
https://lbbonline.com/news/Coca-Cola-Sparks-Sensory-Debate-with-Fizz-or-Sizz
https://lbbonline.com/news/Coca-Cola-Sparks-Sensory-Debate-with-Fizz-or-Sizz

Amazon Alexa+ Daha lyisini Yapar
Bir ikonun evrimi

Amazon, Prime Uyelerine sundugu gelismis sesli asistan deneyimi Alexa+'i tanitmak amaciyla yaratici ajans AKQA ile is birligi yaparak
dikkat cekici bir global kampanya baslatti. Kullanicilarin asina oldugu yapay zeka deneyimini bir Ust seviyeye tasiyan bu yeni donem,
hazirlanan eglenceli bir animasyon filmiyle tanitiliyor. Kampanya, tiketicilerin sesli asistan teknolojisiyle kurdugu iliskiyi basit komutlar
vermenin Otesine tasiyarak daha dogal, akici ve gunluk hayati kolaylastiran sohbet odakli bir boyuta ulastirmayi hedefliyor.

""Sen ne yapabiliyorsan, ben daha iyisini yaparim" temasi Uzerine kurulan reklam filminde, standart Alexa ile yeni Alexa+ arasindaki tatli
rekabet Unli bir melodi esliginde izleyicilere aktariliyor. illistratér Aran Quinn'in canli cizimleriyle hayat bulan sahnelerde Alexa+; daha
karmasik gorevleri yerine getirme, ozel siparisler verme ve kisisellestirilmis iceriklere erisme gibi Ustin yeteneklerini sergiliyor. Web,
sosyal medya ve tUm Amazon cihazlarinda global olarak yayinlanan kampanya, Prime Uyelerine ek bir Ucret 6demeden sahip olduklari bu
teknolojik evrimi kesfetmeleri icin ilham verirken, milyonlarca kullanicinin gunlUk teknoloji kullanim aliskanlklarini daha sofistike bir yone
dogru donusturmeyi basariyor.

Haberin tamamina ulasmak icin: Alexa+ Does It Better - AKQA


https://www.akqa.com/work/amazon/alexa-does-it-better/
https://www.akqa.com/work/amazon/alexa-does-it-better/
https://www.akqa.com/work/amazon/alexa-does-it-better/

Ford, VML ve WPP'den Duygu Yuklu Anneler Gunu Kampanyasi:
Ambulansta Dogan Bebekler ve Kahraman llk yardimcilar Bulustu

Otomotiv devi Ford, WPP ve VML is birligiyle hazirlanan son derece dokunakli yeni Anneler Ginu
kampanyasini izleyicilerle bulusturdu. Ozel bir reklam filmiyle taglandirilan kampanya, Ford marka
ambulanslarda dinyaya gelen bebeklerin duygusal hikayelerini ve bu olaganisti dogumlarda payi olan acil
durum ekiplerinin (ilk yardimcilarin) yasadigi gerceklikleri gozler onune seriyor.

Haberin tamamina ulasmak icin: Ford Turns Emergency Birth Stories Into a Tribute to First Responders | LBBOnline


https://lbbonline.com/news/Ford-Honours-Mothers-Unexpected-Delivery-Stories
https://lbbonline.com/news/Ford-Honours-Mothers-Unexpected-Delivery-Stories

Milka ve Ogilvy Poland'dan Komsuluk iliskilerini
Canlandiran Kampanya

Polonya'da gecmiste cok gucli olan ancak serbest piyasaya gecis, artan gocler ve savas gocmenlerinin gelisiyle zayiflayan komsuluk
iliskilerini canlandirmak isteyen cikolata markasi Milka, Ogilvy Poland ile bir araya gelerek anlamli bir sosyal sorumluluk kampanyasina
imza atti. Polonyalilarin %93'0 iyi komsuluk iliskilerine deger vermesine ragmen sadece Ucte birinin bunu aktif olarak
sUrdurebilmesinden yola ¢cikan kampanya, "sefkat” temasini odagina alarak gindelik anlari insan baglarina donustirdu. Kampanya
kapsaminda ilk olarak, tasinma ginUnun yabanciligiyla bas etmek icin Glkenin en bUyUk 15 nakliye sirketiyle is birligi yapilarak yeni
tasinanlara Milka cikolatasi ve kapi askisi iceren "Hi Hangers" paketleri ulastinldi; bu paketler tasinanlarin %22'si tarafindan kullanildi.

ikinci adimda ise unutulmaya yiz tutmus kapi isimligi gelenegini canlandirmak adina "The Nameplates Revival” projesi hayata
gecirildi: 45 yillik bir zanaatkarla is birligi yapilarak 7 sehirde kapilara 50 bin adet kisisellestirilmis kapi isimligi ve paylasilacak Milka
cikolatalari asildi. Toplamda 21 milyon kisiye ulasan ve belgeseli 5 milyon izlenme alan bu entegre iletisim galismasi, toplumsal bir
davranisi donustirmekle kalmayip sinirli sayida uretilen 3,7 milyon adet Milka cikolatasinin tamamen tukenmesini saglayarak markaya
rekor ticari basari getirdi.

Haberin tamamina ulasmak icin: How Milka Rebuvilt Poland's Neighbourly Ties with a Chocolate Bar | LBBOnline



https://lbbonline.com/news/How-Milka-Rebuilt-Polands-Neighbourly-Ties-with-a-Chocolate-Bar
https://lbbonline.com/news/How-Milka-Rebuilt-Polands-Neighbourly-Ties-with-a-Chocolate-Bar
https://lbbonline.com/news/How-Milka-Rebuilt-Polands-Neighbourly-Ties-with-a-Chocolate-Bar
https://lbbonline.com/news/How-Milka-Rebuilt-Polands-Neighbourly-Ties-with-a-Chocolate-Bar

AKQA, Lancome'un Yeni Absolue Longevity MD Serisi Igin
Global Bir Lansman Kampanyasi Hazirladi

AKQA, Lancome'un "Absolue Longevity MD" serisinin
global lansmani igin is birligi yaparak strateji, hikaye
anlatimi, tasarim ve produksiyonu kapsayan yaratici bir
platform insa etti ve lUks cilt bakimini uzun yasam bilimi
perspektifinden yeniden tanimladi.

Kampanya; guzellik ve yas alma konusundaki bakis acilari
platformun ruhunu yansitan yeni Global Marka Elcileri
Demi Moore, Zoe Saldana ve Ella McCutcheon'i tanitiyor.

Haberin tamamina ulasmak icin: AKQA partnered with Lancome

on the global launch of the Absolue Longevity MD range,
building a creative platform spanning strategy, storytelling,

design and production, reframing luxury skincare... | AKQA
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