


WPP, yapay zeka ¢agi i¢in tasarlanmis yeni nesil bir yetenek
havuzu olusturan HEX'i hayata geciriyor

WPP, yapay zeka ¢aginin ihtiyaglarina yanit vermek amaciyla yeni oncu stidyosu "HEX"i hayata gegirdi. WPP Production
bUnyesinde faaliyet gosteren studyo; mimarlik, oyun, robotik ve gizel sanatlar gibi farkli disiplinlerden gelen yaklasik 50 yaratici
teknologdan olusuyor. Sektordeki yapay zeka yetenek acgigini kapatmayi hedefleyen HEX; Uretken yapay zeka, surukleyici
deneyimler ve robotik alanlarinda kreatif Uretim stUdyosu, Ar-Ge laboratuvari ve danismanlik merkezi olarak hizmet veriyor.
Adobe, Google ve NVIDIA gibi teknoloji devleriyle is birligi yapan stidyo, gelecege yonelik uzman kadrosunu dogrudan global
markalarin bunyesinde konumlandirarak yapay zeka odakli is akislarini operasyonel hale getiriyor ve markalarin donisim
sUreclerine liderlik ediyor.

Haberin tamamina ulasmak icin: WPP launches HEX, creating a new kind of talent pipeline designed for the Al era | WPP



https://www.wpp.com/en/news/wpp-launches-hex-creating-a-new-kind-of-talent-pipeline-designed-for-the-ai-era?utm_source=pop&utm_medium=email&utm_campaign=tw030626&utm_content=news&utm_term=hex

WPP ve Meta'dan Kreatif Devrim: Yapay Zeka Destekli Yeni
Cozum WPP Open'a Entegre Ediliyor

. N Meta

WPP, Meta'nin markalarin kreatif performanslarini analiz ederek gercek zamanli iyilestirme onerileri sunan en
yeni kreatif strateji ve optimizasyon ¢cozumunu test edecek ilk global lansman ortagi oldu. Dogrudan WPP'nin
yapay zeka odakli pazarlama platformu WPP Open'a entegre edilecek olan bu yeni teknoloji; ekiplerin
kampanya verilerini aninda yaratici oyun planlarina donustirmesini saglayacak. "Marka Bellegi" ozelligi
sayesinde markalarin kurumsal kimligini koruyarak kreatif Gretimi olgceklendiren sisteme erken beta erisimi
saglayan ilk marka ise Unilever oldu. Bu stratejik is birligi sayesinde, yaraticilik ve medya arasindaki boslugun
kapatilmasi, icgorulerin cok daha hizli bir sekilde olculebilir is sonuclarina donusturilmesi ve ajans ekiplerinin is
akislarini degistirmeden en etkili kreatif kararlari saniyeler icinde almasi hedefleniyor.

Haberin tamamina ulasmak icin: WPP named first launch partner to pilot Meta's newest creative solution,
integrated within WPP Open | WPP
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WPP, Yapay Zeka Gaginda Sirdirilebilir Blyime igin 5
Temel "Guven llkesi" Aciklayarak Taahhutlerini Kamulastirdi

WPP, yapay zekanin sektdri donistirdigi yeni donemde gecerli olacak **"WPP Given ilkeleri"**ni ilan etti. Surdirilebilir
bUyUmenin ancak seffaflik ve siki etik standartlarla mimkiUn olacagini savunarak, operasyonel taahhuUtlerini 5 ana maddede
Ozetledi:

(1) Veri Mulkiyeti: MUsteri verileri tamamen guvenli patentli "veri siginaklarinda" korunacak ve asla U¢cuncu taraf yapay zeka
modellerini egitmek icin kullanilmayacak.

(2) Acik Ekosistem: WPP Open platformu acik kaynakli kalarak musterileri tek bir teknolojiye tabii tutmayacak.

(3) insan Odaklilik: Tiketiciler sadece dijital kimlik kodlari (ID) olarak degil: motivasyonlari ve kiiltirel baglamlariyla birer
insan olarak analiz edilecek.

(4) Yaraticilik: Yapay zeka insani yaraticiligin yerini almayacak, onu destekleyecek: platformdaki tUm yapay zeka araclari
fikri muUlkiyet (IP) gUvencesiyle calisacak.

(5) Sorumluluk ve Seffaflik: Medya bUtceleri maksimum geri donuUs icin optimize edilecek ve ajansin Ucretlendirmesi
dogrudan markanin bUyUme sonuclarina endekslenebilecek. Bu hamleyle WPP, teknolojinin hizla makinelestigi bir cagda
kurumsal gUveni ve insani muhakemeyi is modelinin en guclU kasi haline getirmeyi hedefliyor.

Haberin tamamina ulasmak icin: Our WPP trust principles | WPP

WPP Media


https://www.wpp.com/en/insights/our-trust-principles?utm_source=pop&utm_medium=email&utm_campaign=tw240626&utm_content=insight&utm_term=trust

WPP, Yeni Lider Kadrosu ve "insan Odakli” Yapay Zeka Stratejisiyle
Donusuyor

WPP, yeni donemde sadelik ve insani degerleri on plana ¢ikariyor. Medya, kreatif, GUretim ve kurumsal ¢ozimler olmak
Uzere dort ana birimini "WPP Open" adli yapay zeka platformuyla birbirine baglayan grup, pazar payini geri kazanmak
icin liderlik kadrosunu da tamamen yeniledi. Bolgesel gucinu artirmak amaciyla VML'in basina Paul Bradbury'yi,
Ogilvy'nin basina ise Kirsty Muddle'l getiren WPP; teknolojinin tek basina eksik oldugunu, asil blyUmenin yapay
zekay! insani yaraticilik ve guclu fikirlerle harmanlamaktan gectigini savunarak sektorU yeniden reklamciligin 6zine
donmeye cagiriyor.

Haberin tamamina ulagsmak icin: WPP _bets on simplicity and humanity for new era | The Australian



https://www.theaustralian.com.au/business/growth-agenda/wpp-bets-on-simplicity-and-humanity-for-new-era/news-story/9ea72e6236a867a3cbbcbe30a526dcfd?amp&nk=79847964eea9194136695064d85733e1-1782290959

WPP'den Yapay Zekaya Gorev Degil, Karar
Devrediyoruz: "Dumende Insan” Donemi Baslamali

Yapay zeka ajanlarinin is dUnyasindaki yukselisini
degerlendiren uzmanlar, bu surecin sadece bir
otomasyon degil, aslinda bir "muhakeme devri" oldugu
konusunda uyariyor. Yapay zekaya gorev teslim ederken
aslinda arka plandaki onlarca kigUk kararin da
teknolojiye birakildigini belirten sektor temsilcileri,
yapay zekanin yanlis analizleri bile bUyuk bir 6zgiUvenle
sunabildigine dikkat cekiyor. Stratejinin bir kararlar
zinciri oldugu ginumUzde, yapay zeka ajanlarinin eylem
gucu olsa da sorumluluk tasiyamayacagi vurgulaniyor.
Bu nedenle, insanlarin sureclerin sadece pasif bir
denetleyicisi ("isin icinde insan") olmak yerine; niyeti
belirleyen, kritik kararlari veren ve sorumlulugu Ustlenen
aktif birer lider ("dUmende insan") olarak kalmasi
gerektigi belirtiliyor.

Haberin tamamina ulasmak icin: WPP _bets on simplicity and humanity for new era | The Australian



https://www.theaustralian.com.au/business/growth-agenda/wpp-bets-on-simplicity-and-humanity-for-new-era/news-story/9ea72e6236a867a3cbbcbe30a526dcfd?amp&nk=79847964eea9194136695064d85733e1-1782290959

TYNY Midyear Haziran 2026 Raporu: Global Reklam Pazar Yapay
Zeka Destegiyle 1.3 Trilyon Dolara Ulasmasina Az Kaldi

o

Sektorin en onemli gostergelerinden This Year Next Year" Haziran 2026 raporuna gore, global reklam gelirlerinin bu yil %8,9
bUyUme kaydederek 1.3 trilyon dolara ulasmasi bekleniyor. Jeopolitik gerilimler ve ekonomik zorluklara ragmen pazarin
gosterdigi bu beklenmedik direncin arkasinda, yapay zeka alaninda yasanan tarihi yatirrm dongusu yatiyor. Raporda, sosyal
medyadaki bUyUmenin 2027 itibariyla tek haneli rakamlara gerileyecegi ongorulirken; satin alma kararlarinin yapay zeka
ajanlari tarafindan verilecegi yeni donemde, sadece insanlari hedefleyen geleneksel reklamlarin yetersiz kalacagina dikkat
gek|l|yor Yapay zeka ¢aginda kalici marka b|||n|r||g| yaratmak isteyen reklamverenlerin, iki saniyelik sosyal medya videolari
yerine guven ve yUksek etk||e§|m sunan streaming TV, canli spor, premium yayincilik ve acikhava gibi mecralarda insan odakl
medya kararlari almasinin kritik onem tasidigi vurgulamyor

Haberin tamamina ulasmak icin: WPP bets on simplicity and humanity for new era | The Australian



https://www.theaustralian.com.au/business/growth-agenda/wpp-bets-on-simplicity-and-humanity-for-new-era/news-story/9ea72e6236a867a3cbbcbe30a526dcfd?amp&nk=79847964eea9194136695064d85733e1-1782290959

WPP, Cannes Lions 2026'da Yapay Zeka Caginda
"BUuyumeyi Yeniden Hayal Etmeye" Odaklaniyor

DUnyanin en prestijli yaraticilik bulusmasi olan Cannes Lions Uluslararasi Yaraticilik Festivali 2026'da yer
alacak WPP, odagina yapay zekanin yaraticilik ve marka bUyUmesi Uzerindeki donUstUricu etkisini

aliyor. "BUyiumeyi Birlikte Yeniden Hayal Etmek"” temasiyla pazarlama, medya ve teknoloji liderlerini bir araya
getirecek olan reklam devi, Martinez Hotel'in terasindaki ozel alaninda (WPP Rooftop) hafta boyunca ufuk
acici panellere, deneyim alanlarina ve is birliklerine ev sahipligi yapacak. Ziyaretcilere medya, kreatif, Uretim
ve kurumsal ¢cozUmlerdeki ugtan uca teknolojik yeteneklerini interaktif demolarla sunacak olan WPP,
katilimcilara yapay zeka ¢aginda uzun vadeli is donisUmuU ve biyUme formullerini aktaracak.

Haberin tamamina ulasmak icin: WPP at Cannes Lions 2026 | WPP


https://www.wpp.com/en/events/wpp-at-cannes-lions-2026?utm_source=pop&utm_medium=email&utm_campaign=tw170626&utm_content=news&utm_term=cannes2026




Coca-Cola’'nin '"No Better Feeling'' kampanyasi; Ogilvy
liderligindeki WPP Open X tarafindan, WPP Media ve WPP
Production'in destekleriyle hayata gecirildi

Coca-Cola'nin FIFA DUnya Kupasi 26 igin hazirladigi "Feel It All" kampanyasinin son noktasi olan "No Better
Feeling' , global futbol taraftarlarina yazilmis sinematik bir ask mektubu niteliginde. José Mourinho ve J
Balvin'in yer aldigi kampanya, taraftarlarin her macta yasadigi (beklentiden zafere uzanan) o ic_;gUdU'seI
cogkuyu gerlllml ve ortak duygulari canl bir sekilde tasvir ederek taraftarligin getirdigi duygusal inis cikislari
gozler onune seriyor. Modern futbolun en gerilimli ve nefes kesen anlarindan biri olan VAR kontrolU sirasinda
gecen kampanya filmi, bir macin ve dolayisiyla bir taraftarin duygusal durumunun nasil bir anda
degisebilecegini gésteriyor. Kampanya, bu reklam filminin yani sira, dinyanin dort bir yanindaki taraftarlarin
kendi mac gunu hislerini kaydetmelerine, paylasmalarina ve kutlamalarina olanak taniyan, "Duygu Algilama”
teknolojisiyle desteklenmis, interaktif ve katilimci bir yapay zeka sosyal medya filtresi de iceriyor.

Haberin tamamina ulasmak icin: No Better Feeling - Coca-Cola | Our Work | Ogilvy
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WPP Production’'dan Kivircik Saclar igin Anlamli Kampanya:
"Curls Just Wanna Have Fun"

@  II's second day the frizz
& s ruining my style

WPP Production ispanya, Procter &
Gamble buUnyesindeki Aussie markasi icin
hazirlanan "Curls Just Wanna Have

Fun" kampanyasinin yapim surecini
Ustlendi. VML THE COCKTAIL tarafindan
tasarlanan ve Uretimi La cosa de las
peliculas S.A. tarafindan gercgeklestirilen
kampanya, kivircik saclarla ilgili
internetteki olumsuz elestirileri ve
sikayetleri hedef aliyor. Proje, bu
elestirileri kivircik saclarin dogal
guzelligini savunan, onlari kutlayan ve
ozgurlestiren guclu bir toplumsal
empoderamiento (gUclendirme) mesajina
donusturuyor.

> K] 0:00/ 1:30
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Haberin tamamina ulagsmak icin: #wppproduction #production #vmlithecocktail #aussie #creativeproduction |
WPP Production



https://www.linkedin.com/posts/wpp-production_wppproduction-production-vmlthecocktail-activity-7465321900685049856-zjMm/
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Drake'in Sarki Sozu Toronto'da Bedava Gazoza Donustu:
Circle K ve Grey'den Hizli Reaksiyon Kampanyasi

UnlU rapci Drake'in yeni sarkisinda "gazozumuz
tUkeniyor" diyerek Circle K markasindan
bahsetmesi, Toronto'da yaratici ve gergek zamanli
bir kampanyaya donustU. Grey ve TANK
Worldwide imzasi tasiyan hizli reaksiyon
kampanyasi "Runnin’' Outta Sodas", bu sarki sozunU
sadece bir sosyal medya paylasimiyla kutlamak
yerine, gercek bir tUketici ihtiyaci olarak ele ald.
Markanin "Circle K GUnUnUzU

Guzellestirir” vaadinden yola c¢ikan ekip; Toronto
genelinde acikhava reklamlari, sosyal medya ve QR
kodlu yonlendirmeler kullanarak hizlica harekete
gecti. Kampanya kapsaminda, Circle K mobil
uygulamasini kullanan Torontolulara en yakin
subeden alabilecekleri Ucretsiz "Polar Pop" soguk
icecekleri dagitilarak, populer kiltir ani aninda
gercek zamanli bir mUsteri deneyimine
donusturuldu.

Haberin tamamina ulasmak icin: Circle K Canada Transforms a Drake Lyric Into Free Sodas for Toronto |
LBBOnline



https://lbbonline.com/news/Circle-K-Canada-Drake-Lyric-Free-Sodas-for-Toronto
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650'den Z Kusagini Ogretmenlige Tesvik Eden
Kampanya
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PP Launches Get Into Teaching Campaign for Gen Z | WPP Media posted on

WPP Media
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Budweiser, FIFA Dinya Kupasi icin Erling Haaland ve Jirgen
Klopp'lu Global Kampanyasini Duyurdu

FIFA ile 40 yili askin koklU bir sponsorluk
gecmisi bulunan Budweiser, Dunya Kupasi'na
ozel yeni global kampanyasi "Let It Pour"|
yayinladi. Grey Global imzasi tasiyan ve
MJZ'den Steve Ayson tarafindan yonetilen
reklam filmi; taraftarlarin mag¢ aninda yasadigi
yogun duygulari, coskuyu ve bira selini
odagina aliyor. Kampanyanin basrollerini
guinUmuzUn en populer futbolcusu

Norvecli Erling Haaland (babasi Alfie Haaland
ile birlikte) ve efsanevi teknik direktor Jirgen

Klopp paylasiyor.

Deneyimsel ajans WINK is birligiyle dinya
genelinde "Bud FC" adi altinda 6zel mag¢
izleme partileri duzenleyecek olan marka,
ayrica futbol tarihinin son kirk yilini
onurlandiran 11 farkli 6zel tasarim siseyi de
piyasaya sUrerek turnuva heyecanini hem
dijitalde hem de fiziksel etkinliklerle zirveye
tasimayi hedefliyor.

Haberin tamamina ulasmak icin: Erling

Haaland and Jirgen Klopp are Letting

It Pour for Budweiser this World Cup |
LBBOnline
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KitKat'tan Kriz Yonetiminde Ters Kose: 12 Tonluk
Cikolata Soygununu Global PR Zaferine Donusturdu

H‘S rmc
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“A HUGE WIN" m | o

Haberin tamamina ulasmak icin: KitKat | WPP

- 1VERIFIED LEAD

Cikolata satislarinin zirve yaptigi Paskalya donemine bir hafta
kala transit halindeki 12 tonluk (yaklasik 400 bin adet) GronUnuU
hirsizlara kaptiran KitKat, bu bUyuUk lojistik felaketi WPP

ajanslari Burson ve VML is birligiyle global bir pazarlama
basarisina donusturdu. Geleneksel kriz yonetimindeki "sessiz
kalma" politikasini reddeden marka, hirsizhidi mizahi ve seffaf bir
dille Ustlenerek tum dinyayi organik bir dedektiflik hikayesinin
icine cekti. Gelistirilen "Calinti KitKat Takipgisi" (Stolen KitKat
Tracker) adli oyunlastirilmis dijital ara¢ sayesinde tuketiciler,
satin aldiklari cikolatalarin Uzerindeki kodlari sisteme girerek
galinti UrUn olup olmadigini kontrol etti. GUnlUk izlenme oranini 1
milyondan 29 milyona c¢ikaran, dinya basininda 6 binden fazla
habere konu olan ve sosyal medyadaki Paskalya sohbetlerinin
%L44'UnU tek basina domine eden bu yaratici kriz operasyonu;
hem satis kaybini onledi hem de polise hirsizlik vakasiyla ilgili
gercek ipuglar saglayarak cesur kriz yonetiminin en basarili
orneklerinden biri olarak tarihe gecti.


https://www.wpp.com/en/case-studies/how-kitkat-turned-a-12-tonne-disaster-into-a-global-brand-triumph?utm_source=pop&utm_medium=email&utm_campaign=tw240626&utm_content=case&utm_term=kitkat
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