


Cannes Lions'ta WPP
Ruzgari

WPP, Cannes Lions'ta bu yil da sinirlari asarak tarihi bir
basariya imza atti; 100'den fazla etkinlik ve 1.500'Un
Uzerinde musteri bulusmasiyla gecen festivalde, 1
Titanium ve 7 Grand Prix dahil toplam 140 Aslan
kazanarak rakiplerini geride birakti.

Ogilvy yilin 1 numarali yaratici network'i, VML 2
numarali yaratici network'u, Burson London yilin PR
ajansi segilirken, WPP Media ise Ust Uste ikinci kez en
¢ok odil alan medya grubu oldu.

Oreo ve KitKat gibi markalar icin yaratici, medya ve PR
ekiplerimizin ortak gucuyle hayata gecirilen odullo
kampanyalar, yaraticiligin sadece bir gosteris degil,
musterilerimizin buyUmesine yon veren stratejik bir deger
oldugunu bir kez daha kanitladi.

Haberin tamamina ulasmak icin :A moment for everyone to feel proud



https://inside.wpp.com/en/messages-from-the-ceo/a-moment-for-everyone-to-feel-proud

WPP Yapay Zeka Sorumlusu Daniel Hulme, CNN

Business'in Konugu Oldu
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WPP'S Al OFFICER ON WHAT COMPANIES ARE GETTING WRONG
Daniel Hulme | Chief Al Officer, WPP

WPP'nin Yapay Zeka Sorumlusu Daniel Hulme CNN Business
roP.or_jcaJlnda, yapay zekanin reklamcilik ve is dunyasindaki
rolunu ele alarak, bu teknolojinin insanlarin islerini ellerinden
almayacagini, aksine onlari siradan ve tekrarlayan
gorevlerden kurtararak daha yaratici ve stratejik alanlara

odaklanmalarini saglayacagini vurguluyor.

Ya 63/ zekayi yaraticiligl kisitlayan bir tehdit degil, ekiplerin
cok daha hizli'prototip Uretmesine ve kisisellestirilmis
kampanyalar gelistirmesine olanak taniyan guc¢lu bir ortak
olarak tanimlayan Hulme; WPP'nin akilli pazarlama platformu
WPP Open gibi yatirimlarla veriyi ve Al gucunu is sureglerinin
merkezine koydugunu belirtiyor.

Teknolgjinin insan odakli ve etik bir sekilde yonetilmesi
gerektl?Lnln altini gizen Hulme, gelecekte basarinin insan
y?j(at|C| 191 ile yapay zekanin sinerisinden dogacagini ifade
ediyor.

Roportaji dinlemek icin: WPP Al officer on what companies are getting wrong | CNN Business



https://edition.cnn.com/2026/07/01/business/video/wpp-ai-officer-tech-business-hulme-intv-070104pseg2-cnni-business-fast

Farkli Olmaya Cesaret Etmek: Kusursuz Pazarlama
Caginda Buyuk Isler Yapma Cesaretini Kaybetmek

Belirsizlik donemlerinde tuketiciler heyecan ve yenilik
yerine tanidik olanin guvenligine $|Ig|n|r; fiyat, kalite ve
g?yver] on plana cikarken cesur fikirler geri cekilir.

Uketicilerin %39'u jenerik Urunlere yonelirken,
pazarlama dunyas| da risk almaktan kaginip tamamen
olgulebilir ve purizsiz olana odaklanma tuzagina
dusmektedir.

Marka yatirimlarinin %58'i uzun vadeli donus saglasa
da, pazarlamacilarin %52'si uzun vadeli etki yaratmak
yerine kisa vadeli aktiviteleri olgmenin kolayligina
siginmaktadir. Yanlis seyleri yuksek hassasiyetle olcip
buna "disiplin” demek, markalari uzun vadeli deger
yaratmaktan alikoyan bir felce donustirmektedir.

Yapay zeka kaliplari bulmak ve puruzleri gidermek icin
mukemmel bir arag olsa da, markasini tamamen ona
teslim edenler gelecegi yakalamiyor, kimliklerini
devrediyor. Asil sorun aracin kendisi degil; yapay
zekanin puruzsuzlestirme gucune kapilip, onu bir arag
yerine markanin pusulasi haline getirmektir.

Haberin tamamina ulasmak icin : THOUGHT LEADERSHIP



https://lbbonline.com/news/Antonis-Kocheilas-wpp-distinctiveness-humanity-authority-to-be-different
https://lbbonline.com/news/Antonis-Kocheilas-wpp-distinctiveness-humanity-authority-to-be-different

Guvencenin Yeni YuUzu: Ocean Life Insurance ve
Surukleyici Hikaye Anlatimi

Ocean Life Insurance, sigortaciligi "risk" yerine "sevgi”
odakli bir yaklasimla yeniden kurguluyor. VML Tayland
is birligiyle hayata gecirilen "LOVE IN THE

UNIVERSE" etkilesimli sergisi: UrUn satmak yerine,
kendilerini hep son plana atan Y kusagina isik ve ses
deneyimleriyle duygusal bir "0z-sevgi" farkindaligi
yasatiyor.

Sergi sonunda olusan "Sevgi Onceligi Profili”, markaya
anlaml bir tUketici verisi sunuyor. Boylece sigorta
danismanligi, soguk demografik veriler yerine kisilerin
gergekten neye deger verdigi bilgisiyle bashyor.
Serginin parcasi olan "Love Protect 77" plani ise tam
bu farkindalik aninda devreye giriyor.

Ozetle bu proje; hikaye anlatimini mUsteri yolculuguna,
kendini I<e§fetmey| veriye, sevgi onceligini ise
guvenceye donusturuyor. Cunku insanlar geleceklerini
korumadan once, nelerin korunmaya deger oldugunu
kesfetmelidir.

Haberin tamamina ulasmak icin : Exhibition from VML Thailand



https://lbbonline.com/news/Ocean-Life-Insurance-Reimagines-Protection-Through-Immersive-Storytelling




VML'den Oreo® Cows Kampanyasi

WE FOUND THE ANSWER
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Oreo ve VML (Meksika & New York), Meksika'daki geleneksel "biskiviyi site batirma' ritUelini kilturel bir
fenomene donustirmek icin mizah ve yaraticili§i bir araya getirdi. ilhamini, gévdelerindeki siyah-beyaz kusakla
tipki bir Oreo kurabiyesini andiran nadir "Belted Galloway" inek cinsinden alan kampanya, bu inekleri projenin
yaratici merkezine yerlestirdi. Bir ciftci ve "Oreo inekleri"nin hikayesini anlatan eglenceli reklam filminin yani
sira, influencer'lara gonderilen 6zel tasarim sUt siseleri ve Meksika'nin sevilen bir sUt markasiyla yapilan is
b|r||g|n| iceren 360 derecelik bu entegre strateji: hem Oreo'nun ikonik sUtle bulusma ritUelini canlandirdi, hem
de Cannes Lions'ta festivalin en prestijli odulu olan Titanium Lion'i kazand..

Haberin tamamina ulagsmak icin: The OREO Cows | VML


https://www.vml.com/work/the-oreo-cows

Sosyal Medya Hilelerinden Gercek Urinlere:
Vaseline Originals

Vaseline, guzellik dUnyasinda ezber bozarak internette viral olan tuketici ipucglarini ve bu fikirlerin arkasindaki
icerik Ureticilerini onurlandiran, tirUnun ilk 6rnegi bir Urin serisi baslatti. Kampanya, yillar once Vaseline
kullanarak kas sabitleme ve makyaj bazi yapma gibi pratik yontemleri paylasan ilk guzellik fenomenlerinden
Jen Chae ve Lauren Luke'un yaratici fikirlerini resmi birer Vaseline UrUnune donuUsturdu. Marka, bu yenilikci
adimla sadece UrUn portfoyunu gelistirmekle kalmadi; ayni zamanda bu igerik Ureticilerini global guzellik
kUlturunu sekillendiren "Vaseline Originals (OGs)" olarak tescilleyerek, topluluk odakli inovasyonun en samimi
ve guclu ornegini sergiledi.

Haberin tamamina ulasmak icin: Vaseline Originals - Vaseline | Our Work | Ogilvy



https://www.ogilvy.com/work/vaseline-originals
https://www.ogilvy.com/work/vaseline-originals
https://www.ogilvy.com/work/vaseline-originals
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Ogilvy'den Basin Ozgurligi Igin Sarsici Kampanya:
Bullet Machine

Diinya Basin Ozgirligi Gini oncesinde La Unidn
Gazetesi ve Articulo 19, gazetecilik yapmanin en
tehlikeli oldugu Ulkelerden birinde sadece
gazetecilerin deqil, ailelerinin de nasil olum tehdidi
altinda yasadigini gozler onine seren carpici bir
kampanya baslatti. "Bullet Machine" (Kursun Makinesi)
adl kisa film, gece yarisi onemli bir arastirma haberi
yazan bir gazetecinin evine odaklaniyor; klavyeye
basilan her bir tus, eve isabet eden bir kursuna
donusuyor. Esi cocuklarini kursunlardan korumak icin
ona yazmayi birakmasi icin yalvarirken, gazeteci
durdugunda silah sesleri kesiliyor, ancak gercegi
yazmaya devam ettiginde kursunlar yeniden yagmaya
basliyor. Kampanya, "kimse hedef tahtasinda olmayi
secmedi” diyerek, ozgir basinin ve ailelerinin maruz
kaldigi hayati tehlikeyi sarsici bir metaforla dinyaya
haykiriyor.

Haberin tamamina ulasmak icin: Bullet Machine - La Union Newspaper and Articulo 19 | Our Work | Ogilvy



https://www.ogilvy.com/work/bullet-machine
https://www.ogilvy.com/work/bullet-machine
https://www.ogilvy.com/work/bullet-machine
https://www.ogilvy.com/work/bullet-machine
https://www.ogilvy.com/work/bullet-machine

VML'den The Last Coke in the Desert Kampanyasi

e

xpression "The Last Coca-Cola in the Desert® forg(t-'n_eral(ons. ! N S, o & To us, they are the real Last (ﬁ'm%m the Desert.

Coca-Cola, Meksika'daki 100. yilini kendini kutlayarak degil, markanin varligini ¢olun en zorlu kosullarinda bile
mumkun kilan gizli kahramanlari, yani 1.2 milyon esnafi onurlandirarak kutladi. WPP Open X catisi altinda VML
liderliginde (Ogilvy ve WPP Media destekli) hazirlanan kampanya, Meksika'da bazi insanlar igin kullanilan
populer "La Ultima Coca-Cola del desierto” (Coldeki son Coca- Colo) deyimini gercek sahiplerine iade etti.
Col sicaginda buz gibi bir kola sunmak icin mucadele eden esnaflarin hikayelerini belgesel tadinda samimi bir
dille sinemaya, billboardlara ve sosyal medyaya tasiyan bu 360 derecelik kampanya; ilk haftasinda 10.3 milyon

kisiye ula§arak %99 olumlu geri donus aldi ve B2B is ortakligini tum Glkenin gurur duydugu duygusal bir ulusal
sembole donusturdu.

Haberin tamamina ulasmak icin: The Last Coke in the Desert | VML


https://www.vml.com/work/the-last-coke-in-the-desert

BUuyumenin Yeni Anahtari: APAC Bolgesinde Guven
Avantaji

WPP Japonya CEO'su Kyoko Matsushita'ya gore Asya-Pasifik'te (APAC) bUyUmenin yeni kaynagi teknoloji hizi degil, bu
teknolojinin sundugu musteri guvenidir. Yapay zeka maliyetleri dusururken, seffaflik ve sorumluluk odakli given
kavramini en buUyUk ticari avantaja donusturmektedir.

GUnumuzde guven; risk yonetiminden cikip dogrudan buyUme motoru haline gelmistir. TGketiciler yapay zekanin
sadece sirket verlmllllgl icin degil, kendilerine fayda saglamak icin kullaniimasini bekler. Kazananlar en gelismis
teknolojiye sahip olanlar dedgil, teknoIOlel musteri guvenine donuUsturen markalar olacaktir.

WPP; yaraticilik, veri ve teknolojiyi birlestirerek markalarin yapay zekayi ve veriyi sorumlulukla kullanmasini saglar.
Amac;, teknoIOlel etik ve seffaf bir mUsteri deneyimine donusturerek surdurulebilir blUyUme yaratmaktir.

Haberin tamamina ulagsmak i¢in: THOUGHT LEADERSH



Bir Dizi Lansmanindan Kulturel Momente: Prime Video ve WPP
Media'dan Legally Blonde: ELLE Basarisi

WPP Media, Prime Video'nun yeni dizisi ELLE (Legally
Blonde oncilu) lansmani icin nostaljiyi kulturel bir fenomene
donusturen etkilesimli bir kampanyaya imza atti. Orijinal
yapimdan 25 yil sonra gelen bu proje, Y kusaginda klasik bir
nostalji yaratirken; ikinci el modaya merakli Z kusaginda ise
yUkselen 'fauxstalgia’ (yasanmamis gecmise duyulan nostalji)
akimina hitap etti.

Sydney'deki bir ikinci el magazasi (So Familia), dizideki Bel Air
pop dunyasi ile Seattle grunge tarzini birlestiren ozel bir
deneyim alanina donusturildu. Katilm hedefini %20 asan
etkinlikte tUm stil seanslari 24 saat icinde tUkendi; fiziksel
deneyim ise sosyal medya ve acik hava reklamlariyla ulusal
olcege tasindi.

Bu kampanya, geleneksel reklam formatlarinin otesine
gecerek moda ve populer kiltirU birlestirdi. ELLE lansmani,
sadece bir dizi tanitimi olmakla kalmayip; hem Y hem de Z
kusaginin bizzat deneyimledigi, paylastigi ve parcgasi oldugu
canli bir kultUrel ana donustu.

Haberin tamamina ulasmak icin: ELLE LAUNCH



https://campaignbrief.com/prime-video-transforms-legally-blonde-series-elle-launch-into-cultural-moment-via-wpp-media/
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