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WPP Hisseleri, Yapay Zeka
Donusumunden Gug Alarak
Hizla Yukseliyor

WPP CEO'su Cindy Rose, sirketi yapay zeka ve dedisen tuketici aliskanliklarina uyum sagdlayacak sekilde
yeniden yapilandiriyor. Sirket, zorlu bir donemin ardindan guc¢lu ara donem sonugclariyla hisselerini
%26'dan fazla yukseltti ve Jaguar Land Rover, Estée Lauder, Heineken ve Airbnb gibi markalardan yeni
isler kazandi.

Rose, WPP'yi 2026 sonu veya 2027 basinda yeniden karli hale getirmeyi ve geleneksel holding modelini
kokten degistirmeyi hedefliyor. Yapay zeka destekli arama ve biuyUk dil modellerinin yayginlasmasi,
markalarin tUketicilere ulasma bicimini degistirirken klasik reklamcilik modelini de tehdit ediyor.

Martin Sorrell tarafindan kurulan WPP, yillar icinde Ogilvy, JWT, Y&R ve Grey gibi bUyiUk ajanslari
bUnyesine katarak dunyanin onde gelen reklam gruplarindan biri oldu. Simdi ise sirket, sektordeki yapisal
degisime ayak uydurmak igin is modelini yeniden sekillendiriyor.

Haberin tamamina uvlasmak icin: WPP shares soar as ad agency confronts the Al challenge
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WPP Media'dan Louise Martell, markalarin veri ve yapay zekayi daha fazla icerik Gretmek i¢cin degil, daha
iyi yaratici kararlar almak igin kullanmasi gerektigini soylUyor.

Martell'e gore gunumuzde medya bircok farkli platform ve kanala bolunmuUs durumda. Bu nedenle
markalar her yerde olmaya calismak yerine, hangi kanallarin ve iceriklerin gercekten etkili oldugunu
belirleyerek daha secgici hareket etmeli.

Veri ve yapay zeka yaraticiigin yerini almamali; tUketici icgorulerini gelistirmek, dogru kararlar vermek ve
daha iyi deneyimler yaratmak icin kullanilmali. Martell, "daha fazla igerik" yerine "daha iyi igerik”
anlayisinin onem kazandigini vurguluyor.

Gelecekte basarili markalar; yaraticilik, veri ve yapay zekayi dengeli sekilde kullanarak tUketicilere
ulasan, kulturel olarak guncel kalan ve sonuclarini hizli sekilde olcebilen markalar olacak.

Haberin tamamina uvlasmak icin: Let data inform you, not overrun you, says WPP Media's Louise Martell | The Current
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Karsinizda "Made Together': The
TradeDesk'ten Jeff Green ile Soylesi

WPP Media, is birliginin pazarlamadaki onemini anlatan yeni
icerik serisi "Made Together"| baslatti. Seri, WPP Media
liderlerini medya, veri ve reklamcilik sektorundeki onemli
isimlerle bir araya getirerek stratejik ortakliklarin buyime ve
yenilik Uzerindeki etkisini ele aliyor.
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Serinin temel mesaji, pazarlamanin geleceginde veri, teknoloji,
medya ve is b|rI|g|n|n birlikte calismasinin buyuk onem
tagidigl. WPP Media'ya gore basarili ve strdurulebilir sonuglar,
sirketlerin ortak hedefler dogrultusunda seffaf ve gucly bir
sekilde calismasiyla mUmkun oluyor.

ilk bélimde WPP Media CEO'su Brian Lesser, The Trade Desk I evers wih data. And we have very
CEO'su Jeff Green ile bir araya geliyor. ikili: programat|l< IR o/mil=rviews on the Way e think about

reklamciligin gelisimi, entegre medya planlama5| veri kullanimi
ve sonuc¢ odakli olgumleme gibi konulari tartisiyor.

Seri, gelecegin reklamciliginda ajans uzmanhgi, veri odakl
stratejller ve guclu is birliklerinin belirleyici olacag|n|
vurguluyor.

Roportajin tamami igin: Made Together Ep. 1: WPP Media x The Trade Desk | WPP Media
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Su Molasi mi, Reklam Molasi mi?

Ogilvy Vietnam, Vietnam'in onde gelen su markasi La Vie ile birlikte
futbol maclarindaki su molalarini yeniden gercek amacina
dondurmeyi hedefleyen bir kampanya hazirladi. Maclari evden
izleyen taraftarlarin uzun reklam kusaklarindan sikilmasini firsata
ceviren marka, yeni bir TV reklami yayinlamak yerine buitcesini
taraftarlari su icmeye tesvik etmek icin kullandi.

Taraftarlar, ma¢ molalarinda evde La Vie icerken cektikleri anlari
paylasarak para odulu kazanma sansi elde etti. Boylece marka,
geleneksel reklam alani satin almak yerine taraftarlari kampanyanin
dogal bir parcasi haline getirdi.

Kampanyada, gece ge¢ saatlerde mac izleyen Vietnamli taraftarlarin
gercek ev ortamlari da kullanildi. Battaniyeler, patlamis misirlar ve
yUz maskeleri gibi gunlUk detaylarin yanina bir sise su eklendi.
Kampanyanin temel fikri oldukga basit: Su molasi, reklam
bombardimani yerine gergcekten su igmek igin bir an olmali. La Vie
de bu basit fikri eglenceli ve etkilesimli bir reklam kampanyasina
onusturdu.

HYDRATION
BREIIKS THE IIDS

W’

berin tamamina vlasmak icin: Oqilvy Vietnam and La Vie Turn Football's Most Debated Breaks Into Fan Wins |
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SharkNinja APAC, Hindistan'daki Entegre
Medya Ajansi Olarak WPP Media'y: Secti

SharkNinja APAC, Hindistan'daki ente%re medya cgalismalar
Wn WPP Media ile is birligi yapti. WPP Media bunyesindeki

avemaker, markanin dijital ve geleneksel medya stratejisi,
planlamasi, yatirimlari ve performans pazarlamasi sureclerini

yonetecek.

Is birligi kapsaminda veri, teknoloji ve yaraticiligi bir araya
etiren full-funnel bir strateji uygulanacak. Amag,
harkNinja'nin Hindistan'daki buyumesini hizlandirmalk,

tuketicilerle daha guclu baglar kurmak ve olcilebilir sonucglar

elde etmek.

SharkNinja_Hindistan yoneticisi Mrunmay Mehta, Hindistan'in
r5\/|Irke_t icin onemli bir buyume pazari oldugunu ve WPP
edia'nin bu surecte dogru ortak oldugunu belirtti.

WPP Media'dan Amin Lakhani ise ginimuizde buyimenin
marka, performans ve verinin birlikte calismasina a?h
oldugunu vurguladi. Ajans, yapay zeka destekli planlama,
kitle verileri ve entegre medya gozpmler|¥[e SharkNinja'nin
bUyUme potansiyelini desteklemeyi hedefliyor.

Haberin tamamina uvlasmak icin: SharkNinja APAC appoints WPP Media as integrated media partner in India



https://www.campaignindia.in/article/sharkninja-apac-appoints-wpp-media-as-integrated-media-partner/41tmr0re496wfvn5ddecez91na
https://www.campaignindia.in/article/sharkninja-apac-appoints-wpp-media-as-integrated-media-partner/41tmr0re496wfvn5ddecez91na
https://www.campaignindia.in/article/sharkninja-apac-appoints-wpp-media-as-integrated-media-partner/41tmr0re496wfvn5ddecez91na
https://www.campaignindia.in/article/sharkninja-apac-appoints-wpp-media-as-integrated-media-partner/41tmr0re496wfvn5ddecez91na
https://www.campaignindia.in/article/sharkninja-apac-appoints-wpp-media-as-integrated-media-partner/41tmr0re496wfvn5ddecez91na
https://www.campaignindia.in/article/sharkninja-apac-appoints-wpp-media-as-integrated-media-partner/41tmr0re496wfvn5ddecez91na
https://www.campaignindia.in/article/sharkninja-apac-appoints-wpp-media-as-integrated-media-partner/41tmr0re496wfvn5ddecez91na
https://www.campaignindia.in/article/sharkninja-apac-appoints-wpp-media-as-integrated-media-partner/41tmr0re496wfvn5ddecez91na
https://www.campaignindia.in/article/sharkninja-apac-appoints-wpp-media-as-integrated-media-partner/41tmr0re496wfvn5ddecez91na
https://www.campaignindia.in/article/sharkninja-apac-appoints-wpp-media-as-integrated-media-partner/41tmr0re496wfvn5ddecez91na
https://www.campaignindia.in/article/sharkninja-apac-appoints-wpp-media-as-integrated-media-partner/41tmr0re496wfvn5ddecez91na
https://www.campaignindia.in/article/sharkninja-apac-appoints-wpp-media-as-integrated-media-partner/41tmr0re496wfvn5ddecez91na
https://www.campaignindia.in/article/sharkninja-apac-appoints-wpp-media-as-integrated-media-partner/41tmr0re496wfvn5ddecez91na
https://www.campaignindia.in/article/sharkninja-apac-appoints-wpp-media-as-integrated-media-partner/41tmr0re496wfvn5ddecez91na

Reklam Kusagi Yerine Streaming

Sparkassen-Finanzgruppe ve Scholz & Friends, yeni dijital
yatirim Urunu S-Neo'nun lansmani icin klasik reklam TRAILER
formatlarindan uzaklasarak bes bolumluk "Die Neusparer" mini
dizisini hazirladi.

Joyn, RTL+ ve Amazon Prime'da yayinlanan yapim, streaming
nesline reklam gostermek yerine onlari eglendirmeyi hedefliyor.
Mark Forster'in da yer aldigi dizi: finans, tasarruf ve yatirm gibi
karmasik gorulen konulari mizahi ve gunliUk bir dille anlatiyor.

Kampanyanin amaci, ozellikle dusuUk getirili tasarruf
aliskanliklarini degistirmek ve tiketicileri daha bilincli yatirrm
yapmaya tesvik etmek. Dizi ayni zamanda sosyal medya, TV,
CTV, acikhava ve dijital reklamlarla desteklenen genis bir
kampanyanin merkezinde yer aliyor.

Haberin tamamina vlasmak icin: Sparkassen und Scholz & Friends starten Miniserie .Die Neusparer” mit Mark
Forster | Presse | Scholz & Friends
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T&P, GTR icin “"Her Durak Bir Hikaye"
Kampanyasini Hayata Gegirdi

GTR, yaz doneminde tren yolculugunu daha ilgi ¢ekici hale
getirmek icin T&P ile birlikte "Every Stop is a Story" platformunu
bUyuUten yeni bir kampanya baslatti.

Kampanya, insanlarin yakin destinasyonlara ve yurt ici
seyahatlere olan ilgisinden yararlanarak beklenmedik kesifleri ve
gunubirlik yolculuklari tesvik etmeyi amacliyor. Yaratici calismada
gercek insan fotograflari, WPP'nin yapay zeka teknolojisiyle
birlestiriliyor. Buradaki amacg, yapay zekayi insan yaraticiliginin
yerine koymak degil: fikri daha dikkat ¢ekici ve hayal gicU yUksek
bir hale getirmek.

Medya stratejisi de bu yaratici fikre paralel ilerliyor. Kampanya;
TV, acikhava, sosyal medya, creator igerikleri, dijital ses, radyo
ve performans reklamlarini bir araya getirerek tuketicilere gunun
farkli anlarinda ulasiyor. Ozellikle trafikte kalan suriculere verilen
radyo reklamlariyla tren yolculugunun rahathgi one cikarihyor.

Haberin tamamina vlasmak igin: T&P Makes Every Stop a Story for GTR | LBBOnline
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Minute Maid - “Bring the Juice"

Kampanyasi

Minute Maid, uzun suredir kullandigi "Bring the Juice” iletisim
platformunu ilk kez Zero Sugar UrUnlerine tasidi. Kampanya, yetiskin
hayatindaki kicuk ama anlamli gunlUk basarilar kutlamaya odaklaniyor.

WPP Open X tarafindan hazirlanan U¢ mizahi reklam filminde, "The Juice"
karakterlerin ic sesi gibi davranarak onlara gunlUk zorluklara daha
ozguvenli ve pozitif yaklasmalari icin cesaret veriyor.

Kampanyanin temel mesaji, sekersiz bir UrUn tercih etmenin lezzetten
vazgecmek anlamina gelmedigi fikrine dayaniyor. Minute Maid Zero
Sugar, boylece hem tam lezzet vaadini guclendiriyor hem de tuketicileri
siradan anlarin icindeki kicUk mutluluklari fark etmeye tesvik ediyor.

Kampanya sosyal medyada ise "Minute-atures” adli minyatir dunyalar ve
aksiyon figurleriyle hazirlanan iceriklerle devam ediyor; gunlik kUcuk
basarilar eglenceli ve bUyuk maceralara donusturuluyor.

berin tamamina ulasmak icin: Minute Maid: Bring the Juice « Ads of the World™ | Part of The Clio Network
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Coca-Cola - "The World Will wWait" Global
Kampanyasi

Coca-Cola, "The World Will Wait" adli yeni global
I<ampanya5|yla insanlari gunluk hayatin
kosusturmasina ara verip birlikte yemek yemenin
keyfini yeniden hatirlamaya gagiriyor. Ozellikle Gen Z
ve Y kusagini hedefleyen kampanya, surekli "acil”
gorunen isler ve ekranlar yuzunden ertelenen gercek
baglara dikkat cekiyor. Ana mesaj oldukca net: Bazi
anlar bekletilemeyecek kadar degerli.

Kampanya kapsaminda iki ana film, influencer
icerikleri, agikhava ve dijital gallgmalar yer aliyor.
Coca-Cola ayrica gaming kulturundeki "AFK"
kavramini kullanarak insanlari ekranlardan uzaklasip
sevdikleriyle sofrada vakit gecirmeye tesvik ediyor.

Haberin tamamina ulasmak icin: Coca-Cola Launches Global "The World Will Wait" Campaign, Inspiring Collective
Action to Reclaim Shared Meal Moments
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CHANGAN Grey Germany, Changan
Automobilein Dijital ve Sosyal
Medya Hesabini Kazandi

Cinli otomotiv markasi Changan Automobile, Avrupa pazarina giris sUrecinde dijital ve sosyal medya
iletisimini Grey Germany'ye emanet etti. Medya tarafinda ise marka, ilkbahardan bu yana Mediaplus ile
calisiyor.

Grey Germany'nin gorevleri arasinda Changan'in Avrupa web sitesinin ve sosyal medya kanallarinin stratejik
olarak yapilandirilmasi ve iceriklerinin yonetilmesi bulunuyor. Amag, markanin Avrupa'daki buyumesini
destekleyecek gugli ve tutarl bir dijital varlik olusturmak.

Changan'in "Vast Ocean Plan 2.0" adli global buyUme stratejisi kapsaminda, sirket 2030 yilina kadar yurt
disi satislarini iki katina gikararak 1,5 milyon araca ulastirmayi hedefliyor.

Grey'in bu surecte markanin Avrupa'da tutarli ama farkl kiltUrlere uyum saglayabilen bir marka kimligi
olusturmasina destek olmasi bekleniyor.

Haberin tamamina ulasmak icin: Grey gewinnt Digital- und SoMe-Etat von Changan Automobile
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