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Markalar Creator Ekonomisini Yanlhs Olciyor

Creator marketing artik sadece Gen Z'ye ulasmak icin
<ullanilan ek bir reklam kanali degil. WPP'ye gore
creator'larin asil gucu, takipcileriyle kurduklari guven ve
topluluk iliskisi.

TikTok, System1 ve WPP Media'nin arastirmasina gore
creator icerikleri, marka tarafindan hazirlanan reklamlara
<tyasla %23 daha fazla marka hatirlanmasi sagliyor. Ayrica
nfluencer kampanyalarinin uzun vadeli satis etkisi, bircok
geleneksel kanaldan daha gicli.Buna ragmen markalar hala
oasarlyl cogunlukla engagement rate, takipci sayisi ve
goruntulenme gibi metriklerle olcUyor. Oysa onemli olan en
oUuyUk kitleye ulasmak degil, dogru topluluk icinde guven
<azanmak.

3u yUzden markalar creator'lari sadece bir "reklam
ormati"” olarak degil, bir influence system olarak gormeli:
(ucuk topluluklarla test yapmali, guven yaratan iceriklere
/atirim yapmali ve uzun vadeli dusunmeli.

Haberin tamamina ulagmak igin: The true power of creators | The Australian
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Topluluklar Dunyayi1 Nasil
Sekillendiriyor?

WPP'nin dunyanin farkli bolgelerinden 18
kadin lideri, topluluklarin insanlar ve
markalar uzerindeki gucunu kendi
kulturlerinden orneklerle anlatiyor.Turkiye'de
sofra, Endonezya'da birlikte yardimlasma
kultury, Brezilya'da muzik ve futbol tutkusu,
Hindistan'da festivaller ve dijital gruplar gibi
farkli topluluklar insanlara aidiyet, guven ve
ortak kimlik kazandiriyor. Dijital dUnyada ise
creator'lar, grup sohbetleri ve mikro
topluluklar bu baglari daha da guclendiriyor.

WPP liderlerine gore markalarin gorevi bu topluluklari yaratmak ya da
onlara sadece reklam gostermek degil. Markalar, insanlarin zaten onem
verdigi kulturleri ve ortak deneyimleri anlamali, dinlemeli ve onlara
- gercek bir deger katmal..
Ozellikle kicuk ama guclu topluluklarda guven, kulturel yakinhk ve
ortak deneyimler, genis kitlelere ulasmaktan daha degerli hale geliyor.

Haberin tamamina ulasmak icin: How Communities Power the World | LBBOnline Wik Media




Godrej Consumer Products,
Global Medya Operasyonlarini
WPP Media'ya Emanet Etti

Godrej Consumer Products Ltd. (GCPL), uluslararasi medya
operasyonlarinit WPP Media c¢atisi altinda birlestirme karari ald.
Anlasma; Endonezya, Banglades, Sri Lanka, Guney Afrika, Nijerya,
Arjantin ve $ili olmak Uzere yedi pazarn kapsiyor. ®
Sirket, bu pazarlarda daha once yerel ajanslarla ayri ayri yuruttugu Medla
medya planlama ve satin alma sureclerini artik tek bir global ajans e "

grubu Uzerinden yonetecek. WPP Media, global kaynaklarini yerel

pazar bilgisiyle birlestirerek daha baglantili ve verimli bir yapi

kurmay1 hedefliyor.

® GODREJ
B CONSUMER PRODUCTS

s birliginin odagdinda: veri, teknoloji, yaraticilik ve yerel uzmanhgi bir araya
getirerek marka gorunurlugunu ve tuketici etkilesimini guclendirmek
bulunuyor.

Haberin tamamina uvlasmak icin: Godrej Consumer Products hands global media mandate to WPP Media across seven markets - Storyboard18
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Devika Bulchandani: Al, Veri ve Liderlik Uzerine

WPP COO'su Devika Bulchandani, Magnite'in Full
Frame serisinin ilk bolUmunde yapay zeka, veri
stratejisi, yaraticilik ve liderlik anlayisini anlatiyor.
Bulchandani'ye gore Al tek basina sihir yaratmiyor:;
asil farki onu kullanan insan yaratiyor. Tipki bir
muzik aleti gibi, teknoloji de dogru ellerde gercek
deger Uretiyor.

WPP'nin veri stratejisinde ise amag¢ daha fazla
kimlik ve icgoru saglarken veri kaybini ve platform
bagimliligini azaltmak. InfoSum satin almasi da bu
yaklasimin onemli bir pargasi.

Bulchandani ayrica Fearless Girl ornegini, bUyuk
medya butceleri olmadan da guclu bir fikrin
kuresel etki yaratabileceginin kaniti olarak goruyor.
Liderlik anlayisini ise iki temel ilkeye bagliyor:
mukemmelligin pesinden gitmek ve bunu dogru
sekilde yapmak.

Haberin tamamina ulasmak icin: https://www.atm.media/episodes/magnite-full-frame-episode-1-in-conversation-with-devika-bulchandani %# & Media
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Al Icerik Stratejisinde Yeni Denge: Hiz, Kalite ."""

ve Sorumluluk

Yapay zeka icerik Uretimini hizlandirip olceklendirirken,
sirketler icin asil sorun daha fazla icerik uretmek degil: bu
icerikten kimin sorumlu oldugunu ve nasil kontrol edilecegini
belirlemek haline geliyor.

Arastirmalara gore icerik profesyonellerinin %87'si " Al slop"u
2026'nin en buyuk icerik sorunlarindan biri olarak goruyor.
Uretim hacmi arttikca insan kontrolUnUn ayni hizda
olceklenememesi: marka guvenligi, kalite ve uyumluluk
acisindan ciddi risk yaratiyor.

Buna ek olarak AB Al Act, sirketlere Al sistemlerinin kullanimi
konusunda daha fazla yasal sorumluluk getiriyor. Bu nedenle
geleneksel icerik onay surecleri artik yeterli degil.

Sirketlerin ihtiyac duydugu yeni model: DAM, PIM, CMS, Al ve
insan ekiplerini tek bir yonetisim katmaninda birlestiren,
icerigin nasil Uretildigini, onaylandigini ve dagitildigini
kontrol eden bir yapi.

Haberin tamamina ulasmak icin: https://enterprisesolutions.wpp.com/en/insights/the-ai-content-crisis-isnt-volume-its-accountabilit
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Gergek Deger
Yaratan Al Agent'lan

Haberin tamamina uvlasmak igin:
Al agents that deliver
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VML ve Cek Bilim Insanlarindan
Yeni Nororehabilitasyon
Yontemi: KOMMO

VML Czechia, Charles Universitesi ve St. Joseph's Home is birligiyle
gelistirilen KOMMO, ozellikle MS hastalari icin beyin ve beden
egzersizlerini ayni anda birlestiren yeni bir nororehabilitasyon
yontemi.

KOMMO, hareket ederken ayni anda dikkat, hafiza ve problem
cozme gibi zihinsel gorevler yapmayi temel aliyor. Boylece fiziksel
ve bilissel beceriler ayri ayri degil, gunlUk hayatta oldugu gibi
birlikte calistiriliyor.

Yontem su ana kadar 60'tan fazla yapilandirilmis seansta test edildi ve

bazi MS merkezlerinde kullanilmaya baslandi. Ayrica sirketler icin
KOMMO Office adli 90 dakikalik bir workshop formati da gelistirildi.
VML, projeyi "human-first" yaklasimin bir ornegi olarak konumlandiriyor:
once hasta ve uzmanlarin gercek ihtiyaclari dinleniyor, ardindan tasarim
ve yaraticilikla uygulanabilir bir cozum gelistiriliyor.

Haberin tamamina ulagmak igin: Czech Scientists and VML Transform Neurorehab Into Full-Body Brain Workout with KOMMO | .
LBBOnline WP Media
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Birlesik Krallik Yaraticiligini
Global Olgcege Tasimak

WPP CMO'su Michael Frohlich, Birlesik Krallik yaratici
endustrilerinin temel sorununun yaraticilik degil, olgeklenme
oldudunu soylUyor. Ulkenin yaratici sektorleri ekonomiye 145

milyar sterlinden fazla katki saglarken, 2,4 milyon kisiye istihdam
yaratiyor ve yaklasik 70 milyar sterlinlik ihracat gerceklestiriyor.
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Frohlich'in es baskanhdini yaptigi Creative Trade Forum, Ingiliz
yaratici sirketlerinin global pazarlardaki varligini ve ihracatini
artirmayi hedefliyor. Ug yillik strateji Uc temel basliga dayaniyor:
s is birligini guclendirmek, ortak ve guclu bir iletisim dili
o olusturmak ve onemli global etkinliklerde daha gorunur olmak.
Bu surecte WPP, global agi, musteri iliskileri ve yaraticilik,
teknoloji, medya, veri ve commerce alanlarindaki uzmanligiyla
Ingiliz yaratici sirketlerinin uluslararasi pazarlara acilmasini
destekliyor. WPP bunyesindeki Landor da Creative Trade
Forum'un yeni marka kimligini tasarladi.

Haberin tamamina ulagsmak igin:Michael Frohlich: Selling UK
Creativity To The World
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“I want coffee with almost no effort” = pod or
superautomatic.

“I want café-quality espresso and enjoy the
process” - semi-automatic + good grinder.

“I mostly want excellent normal coffee” -
quality drip machine + grinder.

If you tell me your budget, the drinks you
usually order, how many coffees you make per
day, and how much effort you're willing to put
in, | can narrow it down to the right type of
machine—and then a few specific models

. offee Co
Start your morning right

@ Coffee Co

S Hindistan'da Yayina Aliyor

every morning

OpenAl, ChatGPT Ads'i

Ad

OpenAl, ChatGPT Ads'i Hindistan'da kullanima acarken WPP ve
Omnicom'v ilk ajans partnerleri olarak belirledi. Reklamlar baslangicta
ChatGPT'nin Free ve Go planlarindaki yetiskin kullanicilara gosterilecek;
diger Ucretli planlar reklamsiz kalmaya devam edecek.

ChatGPT Ads, klasik arama reklamlarindan farkli olarak anahtar kelimeden
¢ok konusmanin baglamina ve kullanicinin niyetine odaklaniyor. Reklamlar,
ilgili Urun veya hizmet oldugunda ChatGPT yanitinin altinda acikca
"sponsorlu" olarak gosterilecek.

OpenAl, reklam modelinde gizlilik ve kullanici kontrolunu merkeze aliyor.
Reklamverenler bireysel konusmalara erisemeyecek: yalnizca gosterim ve tiklama gibi
toplu performans verilerini gorebilecek.

Hindistan'da 50'den fazla markanin ilk hafta reklam vermesi beklenirken, 4 Eylul'den
itibaren self-servis Ads Manager kullanima acilacak. Boylece daha kucuk isletmeler de
gunluk 725 INR'den baslayan butcelerle kampanya olusturabilecek.

Haberin tamamina ulasmak icin: OpenAl brings ChatGPT Ads to India, names WPP and Omnicom as agency partners
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Audible, King's Cross'v Bir Hikayeye
Donusturuyor .

Audible, global "Stories that Speak to You"” kampanyasi
kapsaminda Londra'nin en yogun istasyonlarindan King's
Cross St Pancras't tamamen markali bir hikaye
deneyimine donusturdu. -
WPP Media bunyesindeki Wavemaker UK tarafindan Y audible >
gelistirilen aktivasyonda, yolculugun kendisi yaratici fikrin |
merkezine alintyor. Audible icin ozel olarak olusturulan
“The Story Line" adli kurgusal metro hattinda duraklar, E L
farklr Audible igerikleri ve turlerinden ilham alan isimlerle by an audiobook
yeniden tasarlaniyor.

Kampanya: istasyon kaplamalari, dijital ekranlar ve ozel
anonslarla yolculara ulasiyor. Ayrica TfL web sitesi ve sosyal
medya icerikleriyle deneyim istasyonun disina da tasiniyor.

Haberin tamamina ulasmak icin: Audible Transforms King's Cross Station Into The Storyline
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. AXE, Luks Parfum Dunyasini Mizahla Yeniden
- Yorumluyor

AXE, VML Argentina ile hazirladigi yeni
kampanyasinda "Fragancias Finas" serisini genc
tUketicilere tanitiyor. Kampanyanin ana fikri, "Bir
parfum gibi luks kok" soylemi uzerine kuruluyor.
Kampanyanin yuzu olarak Arjantinli sarkici Luck Ra
secildi. Marka, sanatcinin genc kitle Uzerindeki
etkisini, mizahini ve sosyal medyadaki guclu
varhgini kullanarak klasik parfum reklamlarinin
kliselerini eglenceli bir sekilde ters yuz ediyor.
Seri: dunyaca taninan parfum uzmanlariyla
gelistirilen daha sofistike kokular, ucucu yaglar,
alUminyum tuzu icermeyen formul ve 72 saate
kadar ferahlik vaadiyle AXE'i daha premium bir
alanda konumlandirmayi hedefliyor.

Kampanya; sosyal medya, TV, radyo ve acikhava
mecralarinda yayinlanacak.

Haberin tamamina ulasmakicin: AXE lleva el"lujo al humor junto al cantante Luck Ray VML Argentina
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Toyota Hilux: Gucu Mizahla Anlatan Yeni
Kampanya

T&P'nin Toyota Hilux icin hazirladigi yeni
kampanya, aracin dayaniklilik ve guclU performans
algisini sira disi ve mizahi senaryolarla one
cikariyor.

60 saniyelik ana filmde Hilux; yanardag, timsahli
sular, dik kayaliklar ve kasirga gibi ekstrem
durumlarla karsi karsiya geliyor. Kampanyanin ana
mesaji ise: "Yapabiliyor olman, yapman gerektigi
anlamina gelmez."

icerikler ayrica 15 saniyelik sosyal medya
formatlarina uvyarlanarak farkli Avrupa pazarlarinda
esnek bicimde kullanilabiliyor.

N HILUX HLDG ,
B8 » GOESBYONDY..
A T ™

o

Haberin tamamina vlasmak igin: Toyota hilux: gucu mizahla anlatan yeni kampanya

WpPPMedia



Vinted'tan Avrupa Capinda Branded
Entertainment Serisi

Vinted, WPP Media ve Banijay Entertainment is birligiyle "Live
Better for Less" adli yeni lifestyle icerik serisini hayata geciriyor.
Evlul 2026'da yedi Avrupa pazarinda ayni anda yayinlanacak proje, |
Olceklenebilir branded entertainment icin yeni bir model sunmayi /
amacliyor.

Seride, butce yonetimi, evdeki fazlaliklar ve ulasilmasi zor gorunen
hedefler gibi gunluk sorunlara odaklaniliyor. Katilimcilar,
kullanmadiklari esyalari satarak veya yeniden degerlendirerek hem
ekonomik fayda yaratmayi hem de daha bilin¢li tuketim
aliskanliklari gelistirmeyi ogreniyor.

. Brought to you by

ive better
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uretimi ve dudak senkronizasyonu teknolojileri kullaniliyor. Boylece — £

format farkl Ulkelere olceklenirken yerel dil ve kulturel uyum korunuyor.
Seri; Prime Video, RTL 4, TVN Style ve Warner Bros. Discovery gibi
platformlarda yayinlanacak.

Haberin tamamina ulasmak icin: Vinted Rolls Out Liststyle Content Series WO Media



Boots'tan Yeni Marka Platformu:
"Give it Some Boots"

Boots, yeni marka platformu "Give it Some Boots" ile gercek
hayatin hem guzel hem de zor anlarinda tuketicinin yaninda olma
rolUnu one cikariyor.

Kampanya: saglik, guzellik, wellness ve eczacilik alanlarindaki
uzmanligini daha modern, ozguvenli ve enerjik bir marka diliyle
yeniden anlatiyor. Farkli yasam evrelerindeki insanlarin
ihtiyaclarina odaklanan filmlerde, Boots'un Urun ve uzman
destegi sayesinde tUketicilerin kendilerini daha hazir ve guclu
hissetmeleri vurgulaniyor.

Kampanya: TV, sinema, dijital agikhava, sosyal medya, magaza
ici, online ve YouTube CTV dahil olmak Uzere genis bir full-
funnel medya planiyla destekleniyor. Ayrica karaoke
aktivasyonlari ve creator icerikleriyle marka fikri reklamin disina
da tasiniyor.

Ana fikir: Boots, yalnizca Urun satan bir perakendeci degil:
hayatin her asamasinda guven, uzmanlik ve destek sunan bir

marka olarak konumlaniyor.

Haberin tamamina ulasmak icin:Boots launches new brand platform ‘Give it Some Boots’ with high-impact campaign A Media




Nestlé, Greater China'da Al Destekli Igerik
Modeli Icin WPP'yi Secti

Nestlé, Greater China'daki tUm markalari icin uctan uca icerik
operasyon modelini kurmak ve yonetmek Uzere WPP ile
calismaya basladi.

Yeni yapl; sosyal medya, igerik, KOL, commerce, medya ve
produksiyon ekiplerini Al destekli tek bir model altinda bir araya
getiriyor. Amac, farkl platformlara ozel icerikleri cok daha hizli
ve olcekli sekilde Uretmek.

Modelin merkezinde, Cin pazarina ozel gelistirilen WPP Open,
China ve Wuxi'deki merkezi produksiyon hub'l yer aliyor.
Sistem: Nescafeé ve Purina dahil Nestlé markalari icin yilda
35.000'den fazla icerik Uretip yayina alacak sekilde tasarland.
Bu yapi ayni zamanda Nestle'nin global olcekteki ilk tamamen

entegre uctan uca icerik operasyon modeli olma ozelligini
tasiyor.

g B S

Haberin tamamina ulasmak icin: Nestlé, Greater China'da Al Destekli icerik Modeli icin WPP'yi Secti



https://www.marketing-interactive.com/nestle-taps-wpp-to-power-ai-driven-content-model-in-greater-china
https://www.marketing-interactive.com/nestle-taps-wpp-to-power-ai-driven-content-model-in-greater-china

IKEA 'dan TikTok'ta
Telaffuz Meydan
Okumasi

Haberin Tamamina Ulagsmak icin:
IKEASweadishTest

#IKEASwedishTest
#IKEA

fi Q@ 8

W PP Media



Fanta, Al Destekli Filmle
Global Cadilar Bayrami
Kampanyasini Baslatt

Haberin tamamina ulasmak igin:
Fanta launches global Halloween
campaign with Al film

T

WPPMedia
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J f " Modelo: Gelecek Yl
T Ayni Zamanda

Haberin tamamina ulasmak igin:
Modelo- Same Time Next Year
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