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S ° 0 ° Vi kan vara egna stationer utan och innan, vet hur folk ror sig och vilka

Verlges meSt Vara Statloner ytor som &r de mest effektiva for att kommunicera ditt budskap. Fraga

* 1. °° 0ss s& berattar vi om vilka vepor som ger mest impact, vilka eventytor

J O som passar bast for sampling, pressvisning eller en pop-up store, eller
hur du gor en take-over pa stationen.

dynamiska reklammi

Showmanship och rackvidd

De reklamprinciper som bevisat ligger till grund for effekt har sina
rotter i 60-talets USA. Reklamlegendaren Bill Bernbach ar i stora
stycken en forgrundsfigur. Han varnade kreativitet och showmanship
for reklamens kommersiella framgang. Underhélining och upplevelse.
De har principerna ligger till grund for hur vi tar oss an utomhusreklam

och de miljoer vi utvecklar till magnetiska reklamplatser. Plats och
kontext ar for oss nyckelkomponenter som bidrar till att 6ka effekten )
, , , , , . STOCKHOLMS GOTEBORGS

av reklaminvesteringen. Centralstationerna i Sverige har genomgatt CENTRALSTATION CENTRALSTATION
en betydande utveckling sedan de férst borjade uppféras under
1800-talet. Ursprungligen var de framst funktionella transportnav
dar resenarer kunde stiga pa och av tdg. Med tiden har deras roll
expanderat till att bli multifunktionella knutpunkter som kombinerar

resande, handel, service och inte minst upplevelser. 5 el ‘ ‘i R (0 4 (au u

AL

76% ser reklamen pa DOOH

72% ar glada och positiva vid sitt besok i en centralstation
52% ar positiva till DOOH-reklamen

43% ser samma annons vid flera tillfallen under samma besok

51 minuter dwell time (snitt)

MALMO FLERA
CENTRALSTATION STATIONER

BRAND CENTRAL STATION BRAND CENTRAL NETWORK

P& vara tre storsta centralstationer passerar 2,5 miljoner manniskor
varje vecka*. Du kan f& dem att le, att rysa, att hoppas, att kanna... Kort
sagt; 1at dem uppleva ditt varumarke i verkliga livet.



St I h l Som arena for evenemang ar Stockholms Centralstation oslagbar. Har
OC O mS passerar 229 000* besokare och resenarer om dagen. Ytan och den
enorma publiken éppnar ménga majligheter. Stockholms Centralstation

[ ]
CentralStatlon ar tilsammans med Cityterminalen, Nordens storsta resecentrum.

Har ar det hogt i tak — bade i rymd och for kreativa mojligheter.
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' I " I IO \ Ag centralstationen med den ultimata kombinationen av Experience Pris 1vecka Pris 2 veckor
@ och Attention. F& besokare att verkligen uppmarksamma, uppleva och 940 000 SEK 1527 500 SEK
D OMI \ ' I IO \ minnas ditt varumarke. Gar inte att missa att det 4r ni som dominerar

hela arenan.
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20 Pelarvepor nedre hallen
4 Boxsidor nedre hallen
Exponering ovan ringen 1Vepa norra rulltrappan

D OMINA I ION 18 folierade snurror vid entréerna 1Vepa sddra rulltrappan

12 folierade dorrar mot Eventyta 150 kvm
S[OCk/lOlm Gulagangen

STATION e Grand Central (25%)
e DOOH (8,33%)

| frén 59 kr/mén
Spar 10

~

2 Spar1-2 g
! Foodcourt . Yot
] 0 B~ Arlanda Express

Entré
Vasagatan Norra

Huvudentré

Taxiplan
Vasagatan

Entré Stockholm
Waterfront Kongress
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S' I A" I ‘IO \ Skapa minnesvarda upplevelser genom kombination av event, digitala Pris 1vecka Pris 2 veckor
ytor och attraktiva placeringar for vepor och folieringar, som driver 740 000 SEK 1202 500 SEK

I XP I RI I \ C I j besdkare till ditt event.

Stockholm

SIS T

e




STATION ® Grand Central (25%)
DOOH (8,33%)
EXPERIENCE
18 folierade snurror vid entréerna
Stockholm

Eventyta 50 kvm
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Skapa idgonfallande kampanjer genom kombination av digitala ytor, Pris 1vecka Pris 2 veckor
vepor och folieringar pa noggrant utvalda platser, med syfte att skapa 740 000 SEK 1202 500 SEK

STATION
ATTENTION uppmarksamhet for ert varumarke.

Stockholm




® 4 Boxsidor nedre hallen
® 1 Vepa norra rulltrappan

SV I WAV I ‘IO P e DOOH (8,33%)
® Exponering ovan ringen

A' I \ I 'I‘ N' I 'IO \ ® 18 folierade snurror vid entréerna @ 1Vepa sddra rulltrappan
12 folierade dorrar mot
Gulagangen
S[OCk/lOlm ® 20 Pelarvepor nedre hallen
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‘ : °° t b Goteborgs Centralstation ar en av regionens storsta motesplatser med
O e OI‘QS 78 000* besokare om dagen. Har ar trafiknavet for hela vastra Sverige.

Centralstationen, Centralhuset och Nils Ericsonterminalen bildar

C elltl‘alsflfati()ll tillsammans Goteborgs resecentrum.
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S' I A" I ‘IO \ Ag centralstationen med den ultimata kombinationen av Experience Pris 1vecka Pris 2 veckor
och Attention. F& besokare att verkligen uppmarksamma, uppleva och 436 000 SEK 708 500 SEK
D OMI \ A' I 'IO \ minnas ditt varumarke. Gar inte att missa att det &r ni som dominerar

hela arenan.
Goteborg
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STATION e DOOH (16,66%) e 5 sttakvepor i Centralhuset e = >
® 10 st takvepor Centralhuset ® 7vaggvepa Centralhuset o ——= &1
D OMINATION ® 12 sttakvepor Centralhuset 4st folie i huvudentrén
gamla delen _ Vikoninte

5aga ott EKO &
dubbelt ségott.
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S' I A" I ‘IO \ Skapa minnesvarda upplevelser genom kombination av event, digitala Pris 1vecka Pris 2 veckor
ytor och attraktiva placeringar for vepor och folieringar, som driver 296 000 SEK 481000 SEK

I XP I RI I \ C I j besdkare till ditt event.

Goteborg




STATION e
® 10 st takvepor Centralhuset
EXPERIENCE 1vaggvepa Centralhuset
4st folie i huvudentrén

. ® Event 21kvm
Goteborg
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S' I A" I ‘IO \ Skapa idgonfallande kampanjer genom kombination av digitala ytor, Pris 1vecka Pris 2 veckor
vepor och folieringar pa noggrant utvalda platser, med syfte att skapa 268 000 SEK 435 500 SEK

A' I \ I ‘I ‘j \ ! I ‘IO \ uppmarksamhet for ert varumarke.

Goteborg
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STATION e

® 10 st takvepor Centralhuset

ATTE NTI ON 12 st takvepor Centralhuset
gamla delen

. ® 1vaggvepa Centralhuset
Goteborg
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LN ]
\ /I A I MO Malmo Centralstation ar Sveriges mest uppskattade station bland
besOkare och resenarer. Har passerar 65 000* besdkare och resenarer
CENTRAL gTATION dagligen. Citytunneln, Glashallen och Centralhallen med sina trendiga
& matstallen har skapat en plats som ofta anvands for aktiviteter.
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' I " I IO \ Ag centralstationen med den ultimata kombinationen av Experience Pris 1vecka Pris 2 veckor
@ och Attention. F& besokare att verkligen uppmarksamma, uppleva och 281600 SEK 457 600 SEK
D OMI \ ' I IO \ minnas ditt varumarke. Gar inte att missa att det 4r ni som dominerar

hela arenan.
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DOOH (16,66 %)

8 st takvepor i Glasgangen
1 st takvepa i Glashallen
Foliering Saluhallen in/ut
18 st foliering snurrdoérrar
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Malmo
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' I " I IO \ Skapa minnesvarda upplevelser genom kombination av event, digitala Pris 1vecka Pris 2 veckor
S ytor och attraktiva placeringar for vepor och folieringar, som driver 192 800 SEK 313 300 SEK
E@ERIENCE besokare till ditt event.
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Pris 1vecka Pris 2 veckor

Skapa idgonfallande kampanjer genom kombination av digitala ytor,
152 800 SEK 248 300 SEK

S I I I I vepor och folieringar p& noggrant utvalda platser, med syfte att skapa
A EN ION uppmarksamhet for ert varumarke.
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Foliering saluhallen in/ut
Malmo
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STATION
DOMINATION

Metropolitan

A 2V | B
:/\-"”\.\w‘ﬂi

X ,.,\‘l!

¥ .ud /2
: o 7 =
! e
¥ > e
[ ELL ; B w :
2 J‘,“uw “: L4 .‘“.‘ ! E = : .
oy gz B 12 = j, o e e
= . ; - : . e | L PO Eal il
. bt} . ¥ M
=, - W < | | Wan
B ' F—
L4
: 1

Ag centralstationen med den ultimata kombinationen av Experience
och Attention. F& besokare att verkligen uppmarksamma, uppleva och
minnas ditt varumarke. Gar inte att missa att det ar ni som dominerar
hela arenan.

Pris 1vecka
1450 400 SEK

Pris 2 veckor
2 486 400 SEK




S' I A" I ‘IO \ Skapa minnesvarda upplevelser genom kombination av event, digitala Pris 1vecka Pris 2 veckor
ytor och attraktiva placeringar for vepor och folieringar, som driver 1075 200 SEK 1843 200 SEK
EXPERIENCE besdkare till ditt event.

Metropolitan
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Pris 2 veckor

Pris 1vecka
1741200 SEK

Skapa idgonfallande kampanjer genom kombination av digitala ytor,
vepor och folieringar pa noggrant utvalda platser, med syfte att skapa 1015 700 SEK

uppmarksamhet for ert varumarke.

STATION
ATTENTION

Metropolitan

Dubbla poding
pé EKO-kyckling!

I o7
" Bl A W

51‘3 Wet = gl

g

DEN STORX
JAKT
ASHIAG PA.

B
ARIDRA SIDAN




BRAND CENTRAL
STATION

Prislista

Paket Plats Pris 1vecka Pris 2 veckor

Domination Stockholm 940 000 SEK 1527 500 SEK
Goteborg 436 000 SEK 708 500 SEK
Malmo 281600 SEK 457 600 SEK
Metropolitan 1450 400 SEK 2 486 400 SEK

Experience Stockholm 740 000 SEK 1202 500 SEK
Goteborg 296 000 SEK 481000 SEK
Malmo 192 800 SEK 313 300 SEK
Metropolitan 1075 200 SEK 1843 200 SEK

Attention Stockholm 740 000 SEK 1202 500 SEK
Goteborg 268 000 SEK 435 500 SEK
Malmo 152 800 SEK 248 300 SEK

Skrédddarsydda paket pd
offertférfrégan

Metropolitan

1015 700 SEK

1741200 SEK



