PERSONA
MARKETING

== d’informations : http:/bit.ly/2xStITL

Actualité, guides et comparatifs de logiciels



https://www.appvizer.fr/magazine/marketing/generation-de-leads/plezi/6-etapes-cles-pour-definir-votre-persona-marketing

Thomas, dirigeant d'une startup (< 15 salariés)
29 ans, célibataire sans enfant, Paris

‘Les grandes choses ne sont pas faites par la force, mais par la persevérance.”

IDENTITE TECHNOLOGIE
Perslonnallité - ambitieux, hyper-actif, Aisance numeérique @ @ @ @ @
passionne. nenet @ @ @ @ @
Centres d'intérét : nouvelles technologies, Logicels @ @ @ O O
Coperten e e eseasoran @ @ @O0
Moble @ @ @ @ O

BESOINS OBJECTIFS FREINS / OBJECTIONS

1. Développer son activité 1. Augmenter son nombre de clients 1. C'est trop cher

2. Optimiser la gestion de son activité 2. S'équiper d'outils adaptés 2. Ca prend trop de temps

et de ses equipes 3. Rester informé des bonnes pratiques 3. C'est trop compliqué

3. Etre proactif en gestion d'activité , .
P J 4. C'est pas évolutif / modulable

BIO / COMMENTAIRES




Prénom, profession
Age, situation familiale, domicile

Photo

representative du persona

BESOINS

A quelles problématiques est-l
confronté ? Les prioriser.

BIO / COMMENTAIRES

VERBATIM

Citation ou témoignage représentatif de I'état d'esprit du persona.
IDENTITE TECHNOLOGIE
Personnalité ;... Aisance numérique O O O O O
------------------------------------------------------------------------------------- Internet O O O O O
Centresd'intérét: ..., Logicies OO OO0
""""""" Réseaux sociaux O O O O O
EXpertise ..., .

Mobile O O O O O

OBJECTIFS FREINS / OBJECTIONS
Dans quels buts clés utilise-t-1l votre Quels sont ses freins a l'utilisation de
prodult ou service ? Les prioriser. votre prodult ou service ? Les prioriser.




Maintenant que vous avez défini vos personas,
comment déployer une stratégie de marketing automation ?

Guides, conseils, astuces : http://bit.ly/2xeaX5]



https://www.appvizer.fr/magazine/marketing/automatisation-marketing
https://www.appvizer.fr/

