
 

Vážený vinaři, 
            jak již jistě dobře víte, věnuje se Vinařský fond od poloviny roku 2006 
propagaci domácího vinařství prostřednictvím speciálního projektu „Vína z Moravy, 
vína z Čech“. Jeho nedílnou součástí je také podpora mladých svatomartinských vín, 
které jako samostatnou značku zaštiťuje právě národní značka „Vína z Moravy, vína 
z Čech“. 
 Podobně jako v minulém roce se i letos na podzim uskuteční rozsáhlá 
komunikační kampaň s cílem posílit obecnou znalost „Svatomartinské„Svatomartinské„Svatomartinské„Svatomartinskéhohohoho““““ a jeho 
vnímání v očích veřejnosti jako značky pro první letošní víno. Rádi bychom Vás proto 
touto cestou informovali o průběhu a náplni připravované kampaně. 

Základní myšlenka kampaně „Svatomartinský čas právě nastává“Svatomartinský čas právě nastává“Svatomartinský čas právě nastává“Svatomartinský čas právě nastává“ je 
postavena na motivu vývrtky, která již netrpělivě očekává otevírání prvních letošních 
vín a zodpovědně se proto připravuje na svůj velký den – svátek sv. Martina 11.11., 
kdy bude moci konečně vytáhnout korkové zátky z lahví mladých vín a milovníkům 
vína představit nový ročník 2007. Grafické vizuály kampaně pak zachycují šťastnou 
vývrtku obklopenou spoustou zátek se sloganem  „Svatomartinská vína otevřenaSvatomartinská vína otevřenaSvatomartinská vína otevřenaSvatomartinská vína otevřena“    
 Součástí komunikačních aktivit na podporu „Svatomartinského“ budou 
speciální akcespeciální akcespeciální akcespeciální akce zaměřené na oslavy mladého vína. Ty se podobně jako v loňském 
roce uskuteční 11.11. od 11:00 v Brně na náměstí Svobody a letos také nově 
v Praze na Ovocném trhu, a to za účasti předních osobností společenského dění 
v obou městech. Oslavy následně vyvrcholí slavnostními V.I.P. večery, které 
proběhnou 11.11. v Brně v prostorách hotelu International a 15.11. Praze 
v reprezentačních prostorách Senátu ČR.   

Samotná podpora značky „Svatomartinské“ bude zajištěna prostřednictvím 
rozsáhlé rozhlasové a rozhlasové a rozhlasové a rozhlasové a tiskové tiskové tiskové tiskové kampaněkampaněkampaněkampaně zaměřené na inzerci v odborných titulech i 
periodikách pro konečné spotřebitele, doplněné o tématické články a reportáže 



 

z oslav. Dále se s motivem vývrtky budete moci setkat nejen v rámci venkovnívenkovnívenkovnívenkovní, 
internetovéinternetovéinternetovéinternetové a kinoreklamykinoreklamykinoreklamykinoreklamy, ale také na celé řadě propagačních materiálůpropagačních materiálůpropagačních materiálůpropagačních materiálů určených 
pro Vaše prodejní místa. Nově však bude využito také netradičních, atraktivních 
způsobů komunikace, z nichž za zmínku jistě stojí tématické velkoplošné polepy, 
poutače, makety korku či láhve vína v nadživotní velikosti a další. Stručný popis 
použitých propagačních prostředků včetně časového harmonogramu a grafických 
motivů naleznete na závěr našeho dopisu. 

Věříme, že společným úsilím Vás vinařů a Vinařského fondu přispějeme díky 
projektu „Svatomartinské“ nejen k podpoře mladých vín, ale také k dalšímu 
zvyšování zájmu o moravská a česká vína.   

 
Se srdečným pozdravem  

 
Ing. Jaroslav Machovec 
ředitel Vinařského fondu 

    
    
    
    
    
    
    
    
    
    



 

PPPPřehled řehled řehled řehled propagačníchpropagačníchpropagačníchpropagačních prostředků prostředků prostředků prostředků pro pro pro pro kampa kampa kampa kampaň ň ň ň SvatomartinskéSvatomartinskéSvatomartinskéSvatomartinské víno víno víno víno 2007 2007 2007 2007    
    
 
Spotřebitelská inzerceSpotřebitelská inzerceSpotřebitelská inzerceSpotřebitelská inzerce - tiskové inzeráty zaměřené na koncového zákazníka 
v celostátních (MF Dnes, Hospodářské noviny) a regionálních titulech (Metro Brno, 
Deník Jižní Morava, Metro Praha, Blesk Praha a Střední Čechy)  
 
Odborná inzerceOdborná inzerceOdborná inzerceOdborná inzerce - tiskové inzeráty pro odbornou veřejnost ve specializovaných 
titulech (např. Gastro Plus, Horeka, Víno a styl, Víno revue, AGRObase, 
Potravinářská revue) 
 
Rozhlasová reklamaRozhlasová reklamaRozhlasová reklamaRozhlasová reklama - celostátní vysílání 10 sec. spotů ke „Svatomartinskému“ 
(Impuls) a regionální kampaň na podporu oslav (brněnská rádia Kiss Hády a Petrov a 
pražská rádia Evropa 2 a Blaník)  
 
PubliciPubliciPubliciPublicita (PR aktivity)ta (PR aktivity)ta (PR aktivity)ta (PR aktivity) - tématické články v tisku či reportáže v TV a rozhlasu 
prezentující nepropagační formou nejen značku „Svatomartinské“, ale také samotné 
oslavy mladého vína (např. Impuls, Radiožurnál) 
 
Internetová reklamaInternetová reklamaInternetová reklamaInternetová reklama - podpora „Svatomartinského“ na serverech s vysokou 
návštěvností (www.idnes.cz , www.aktualne.cz) 
 
KinoreklamaKinoreklamaKinoreklamaKinoreklama - 30 sec. animovaný spot vysílaný v 6 multiplexech v Brně a Praze 
    
Venkovní reklamaVenkovní reklamaVenkovní reklamaVenkovní reklama - velkoplošné reklamní plochy (billboardy) na hlavních tazích a 
městských okruzích po celé ČR (celkem 100 nosičů) 



 

Speciální projekty Speciální projekty Speciální projekty Speciální projekty ---- propagace značky prostřednictvím nestandardních prostředků, 
např. makety korku či lahve u pokladen kin, trojrozměrné velkoplošné poutače       
před nákupními centry (Brno, Praha), celoplošný polep tramvajové zastávky        
(Brno, u Hlavního nádraží), polepy zadní části autobusů MHD (Brno, Praha) a 
Student Agency, videoreklama ve stanicích metra apod.   
 
Propagační P.O.S. materiályPropagační P.O.S. materiályPropagační P.O.S. materiályPropagační P.O.S. materiály - prezentace „Svatomartinského“ na prodejních místech 
(vinotéky a maloobchod), např. stojánky, vlaječky, skládačky, plakáty 
 
    
    
    
    
    
Časový harmonogramČasový harmonogramČasový harmonogramČasový harmonogram    
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Ukázka připravovaných grafických motivůUkázka připravovaných grafických motivůUkázka připravovaných grafických motivůUkázka připravovaných grafických motivů    
 
Tisková reklama (motiv totožný s plakátem) 

 
 
Billboardová reklama 

 



 

Propagační P.O.S. materiály – vlaječky 

 
 
 

Propagační P.O.S. materiály - stojánek 

       



 

Propagační P.O.S. materiály – skládačka (rub) 

 
 
 
Propagační P.O.S. materiály – skládačka (líc) 

 
 
 


