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Pardubicky estival vina

Czech marketing

Pardubicky festival vina 19. ro¢nik — Statut soutéZe vin

1. Cil a vyznam piehlidky

Osmnacty rocnik mezinarodni soutéze vin navazuje na
predchazejici  konkurzy, vE&. lofiského  roéniku
VinoForum 2015, které si v uplynulych letech ziskaly
mnoho obdivovateld. Jejich cilem bylo pozvednout
kulturu spotfeby vina na evropskou troven
v nevinatské oblasti.

Déle pak ma poslouzit k navazani a k prohloubeni
vyrobnich, obchodnich a spoleenskych vztahti mezi
vyrobci vina, obchodniky a spotiebiteli.

2. Datum a misto piehlidky

17. srpna 2016

Hodnoceni soutéznich vin

Hotel Euro Pardubice

Slavnostni vyhlaseni vysledkt probéhne 26. srpna 2016
na Pardubickém zamku.

3. Organizator prehlidky

Czech Marketing s.r.o.

Sladkovského 433

530 02 Pardubice

Ceska republika

Tel./fax: +420 466 657 585

Kontaktni osoba:

Ing. Jifi Lejhanec

Tel.: 777 270 165

E-mail: lejhanec@czech-marketing.com

Z&8titu nad soutéZi vin pievzala
primator mésta Pardubic,
Ing. Martin Charvat

4. Podminky Gcasti

Tato soutéz je oteviena vesSkerym vyrobclim

a obchodniktim s vinem, ktefi napliuji smysl tohoto
statutu. Soutéz neni uréena pro stolni vina.

Vina zahraniéni provenience musi byt oznacena ¢islem
Sarze a podléhat legislativé zemé ptivodu.

PtihlaSenim vina do soutéze vyjadiuje ptihlasovatel
souhlas s respektovanim podminek tohoto Statutu.

Organizator si vyhrazuje pravo odmitnout vzorky, které
nespliuji podminky tohoto statutu.

5. Doruceni piihlasek a vzorkua

Prihlaska se vypliiuje elektronicky pomoci on-line
pfihlaSovaciho  systtmu na  webové  strance
www.elwis.cz.  Pfihlaska  obsahuje identifikaci
ptihlasovatele (ptfipadné vyrobce vina, pokud je
odliSny od prihlasovatele) a u jednotlivych
prihlaSovanych vin identifikace minimaln¢ s t€émito
Udaji:

obchodni nazev vina; odrida, resp. Cuvée; jakostni
zatazeni podle vinatského zdkona; ro¢nik sklizng;
vinafska oblast; Kkategorie; ¢islo 3SarZe; obsah
zbytkového cukru (g/l); obsah kyselin (g/l); objem
alkoholu (%o0bj.); bezcukerny extrakt (g/l); velikost
Sarze (1); objem lahve; evidenéni Cislo jakosti (v
ptipad¢ vin jakostnich a jakostnich vin spfivlastkem).

Vzorek vina musi byt doloZen 6 ks lahvi o objemu 0,5
nebo 0,75 litrd. Vzorky se stavaji majetkem
organizatora.

Organizator pfi prevzeti vzorkll zkontroluje spravnost
udaju na prihlasce dle podminek uvedenych ve statutu
a pridéli kazdému vzorku evidenéni &islo.

Kazdy piihlasovatel musi vratit vyplnénou
prihlasku bezpodmine¢né ve vSech bodech do
uzavérky — 8. srpna 2016. V jiném ptipadé bude
ptihlaSka vyrazena ze soutéze.

PiihlaSovatel doru¢i vzorky na svoje naklady
nejpozdéji do vySe uvedeného data na adresu:

Czech Marketing s.r.o.

Sladkovského 433, Pardubice 530 02

Tel./fax: 466 657 585, mobil: 777 270 165

E-mail: lejhanec@czech-marketing.com

nebo na nékteré z niZze uvedenych sbérnych mist:

- Vinatstvi Vladimir Tetur, Zizkovska ul., Velké
Bilovice, tel.: 603 253 529, p. Tetur

- Vino Blatel, Blatnice pod. Sv. Antoninkem 855,
tel.: 777 707 229, p.Ktapek

- Prodejna vin v Louckém klastefe ve Znojme,
tel.: 606 702 165, p. Matula

- pro Slovenské vinaie:
prof. Ing. Fedor Malik, DrSc.
Kalinc¢iakova 21, Modra, Slovensko
tel.: 00421 907 890 988

Kontakt:

Czech marketing s.r.o., Sladkovského 433, Pardubice,
Tel./fax: 466 657 585, e-mail: lejhanec@czech-marketing.com; www.pardubickyfestivalvina.cz
Ing. Jifi Lejhanec, 777 270 165



mailto:lejhanec@c
http://www.elwis.cz/
mailto:lejhanec@czech-marketing.com
http://www.pardubickyfestivalvina.cz/

—
Pardubicky festival vina

6. PrihlaSovaci poplatek

Ptihlasovaci poplatek je 10 eur nebo 200 K¢&. Poplatek

se plati pouze za prvnich 5 ptihldSenych  vzorku!
Prihlasovatel muze pfinést poplatek v hotovosti spolu se
vzorky, nebo ho poslat bankovnim pfevodem na tucet
organizatora:

Czech marketing s.r.o.

Komeréni banka a.s. Pardubice, Nam.Republiky 222

Cislo uétu: 19-2472520257, kdd banky: 0100

SWIFT: KOMBCZPPXXX

IBAN CODE: CZ8401000000192472520257

Jako variabilni symbol uved'te ICO nebo rodné ¢&islo.

Na sbérnych mistech nebude vybirdna  hotovost! V
ptipad¢ dodani vzorkd na sb&éma mista musite spole¢né s
ptihldSkou dolozit doklad o pievodu piihlasovaciho
poplatku na Géetorganizatora.

7. SloZeni hodnoticich komisi

Soutézni vina budou hodnocena nejméné péticlennymi
hodnotitelskymi  komisemi, které  budou  sloZeny z
uznavanych degustator.

Garantem soutéze bude prof. Ing. Fedor Malik DrSc., ktery
nebude degustovat, bude jen dohlizet na spravnost a
profesionalitu soutéZze. V kazdé komisi bude urcen jeden
ptedseda, ktery bude hodnotit a jeho hodnoceni se zapocitava
do celkového hodnoceni.

8. Hodnoceni

Vina se budou  hodnotit stobodovym systémem
mezinarodni unie enologt.. Kone¢nou znamkou pro hodnocené
vino, po vylou€eni dvou krajnich hodnot, bude aritmeticky
pramér. V piipadé, Ze nejvysSiho bodového ohodnoceni
dosahne vice nez jeden soutézni vzorek vina, bude dal§im
hodnoticim kritériem celkovy soucet bodli od vSech degustatorti
v komisi.

V8echny vzorky budou hodnoceny anonymné. Jednotlivé
vzorky jsou sestaveny podle odrid, ro¢niku a obsahu
zbytkového cukru. Vina se predkladaji anonymné v
zakryté lahvi, pouze s uvedenim eviden¢niho C¢isla vzorku.
Hodnotiteltim se uvadi pouze: ¢islo vzorku, kategorie aroénik.

9. Diplomy a ceny

Na této mezinarodni soutézi vin budou udé€lovany zlaté

(nad 86 bodi), stiibrné (nad 83 bodt) a bronzové (nad 80 bodl)
medaile. Ty budou udéleny kazdému vinu, které dosahne
poZadovaného poétl bodl, maximalné¢ vsak v poétu 30 %
ze v8ech piihlasenychvin.

Tituly Sampiona kategorii budou ud€lovany pro bild vina sucha
(I.1), bila vina ostatni (1.2, 1.3, [.4), vina riZzova (kategorie II.1
a I1.2), vina Cervena (kategorie III.1 a IIL.2.), Vino, které
ziskd ocenéni Champion Kkategorie, ziskdva zarovefi zlatou
medaili (ziska-li na ni potfebné bodové ohodnoceni). Titul
Champion vystavy ziska vino s nejvy$Sim bodovym
ohodnocenim ze vSech pfihlaSenych vin. Podminkou pro
udéleni titulu Champion kategorie je

Czech marketing

ucast 15 soutéznich vzorkti vin v dané kategorii. Nejmensi
pocet hodnocenych vin v kategoriich k udéleni ocenéni je 5
vzorkil.

Organiza¢ni vybor ptehlidky si vyhrazuje pravo udélit
zvlastni ocenéni v podobé Primatorské kolekce vin, za
nejlépe ocenénou kolekci hodnocenych vin z produkce
jednoho vinafe z Ceské republiky. Minimalni podet
ptihlagenych vin z jednoho vinafstvi je 5 vzork?. Tuto kolekci
pfedd osobné primator mésta Pardubic na Pardubickém
festivalu vina.

Medaile producentim c¢eskych vin bude udélena pouze za
vina, ktera podléhaji zakonu 321/2004 Sh., ve znéni
pozdgjsich prepisti. V soutézi se miZe ocenit medailemi
pouze 30 % vin z celkového poctu prihlasenych vin.

10. Kategorie soutéznich vin

. Zbytkovy Referen¢ni
Kategorie cukr (g/l) znak
l.
Bil4 ticha vina
1.1 suchd* 0-4) 1.1
1.2 polosucha 4-12) 1.2
1.3 polosladka (12 - 45) 1.3
1.4 sladka (nad 45) 1.4
. | |
Razova ticha vina
1.1 suché (0-14) 1.5
11.2 ostatni (nad 4) 1.6
1. | |
Cervena ticha vina
111.1 sucha (0-14) 1.7
111.2 ostatni (nad 4) 111.8

* bila ticha sucha vina do 4 g/l zbytkového cukru, nebo do
9 g/l zbytkového cukru, pokud celkovy obsah kyselin neni
vice nez o 2 g/l niz8i nez obsah zbytkového cukru.

11. ZvI&Stni ustanoveni

Organizator si vyhrazuje pravo na tisk a distribuci
samolepek s logem vystavy pro vina ocenéna zlatou,
stfibrnou, bronzovou medaili, Champion vystavy a
Champion kategorie.

Organizator prodd na pozadani piihlasovatele samolepky v
poctu dle mnozstvi vina uvedeného na ptihlasce,

za cenu v nominalni hodnoté K¢ 3,-/ 1 ks vé. DPH,

2,50/1 ks v&. DPH pii objednavce nad 5.000 ks. Samolepky
predmétné hodnoty Ize na ocenéném ving

pouzivat neomezené do vyprodani zasob ocenéné Sarze vina.

Hodnotici tabulky s vysledky hodnoceni bude poradatel
archivovat po dobu 5 let.

Kontakt:
Czech marketing s.r.o., Sladkovského 433, Pardubice,
Tel./fax: 466 657 585, e-mail: lejhanec@czech-marketing.com; www.pardubickyfestivalvina.cz
Ing. Jifi Lejhanec, 777 270 165
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