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SAMOREGULACNI PRINCIPY

Soubor pravidel a opatfeni pro tvorbu reklamy na alkoholické napoje
odsouhlasenych dne 8. cervence 2020
Ceskym svazem pivovara a sladoven
Svazem vinaiti Ceské republiky
Unii vyrobcti a dovozcti lihovin Ceské republiky

Reklama tvofi nedilnou soucast podnikatelského prostredi v oblasti prodeje a
podpory prodeje alkoholickych napojii. Clenové Ceského svazu pivovara a
sladoven, Svazu vinaiti Ceské republiky a Unie vyrobcli a dovozca lihovin
Ceské republiky (dale spolecné jen ,Clenové®), védomi si své socialni
odpovédnosti, se dobrovolné zavazuji k plnéni téchto samoregulacnich
principu, které stanovuji minimalni pozadavky pro zadavani, tvorbu a Sireni
reklamy na alkoholické napoje ve vSech typech meédii. Tyto samoregulaéni
principy stanovi pouze minimalni pozadavky pro oblast reklamy na
alkoholické napoje, nenahrazuji pravni regulaci reklamy vyplyvajici z obecné
zavaznych pravnich pfedpisti a nebrani zadnému Clenovi ve stanoveni
¢i dodrzovani prisné€jSich pravidel, nez vyplyvaji z téchto samoregulacnich
principu.

1. Osoby mladsi 18 let

a. Reklama nebude nikdy zaméfena na osoby mladsi 18 let a nebude
Sifena prostrednictvim meédii, jejichz cilovou skupinu tvofi
predevsim osoby mladsi 18 let.

b. Reklama S§ifena prostrednictvim internetu a socialnich siti
nebude nikdy cilit na osoby mladsi 18 let a cilené se zobrazovat
na strankach nebo u obsahu, ktery je pro tuto skupinu typicky,
nebo vyuzivat prostor na internetu u tretich stran — napft. celebrit
a influencer, jejichz navstévniky stranek a obsahu tvoii prevazné
osoby mladsi 18 let.

c. Influenceri, ktefi budou propagovat znacky alkoholu, musi mit v
dobé spoluprace na svych profilech na socialnich sitich alespon
70% podil sledujicich /fanousku starSich 18 let.



Webové stranky Clenti budou vzdy vyzadovat pfi vstupu
potvrzeni, Ze jejich navstévnici jsou osoby, které podle zakona
mohou konzumovat alkoholické napoje (jsou starsi 18 let).
Osoby vystupujici v audiovizualni reklamé nesmi vypadat mladsi
a byt mladsi nez 25 let.

Celebrity, brand ambasadofti a influenceti budou vzdy seznameni
s témito samoregulacnimi principy a budou zavazani k jejich
dodrzovani v plném rozsahu.

Reklama nebude vyuzivat zadné grafiky, symbolti, hudby,
kreslenych postav ¢i jinych objekttl a forem zobrazovani, které
jsou spojovany s osobami mladsimi 18 let.

Nebude umoznéna licence pouzivani nazvl alkoholickych
produktt, log nebo obchodnich znacek na détském obleceni,
hrackach, hrach ¢i jinych vyrobcich urcenych predevsim osobam
mladsim 18 let.

Sponzorovani pofadu ¢&i akci Cleny je povoleno pouze tam, kde je
predpoklad vice nez 70 % ucastniku, posluchacu ¢i divakt z fad
osob starSich 18 let.

VSechny reklamni akce, soutéze a ceny v nich udélované a
podobné akce a udalosti urcené k propagaci alkoholickych napojt
musi byt organizovany pouze tam, kde je predpoklad ucasti vice
nez 70 % osob starsich 18 let.

Clenové neumozni, aby se znacky alkoholu legalné objevovaly na
replikach sportovnich odévia v détskych velikostech. Nebudou
také vyuzivat ani dalSich marketingovych nabidek k vyuziti nazvt
a log alkoholickych napojli na vyrobcich pfednostné urcenych
osobam mladsim 18 let.

Clenové se zavazuji, ze nastavi profily svych vyrobkt na socialnich
sitich tak, aby provozovatel socialnich siti zabezpecil, Ze obsah
reklamy nebude zobrazen osobam mladsim 18 let.

. Clenové se zavazuji, ze budou vyuzivat medialni prostor (TV,

radio, online), jehoz cilova skupina je minimalné ze 70 % vékove
18+.

Na obalech vyrobkt bude nejpozdéji od 1.7.2024 umistén symbol
»18+%, upozornujici na zakaz prodeje a podavani alkoholickych
napojl osobam mladSim 18 let a zaroven tyto osoby samotné
informuje o existenci zakazu.

2. Protispolecenské jednani

a.

b.

C.

Reklama nebude mnaznacovat zadné spojeni konzumace
alkoholickych napoju s mimofadnymi schopnostmi jedince.

V reklamé nebude konzumace alkoholu spojovana s nasilim,
agresivitou, nebezpecnym jednanim ¢i protispolecenskymi jevy.
Konzumace alkoholu nesmi byt spojovana se sexualnim
uspéchem.

Reklama nebude tvrdit, ze konzumace alkoholickych napoja
muze vést ke spoleCenskému tspéchu ¢i k popularité.



. Rizeni motorovych vozidel

a. Alkohol v reklamé nebude spojovan s fizenim motorovych vozidel.

b. Reklama a propagace nesmi vést k minéni, Ze konzumace
alkoholickych napojt pfed ¢i béhem fizeni motorovych vozidel je
pripustna.

. Téhotné Zeny

a. Reklama mnesmi povzbuzovat téhotné zZeny ke konzumaci
alkoholu.

b. Obaly vyrobki budou nejpozdéji od 1.7.2024 opatieny logem,
upozornujicim na nevhodnost konzumace alkoholu téhotnymi
zenami.

. Abstinence

Reklama nebude prezentovat abstinenci v negativnim svétle nebo
vzbuzovat dojem, Ze je Spatné ¢i nenormalni odmitat pit
alkoholické napoje.

. Minoritni komunity

Reklama nebude tvrdit ¢i naznacovat, Ze nékteré produkty jsou
konzumovany c¢leny nabozenskych skupin, které zabranuji svym
¢lentim v konzumaci alkoholickych napoja, stejné tak i rasovymi
¢i narodnostnimi skupinami.

. Zdravotni a lécebné ucinky

Reklama nebude prohlasovat alkohol za 1ék. Reklamni materialy
nebudou navozovat dojem, Ze alkohol ma preventivni nebo
lécebné ucinky ani takové ucinky naznacovat.

. Osobni odpovédnost

a. Vreklamé€ musi byt zabezpecena informovanost verejnosti o
osobni odpovédnosti pfi konzumaci alkoholickych napoju.
Konzumenti, které oslovuje reklama, se sami rozhoduji, zda pit,
Ci nepit, a pokud se rozhodnou pit, budou vedeni k zodpovédné
konzumaci.

b. Reklama bude v maximalni mozné mife obsahovat odkaz na
projekt ,Pij s rozumem®, pfipadné na jiny obdobny program na
podporu prevence a zodpovédného piti.

a. Na obalech vyrobkt nebudou vyuzity zadné prvky, které by byly
primarné zaméreny na osoby mladsi 18 let.

b. Etikety nebudou obsahovat Zadné sexualni motivy.

c. Nejpozdéji od 1.7.2024 budou informace na obalech vyrobkut
obsahovat loga 18+ a logo upozornujici na nevhodnost pouzivani
vyrobku téhotnymi Zenami.



10.

11.

Posuzovani reklamy

. Na dodrzovani téchto samoregulacnich pravidel bude dohlizet

nezavisly organ — Rada pro reklamu (dale jen ,,Rada‘“). Cilem Rady
je dbat na to, aby reklama na uzemi Ceské republiky byla ¢estnou,
legalni, decentni, pravdivou a aby splnovala pozadavky tohoto
samoregulacniho kodexu.

. Clenové zadavajici televizni reklamy na alkoholické napoje budou

vyuzivat nastroj tzv. Copy Advice, (,posouzeni scénare®), tzn.
predkladat navrh reklamy k posouzeni Radé jakozto nezavislému
arbitru jesté pred zahajenim jeji vyroby.

. Rada v ramci posouzeni scénare posuzuje splnéni

samoregulaénich principt i obecné zavaznych pravnich predpist
vztahujicich se na reklamu na alkoholické napoje. Zaveér Rady o
splnéni & nesplnéni podminek reklamy musi byt Clenem
respektovan. V pripadé, Ze Rada dospéje k zavéru o nesplnéni
podminek reklamy, musi byt predmeétna reklama wupravena
v souladu s jejimi doporucenimi a nasledné predlozena k novému
posouzeni, jinak nesmi byt zadana ¢i Sifena.

. Jestlize Clen moznost ,posouzeni scénafe“ nevyuzije a jeho

reklama nebude vyrobena v souladu s témito samoregulacnimi
principy, bude Clen respektovat rozhodnuti Rady pro reklamu a
dotcenou reklamu odstrani (stahne, prestane Sirit) nejpozdéji do
7 dnt1 ode dne doruceni rozhodnuti Rady.

. Pokud by Clen rozhodnuti Rady dle pfedchoziho odstavce

tento jeho postup zverejnén prostrednictvim webové stranky
Rady.

Podil dalsich subjekti na odpovédnosti

. Reklamni agentury, subjekty public relations, popfipadé dalsi

tfeti strany, které budou Clenové vyuzivat pro pfipravu svych
reklamnich sdéleni, budou seznameny s témito principy a budou
smluvné zavazany k tomu, aby v souladu s nimi a v jejich duchu
zajistovaly své veskeré sluzby a ¢innost pro objednatele.

. Placena spoluprace a spoluprace v ramci barteru s celebritami,

brand ambasadory a influencery na socialnich sitich bude vzdy
radné oznacena jako spoluprace nebo reklama.

. Distributory a prodejce vyrobktl povedou Clenové k tomu, aby

svymi aktivitami nepodnécovali osoby mladsi 18 let k nakupu ¢i
konzumaci alkoholickych napoju.



