Vinarstvi roku - prezentace akce

ONLINE & SOCIAL MEDIA

Demografické struktura FB uZivateld se zdjmem o vino:
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Potenciélni dosah (poéet potencidlnich uZivatell v cilové skupiné): 1 500 000 uzivateld
Predpoklddany poéet zobrazeni videi (vzhledem k budgetu na podporu): 6 000 000 zobrazeni
Poéet prehrani videa ThruPlay (zhlédnuti del$i nez 15 sekund, tedy takové zhlédnuti, kde je mozné Fict, Ze
uvZivatel videu vénoval dostateéné zaujeti a obsah videa si zapamatuje): 400 000 zhlédnuti

Bannery na portdlech PRINT a medidlnich partnerd
RTB kampan — volend media dle cilovych skupin
WWW: Vinafstvi roku | Svaz vinafo CR | Wine of Czech Republic
Facebook, Instagram & Youtube: viz. vyse + Svaz vinafd | Vinafstvi roku | Vina z Moravy, vina z Cech
— Komunikaéni kampan ve dvou vIndch, iniciaéni video, zdravice, videa z hodnoceni komise....
— Online vyhléseni vysledkd — navdzéno na prodej kazety vin 9 finalisto....





