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VINARSKY Foud: HISTORIE

* Vznik v roce 2002 zménou zakona o vinohradnictvi a vinarstvi
* Podpora vysadby vinic, propagace prodeje vina

e Odvody od péstitelt, vyrobcl a dovozcu

* Dlouhodoba navratna podpora statu

* Do roku 2004 vice nez 2 500 hektard novych a obnovenych vinic
e 449 milionu K¢, % dotace, % pujcky

e 2028 vinohradnici, 2031 VF

ViADD
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VINARSKLY FOUD: SOVEASIOST

* 2004 novy vinarsky zakon

* Marketing, vinarska turistika a informovani verejnosti
* Inspirace Némecko, Rakousko

* Odvody od nadich péstitell a vyrobcu

* 0,5 K¢ 1litr, 350 K& hektar

* Nejveétsi prispévatel - Bohemia sekt

* Dalsi prijmy — dotace, Svatomartinské

* Nasobek od statu

e Max. 90 miliont roc¢né (podle vynosu)
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VINARSKLY FouD: STRVKL TURA

Rada Vinarského fondu - 11 ¢lent (ministr zemédélstvi)
* Zaseda 1x mésicné

* Reditel jednd na jeji pokyn (usneseni)

* Schvaluje financ¢ni plan a plan aktivit

Dozor¢i rada - 7 c¢lent (Poslanecka snémovna)

* Schvaluje rozpocet

* VF neni podrizenou instituci

e Zakon o verejnych zakazkach

* Notifikace EU (pres M2Z)
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SPOL_VFKA/'CL E

* Auditor - vnéjsi i vnitrni

* Pravni kancelar

* Pruzkum trhu

* Strategickad agentura

* Produkcéni agentura

* Online agentura

* Digitalni agentura - soc. media

* Medialni agentura

* PR agentura

* Verejné zakazky _
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Koz—poégT 20727%

* Celoplos$né kampané z prostredkd VF - 27 milionu

* Podpora projektd jinych subjektd - 22 miliont

e Retail - 16 milionu
* Online - 3,5 milionu
* Vinatrska turistika - 3 miliony

* PR - 2 miliony
e PrlUzkumy trhu, vystavy, veletrhy atd.
e 1/10 ¢innost fondu (5 zaméstnanct, 3 kancelire)

* Kontroly: 2012 NKU, 2020 Ministerstvo zemédelstvi, 2021 Ministerstvo
financi - Zadné nedostatky a nehospodarnost - VA0
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PODPORY: OWURVHY

* A) Soutéze, vystavy, prezentace
* B) SoutéZe - poradatelé

e C) Skoleni, konference, seminarte
* D) Propagacni materialy

* E) Propagacni akce

e F) Vyznamné projekty
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PODPORY: HODNOTT &f WRITERIA

* Schvaluje Ministerstvo zemédélstvi,
vino

* Notifikace EU

* 850 zadostili rocné

* Bodovani

e Penize od vinaru k vinarum

* Noveé podpora 1 mimo vinarské regiony

odbor potravinarsky,

(30/60 tisic)

oddéleni pro
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15.4. Bodové hodnoceni Zadosti o podporu v okruhu E — Propagaéni akce s tématikou
vina a vinafstvi:
Pro viechny typy akci jsou hodnotici kntéra stejna.

Datum predlozeni zadosti o poskytnuti podpory T}m

do 20. 7. véetn& 3

od 21. 7. do 31. 7. vietné 1

od 1. 8. do 15. 8. vietné 0

Vyse pozadovane podpory (poZadovana podpora/celkové predpokladanég Pocet

uznatelné vydaje akce) bodu

od 0 % do 29,99 % 4

od 30 % do 39,99 % 3

od 40 % do 49,99 % 2

od 50 % do 70 % 1

Poéet zapojenych registrovanych vinafu iﬁ?

10-15 1

16 - 20 2

21 avice 3

e o . Pocet

Dalsi kritéria bodti

Doplrikovy program — kultumi program 1

Dopliikovy program — sommeliér, parovani vina s jidlem 1

MNa akci je vino servirovano v odpovidajicich skleni¢kach (minimalné standard OV - 1
| International Qrganisation of Vine and Wine) se zajisténim vyplachovani

Vicedenni akce 1

Alkce se kona v obdobi od 1. prosince do 30. dubna 1 ﬁt\_)D
Poéet vinafu v porovnani s ostatnimi prodejci ';gﬁ? ,2:[ Vo'r d A’ > V’L__/____;
Viyrobel vina &ini vice jak 50 % ze viech prodejci 5 / L

Vyrobcl vina ¢ini méné jak 50 % ze viech prodejcl 1 \\I/}na Z Moravy
Roénik konani NazCech ~ @
1. a 2. roénik 5

3. a dali roénik 2




ZIACLKY

* Vina z Moravy,
* Svatomartinské

* Zaperlime

vina z Cech
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KOMUNIKACN] KAMPAN 20273

Nase vina z nasSi zeme&, Jsou nam blizka
Prace, drina, nadsSeni a laska

Narodni hrdost

,Neoruralismus"“

Tradic¢ni odrudy v modernim stylu (Svatovavrinecké, Frankovka, Miuller
Thurgau, Veltlinské zeleny a Ryzlink rynsky)

TV, online, socialni média, tisk, retail, hypercubes
Prvni misto v soutézZi o nejefektivnéjsi reklamu Effie 2023 v kategorii
napoje

Pristi rok posileni povédomi - logo s vlajkou —
VA0
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KOMUNIKACE ZNACKY VMVC
jarni kampar VMVC 2023 (image + odrlidova)
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ZAZNAMENANI LIBIVOST

cela populace cela populace

Kampar dosahuje celkové nadprimérné miry zaznamenani, vysoké libivosti, nadpriimérného spojeni komunikace se znackou
VMVC a nadprimérného zlep$eni postoje k vinim VMVC. Vyznaduje se také dobrym prenosem zamyslenych &i pozitivnich

sdéleni o vinech VMVC a nasich rich, prijemce dokazala také zvySené aktivovat.

SPOJENI KOMUNIKACE ZLEPSENI POSTOJE
SVMVe

pramérna hodnota za
vsechny minulé méfené
zaznamenali kampari cela populace kampané
AKTIVACNI EFEKT

PRENOS ZAMYSLENYCH SDELENI (je to zfejmé v %)

Nase vina jsou z nasi zemé, proto jsou nam nam blizka
obrovska prace, ktera vyZaduje dfinu, nadSeni a lasku k tomuto femeslu
ozené z kusu zemé, na kterém jsme vsichni vyrostli, proto mu rozumime

Vina pod znaékou VMVC podporuji pocit narodni hrdosti

C Ize zakoupit i vina tradi€nich mistnich odrid, oviem v modernim stylu

focus .. na vysledky!

=75
— 14
— 7 4
I 7 2

= 68
celek

K VINOM vmMVE

koupé vina VMVC  mssssm 60
17 %*
doporuéeni vina VMVC s 59 16 %*

vyhledani vice informaci o vinech VMVC  mmmm 32 9 %*

zaznamenali reklamu
* pfepocet na celek

KP1 ZNACKY VINA Z MORAVY, VINA Z CECH | &erven 2023

= - hodnota aktuéini kampané

12






FR

« Clanky, posty na soc. sité

* 1600 tiskovych,

audio nebo video medidlnich vystupt (2022)

* Medialni prostor v cenikové hodnote 38 000 000

e 500 000 000 kumulovany zasah v cCeské populaci

e Tnternli komunikace - newsletter

* Monitoring médii

 Spoluprice se Stfedodeskym a Usteckym krajem
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* Vina z Moravy, vina z Cech
* Organika 65%
* Optimalizace - narust o cca 30%

e 78 000 uzivatelu

e Katalog vinart 29 000 - néartust 57%,

e Kalendar akci 12 760

* Noveé podcasty - Klara Kollarova,

Ovinéni,

dalsi Upravy

Vino od Bodlaku

—

2\voT J4ws
C

ViAo !

Vina z M

Ora ,

N - /"'/



) WikiCooper

/ / 7 v/
SoclALN] SITE (RiJEN 20273

7 i Vina z Moravy a vina z Cech
u Puo! 2d by ZoomSphera @+ Apri 21 a1 7:01 PM @
Znoimo a jeho okoli skryvaji mnohe kras, které stoji za objeveni. @

Pokud hledate nova mista pro své jarni vylety, Lucie si pra vas pfipravila 3 tipy na méné znamé
vynligky! ==

F b k 6 6 O O O l d v s s h d h 7 O O O O O Cheame se s vimi podélit o 7a%itky a lasku k vinu, a proto jsme se rozhodli, 3 by byla scvélé
a C e O O S e u j l C l C 4 O S a kdybychom se spolené podivali na vice obsahu, ktery pfichdzi pfimo od nagich milovnikG vinal

W Jednim z nich jo také Lucic Wiki Mundl, kterd s ndmi sdili své zkuSenosti a nadieni pro
* Instagram 12 000, dosah 455 000

vino. Nyni se mate m... See more

* Videa 130 000 shlédnuti
* 2 influencerky (ruzové striky)
* 4 lokalni tvarci

Pozvanky, soutéze, kampane, kvizy, vinarska

turistika, edukace

102,373 7,455
People reached Cngzgements Boost post

© Youand 874 others

Dosah: 103 409 Interakce: 1379
Video views: 148 239 ER: 5 %



KOMUNIKLACN] SET

Sjednoceni vizualu na vinarskych akcich

« Uspora za grafiku

Otevrend data

* Ke stazeni oproti vyplnénému formulari
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Obecna pravidla = Podpis Grafické prvky brandu

Podpis se sklada ze 3 jednotlivych element, které 1ze vyuZivat samostatné, nebo naopak dohromady.
Hlavnim rozpoznédvacim prvkem je vlajecka na hrdle lahve (at’ uz je to lahev samotnéa, nebo vi¢ko).
Dale je to cedulka VMVC a v neposledni Padé claim ,Zivot jako vino!“. Dle témat a stylu vizuall 1ze

Lakladni pravidlo: Primarné pouzivame v podpisu jen
lahev. Je-li ale ve vizudlu (na fotce) jiZ lahev, v podpisu
pouzivame pouze vicko.

pracovat s raznou kombinaci jednotlivych prvka podpisu.

Cedulka VMVGE

vina z Moravy , e
vina z Cech : q

Vicka VMVC

) O,

Cesky claim
ZIveT J4us viawp |

Anglicky claim
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Poster - Sahlona

Misto konani
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Poster s programem - priklad

Kurdéjov

VEBOVECLE

i

VINOERANM/

U Pocty sv. Urbanu spole¢né podékovani
za urodu

Dobovy privod sklepni ulié&kou

Vina¥ské tradice u historického lisu

Oteviené sklepy

Zé&bava v Hospodé u Mastnyho pupka




Oznaceni stanku
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Ml ROSVIN MILVLOV
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VINARSKA TVRIST kA

* Narodni vinarské centrum

* Kalenda?¥ (novinovy papir)

* Edice ,Krajem vina"“ (novinovy papir)
* Vina z Moravy, vina z Cech

* Mapy vina¥skych podoblasti atd.

* Polsky, anglicky
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PODPORA EXPORTV

e Némecko - Proweiln

e Polsko — alternativni komunikace

* Exportni brozZura + web

* Prilezitosti - ambasady,

spolufinancovani

—
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JAROD, ZUACKA CUMIVIAH A PERLIVICH VI

* Pruzkum trhu a zajmu vinaru

* Charakteristika vina - sSumivé a perlivé

* Registrace

* Varianty nazvu a grafiky - ochranna znamka
* Spotrebitelsky test

* Vinari - vyroba

* Kampan

ZiveT J4Wk>
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RETAIL

e Billa, Albert, Tesco, Globus,

Makro, COOP?

* POS materialy, letaky, katalogy, c¢asopisy, radio,

* Hypercubes

* Ochutnavky?

(Kaufland, Makro,

e Makro akademie

Obchodni centra)

online

ViADD l
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Alkce

* Seminar v senatu

* Zemeé zivitelka

* Svatomartinsky kost
* Svatek ruzovych vin

* Food festivaly JMK a prezentace VMVC na dalSich akcich JMK

_ -~ |
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SPOTEE BN DA ANALYZA DOPADU

Analyza zavedeni spotrebni dané ve v

23,40 Ké/I na tiché vino

Makroekonomicky pohled na vinafstvi v.Ceské republice

9. ]
W/
21 750 pracovnich mist

Celkova zaméstnanost spojend
s vinarstvim v Ceské republice
odpovidé 21 750pracovnim
mistim

10,36 mid. KE

Vinafstvi generuje celkem
10,36 mid. K¢ v podobé-
odvod do stétniho rozpoétu.

Produkce vina je nerovnomérné rozlozena.
Drtiva vétsina sektoru je tvofena malymi
vinafi, ktefi pokryji Ctvrtinu produkce.

Na malé subjekty dopadne neschopnost
vyporadat se se zvySenou administrativni
2até7i, zatéZi na lidi a zafizeni skladd.

Velké subjekty budou zasaZeny hlavné
neschopnosti absorbce SpD do marZe

Predpoklady hypotetického scénare jsou zavedeni spoti'ebni dané na tiché vino ve vysi
23,40 K&/I, pokles spotieby v CR 0 26,7 %.

Predpoklad
zavedeni dané

SpotFebni dafi 4,2 mid: K&
DPH

Odvody za zaméstnance

Dopady narlstu éerného trhu

Nezaméstnanost (6 mésici)

Dodatecné naklady.na celni spravu

Spotieba vina v CR na osobu

Spotieba tuzemsky trh

Zaméstnanost

Celkové pfijmy do statniho rozpotu 4,2 mid. KE

5,29 mid. K¢

5,07 mid. KE

10,36 mid. KE

(East ndkladd absorbuji vinafi a vinohradnici).

Vyhodnoceni
dopadi

4,68 mid. K&
4,49 mid: K&
~259 mil. K¢
- 440 mil. KE
-85 mil. KE
13,741
29%
18010

11,81 mid. KE

Zavedeni spoti'ebni dané na tiché vino ve vy3i 23,40 K&/ by mohlo v koneéném disledku znamenat pFijmy do
statniho rozpoctu az ve vysi 1,45 mlid. K&

oty
T

3 740 pracovnich
mist zanikne

iv disledku poklesu
turismu

do &
Rust Cerného trhu Celni spréva

je ofekdvan v oblasti

1,25 mid. KE

o

Vinafskd turistika

je jednim ze stéZejnich

obratil jihomaravské
ekonomiky.

2

Presun konzumenta
V rémci cenovjch katgoril
3 kvalité. Nepanuje zde
loajalita viici znacce, ale
Vidi alkoholu jako

m

Analyza zavedeni spotrebni dané na
tiché vino
Dodatecné ndroky na vinafe a statni spravu

Celkové dodatecné naklady pro statni
spravu by dosahly priblizné 85,2 mil. KE.

Celkové dodateéné naklady pro vinaie by
dosahly piblizné 82,5 mil. KE.

Ocekdvané navyseni zaméstnanosti
v ndvaznosti na dodate¢né naroky na
statni spravu 0 121 zaméstnancda.

Celkové priimérné dodateéné naroky na 1
litr vina by se rovnaly 1,40 K&.

Predpokladem pro navy3eni narokdi na vinare a statni spravu je zavedeni spotiebni
dané.

Dodatecné ndroky na vinare

Jednorazové naroky Pravidelné naroky

= P >

Zajisténi technickych  Uast pii fyzické
nérokd na prostory  kontrole dariového
dafiového skladu sklady

Provozovani Sledovani vySe Priznavani
dafoveho skladu 2ajiSténi dané: a odvadéni dané

Ziizeni dafiového
skladu

Celkové pravidelné naklady
pro vinare 40,6 mil. K&

Celkové jednorazové naklady
pro vinaie 41,9 mil. K¢

Dodatecné ndroky na statni sprévu

Jednorazové ndroky Pravidelné ndroky

e @ & Q

Namétkové kontroly Schvalovani
napozemnich  privodnich dafiovych
komunikacich  doklad pfi prepravé

zaméfend na vino zbozi

Pravideiné kontroly
v dafiovych skladech
inafl

Administrativni zdtéZ
spojena se zfizenim
danovych skiadd

Kontrola a prohlidka

Kontrola zajisténi - 00U C 8

Celkové jednorazové ndklady
statni spravy 48,4 mil. K¢.

Celkové pravidelné naklady
statni spravy 36,8 mil. K&

Analyza zavedeni spotrebni dané na
tiché vino

Dopady na cenu a konzumenta

Zavedeni spotfebni dané by v kone¢ném disledku znamenalo navy3eni ceny vina a to

ve vSech cenovych kategoriich. Konzument by tedy presel v rdmci navySenych
cenovych kategorii k vinu (ptivodné&) levnéjsimu. To by u niZich cenovych kategorii
znamenalo primarné vino importované.
Dopady na cenu vina
Teoreticky dopad

Souéasny stav

Priiméma cena / 0.75 lshev Cena /0,75 Iahev [ Rozdir™-
78.78 KE 105,71 KE 26,93 K
3 Marie
Marze 20,16 K¢
15.03 K& Maloobchod| Supermarkety a
oPH L) dalsi3. strany by
oPH 1835 K¢ si % marzi dzely
13,67 KE Zimin UG S5 v stejné

Marie Spotebni dai
MarZe. 749 KE 17.55KE

9.37KE
Vinafi
Vyrobn nklady
40,72k

Vyrobni nklady  Administrativni niklady SR ki
40,72 KE 3 20%, aby finalni

SniZeni marze na

cena vina
drasticky.

Narust ceny u levnéjsifio vina
bude vyraznéjsi ve srovnani s
drazsim vinem

Celkovy pokles spotieby z
diéivodu navySeni koncové
ceny pro konzumenta

Nasledny pokles domdci
produkce (absorpce ¢asti dané
v ramci nakladi a marze)

Dopady na chovani konzumenta

Cenoveé kategorie
(hodnota / litr vina):

do 60 ki 90 - 120 k&

120 - 180kE

% spotieba:

Trend konzumeta v
ramci kategorii (po
zavedeni SpD)

B R

Ceikovy pokles 25,1% 28,9% 29,6% 21,8% 24.2%

spotieby v kategorii:

Dle opakovanych prizkumf je tento
downtradingovy trend historicky prokazatelnym
takovému - konzument by tedy presel k méné chovanim Ceskeého spotrebitele, ktery je
kvalitnimu vinu, aby zGstal v ptivodni cenové dokladovan také u jinych komodit, jako je napr.

kategorii. pivo nebo cigarety.

U konzumentd nepievaZuje loajalita viici dané
znacce vina, ale spise k alkoholu jako




SHROVTT

* Celonarodni vinarska marketingova agentura
* Grantova vinarska agentura

* Vratné podpory, odvody

Dékuji za pozornost
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