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Logo je základním a důležitým 
identifikačním prvkem značky. 
Musí být používáno vždy 
v definované podobě, bez zása-
hů do jeho tvaru, proporcí nebo 
barevnosti. Zachování jednotné-
ho vzhledu je klíčové pro budo-
vání rozpoznatelnosti a důvěry-
hodnosti značky.

Logo
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Konstrukční síť zobrazuje
jednotlivé poměry grafických 
prvků v logu.

Logo
konstrukce
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Smyslem ochranné zóny
je zajistit dostatečný odstup 
loga od všech ostatních grafic-
kých prvků, které by mohly
jedinečnost loga opticky
narušit. Ochranná zóna také 
slouží k nastavení minimálního
odsazení modulu od okraje
listu, tabule či jiné plochy,
na kterou je logo aplikováno.

Logo
ochranná
zóna



5Grafický manuál — vína z Moravy vína z Čech

Při umístění loga na barevný
podklad je nutné vždy zvolit 
takovou variantu, která zajis-
tí maximální čitelnost a vizuální 
kontrast. Logo musí zůstat jasně 
čitelné a opticky vyvážené bez 
ohledu na barvu pozadí.

Logo
na barevném
podkladu
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Černobílá varianta loga slouží 
pro aplikace, kde není možné 
nebo vhodné použít plnobarevné 
provedení. Používá se především 
v jednobarevném tisku, ražbě, 
gravírování nebo v případech 
s omezenými technologickými 
možnostmi.

Logo
černobíla 
varianta
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Ikona je zjednodušenou a kom-
paktní verzí značky určenou pro 
menší formáty a digitální pro-
středí. Zachovává základní tva-
rovou i barevnou charakteristiku 
loga a slouží jako rychle rozpo-
znatelný identifikační prvek.

Ikonu není dovoleno upravovat, 
deformovat ani měnit její barev-
nost. Musí být používána v defi-
novaných variantách a vždy  
s dostatečným ochranným pro-
storem a kontrastem vůči pod-
kladu.

Ikona
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Láhve jsou jedním nositelem 
z vizuální identity značky. Jejich 
barevnost, typ uzávěru a aplika-
ce loga musí vždy respektovat 
definovanou paletu a proporce 
značky.

Láhve



CMYK	 0/35/18/0
RGB	 255/177/187

Pantone	 0
#	 ffb1bb

Wine
Pink

Flag
Blue

CMYK	 100/70/0/0
RGB	 0/79/159

Pantone	 0
#	 004f9f

CMYK	 0/100/100/0
RGB	 227/6/19

Pantone	 0
#	 e30613

CMYK	 40/31/32/10
RGB	 157/157/156

Pantone	 0
#	 9d9d9c

CMYK	 0/0/0/0
RGB	 255/255/255 #	 ffffff

CMYK	 64/85/46/64
RGB	 62/30/48

Pantone	 0
#	 3e1e30

CMYK	 0/18/93/0
RGB	 255/208/0

Pantone	 0
#	 ffd000

Flag
Red

Flag
Gray

Flag
White

Wine
Red

Sun
Yellow
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Barevná paleta značky je pevně 
definovaným základem vizuál-
ní identity. Kombinuje primární, 
sekundární a neutrální tóny tak, 
aby vytvářela vyvážený, rozpo-
znatelný a konzistentní vizuální 
projev napříč všemi médii. Každá 
barva má svou roli – od domi-
nantních ploch přes akcenty 
až po podpůrné prvky.

Barevnost

logo

CMYK	 83/39/80/37
RGB	 40/90/60

Pantone	 0
#	 285a3c

CMYK	 11/25/38/1
RGB	 230/197/163

Pantone	 0
#	 e6c5a3

Wine
White

Base
Green

9

identita
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Typografie je jedním ze základ-
ních identifikačních prvků znač-
ky. Používané řezy jsou pevně 
definovány a jejich kombinace 
vytváří charakter značky – od 
výrazných nadpisů po kultivova-
ný sazební text. Písmo musí být 
používáno konzistentně napříč 
všemi aplikacemi.

Při sazbě je nutné dbát na dosta-
tečný kontrast, čitelnost a typo-
grafickou hierarchii.
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Písmo Aa08 Aa08
Nicholas Manrope



naše víno,
vaše pravidla

Objevujte po svém
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1	 Logo
2	 Písmo
3	 Claim
4	 Láhev
5	 Tvar
6	 Barevnost
7	 Pattern

Assety
identity
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OnLine
Digitální komunikace značky 
vychází ze stejných vizuálních 
principů jako ostatní aplikace 
identity. Barvy, typografie, práce 
s logem i kompozice musí zůstat 
konzistentní napříč webem, so-
ciálními sítěmi i dalšími online ka-
nály.

nase.vino
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SoMe
Textové prvky v příspěvcích musí 
být čitelné a respektovat typo-
grafickou hierarchii. Logo nebo 
ikona se používají v definovaných 
variantách a nesmí narušovat 
hlavní sdělení. Každý výstup by 
měl být jednoduchý, vizuálně vy-
vážený a snadno rozpoznatelný 
v rámci feedu.

nase.vino nase.vino
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nase.vino nase.vino
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SoMe
Textové prvky v příspěvcích musí 
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nase.vino nase.vino
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Print
Tiskové materiály musí 
důsledně vycházet z de-
finované vizuální iden-
tity značky. Barevnost, 
typografie, práce s lo-
gem i kompozice mají být 
jednotné a respektovat 
stanovené proporce a 
ochranné zóny. Vizuální 
styl má působit kultivo-
vaně, přehledně a nadča-
sově.
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Inzerce
Na inzerci pracujeme se stej-
ným principem vizuální iden-
tity. Jako pozadí používáme 
vkusnou moodovou fotografii.
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Roll up
Hlavní loga umísťujeme do hor-
ní části kompozice. Pod nimi 
následuje grafika s hlavním 
sdělením. Jako podklad pou-
žíváme moodovou fotografii 
nebo kontrastní barvu zvole-
nou podle manuálu. Do spodní 
části umísťujeme doplňkovou 
grafiku.
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Outdoor
Outdoorová komunikace musí 
být vizuálně jednoduchá, vý-
razná a snadno čitelná na větší 
vzdálenost. Dominantní je silné 
sdělení doplněné kvalitní foto-
grafií nebo čistým barevným 
podkladem, vždy v souladu 
s definovanou identitou značky.
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Outdoor
Outdoorová komunikace musí 
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vzdálenost. Dominantní je silné 
sdělení doplněné kvalitní foto-
grafií nebo čistým barevným 
podkladem, vždy v souladu 
s definovanou identitou značky.
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Prezentace
Prezentace musí vycházet 
z definovaného vizuálního systé-
mu značky a zachovávat jednot-
nou typografii, barevnost i práci 
s logem. Rozvržení slideů má být 
přehledné, vzdušné a s jasnou 
hierarchií informací.
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Logo Víno 
zodpovědně

Logo používáme na materiálech 
v černé nebo bílé variantě podle 
barvy podkladu. Musí být zajiš-
těn dostatečný kontrast s poza-
dím. Velikost loga musí být vždy 
vizuálně menší než logo VMVČ. 
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