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uniti per
I bambini
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Mortalita: cause tra i bambini poveri a
confronto con quelli ricchi
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SEeNnso comune

lpotesi testata
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Esame della letteratura esistente

Esaminati programmi efficaci su vasta scala
ldeato un approccio equo

Intrapreso un esercizio di modeling
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L’approccio equo modellizzato
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Gli interventi economicamente efficienti e di
provata efficacia sono noti - le strategie
differiscono solo nei modi in cul tali interventi
vengono forniti, promossi e finanziati
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Per 1 milione di dollari di investimenti in piu,
strategiqi_,e_:q_tﬂe__ possono evitarerpwi:q decessi Iinfantili
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Report Card 9 UNICEF IRC:
“Bambini e adolescenti al margini”
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La “classifica™
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BENESSERE MATERIALE
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ISTRUZIONE
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SALUTE
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Mercato, governi e poverta infantile
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Tasse e redistribuzione
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Impatto della spesa per le famiglie
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“10 COME TU”

unicef&s




WHAT?

Una campagna nazionale incentrata su “uguali diritti per tutti i bambini”, per
contrastare la discriminazione dei bambini e degli adolescenti di origine
straniera in ltalia.

WHY?

A causa di un mix di nuovi trend politici e crisi economica, le norme sociali in
Italia stanno cambiando e il razzismo dichiarato sta diventando socialmente
accettabile.

WHO?

Il Comitato Italiano per ’'UNICEF promuove la non-discriminazione, I'inclusione e
il sostegno ai gruppi di bambini e adolescenti in condizione di svantaggio ed
emarginazione.

WHERE?

La campagna viene attuata particolarmente nelle aree urbane e nelle regioni del
nord Italia, dove le manifestazioni di razzismo sono piu frequenti ed esplicite.
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Perché, i loro diritti no? $r ,I ragazzini sono tutti uguali: Perché i loro diritti no?

ADVERTISING

RAZZA qtclTRULLI RAZZA DI CANAGLIE.

R

. RAZZA DI BIRBANTI.

: m‘ 'I .-_' rd-'eflurodlrm:lno?

Il claim della campagna e costruito su un gioco di parole:
“RAZZA DI BIRBANTI”, “RAZZA DI CITRULLI”, “RAZZA DI CANAGLIE” ricordano
espressioni tipiche delle nostre nonne, e giocano con la parola “razza”.

La conseguenza quasi naturale eé: “Se i bambini sono tutti uguali, perché i loro diritti
no?”
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