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Bericht NEST — 1: Grundlagen, Analysen, Methoden

(Nachhaltiges) Ernahrungssystem
Agroalimentare Wertschdpfungsketten

Profits
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Kaskade-zur Lebensmittelbeschaffung. Food srny A

Produktion — Konsum — Deckungsgrad
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Quelle: FAO, 2014



Ausgewogene Ernahrungsdiat

Deutschen Gesellschaft fir Erndahrung (DGE)
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Quelle: DGE-Ernahrungskreis, Stehle 2005; Abteilung Landwirtschaft APB, 2017



Deckungsgrade von Lebensmittel in Sudtirol

@ Fleisch & Fisch @Gemijse & pflanzliche Fette & Ole

Konsum: 38.779 T ' s DGE: 19.033 T Konsum: 38.760 T DGE:90.723 T
12,3% 25,0% 16,4% & 7,0%
Tourismus: 45.772T g Tourismus: 22.329 T Tourismus: 45.471 T [ Tourismus: 106.433 T
10,4% | YR 21.3% 13,9% @ 6,0%
)70 @ | - 1270 1970 70
Produktion: 4.757 T V Produktion: 6.343 T J
@ Getreide & Kartoffel @ Eier
Konsum: 74.833 T DGE: 91949 T Konsum: 4.989 T DGE: 2.320T
6,4% 5,2% 36,1% 77,6%
Tourismus: 87.792 T Tourismus: 107.871 T Tourismus: 5.853 T Tourismus: 2.723 T
30,8% 66,1%

5,5% 4,5%
Produktion: 4.808 T u Produktion: 1.800 T J

Quellen: Abt. Landwirtschaft APB 2017, DGE 2005, Max Rubner Institut fir Ernahrung und Lebensmittel 2014, Statistisches Jahrbuch ASTAT 2020, Agrar- & Forstbericht 2021;



Regionalitat & nachhaltige Beschaffungs-Kaskade

,Regionalitat”
oder ,regional”

sind, zu verwenden.

nur Produkte, die in Stdtirol
angebaut und verarbeitet
werden, saisonal und biologisch

endgultig zu
definieren, ist
komplex.

ware es giinstig, sie in einer

maximalen Entfernung von 70 km
auRerhalb von Sudtirol und wenn
méglich in Bioqualitat zu besorgen.

Ganz wesentlich hangt das damit
zusammen, dass Region,
Regionalitat oder regional mit
den persénlichen Lebenswelten,
dem individuellen
Selbstverstandnis und der
|ldentitat der Menschen
verbunden sind.

koénnen diese, optimalerweise in
Bioqualitat, auch bis zu 200 km
auBerhalb der Grenzen Siidtirols
bezogen werden.

Verbraucher verbinden mit Regionalitat:

- Frische, - Saisonalitat, - Qualitat, - Typizitat,
- Bio, - chemikalienfrei, - nicht gentechnisch
veranderte Produkte, - Hormon/OGM-frei, -
Erschwinglichkeit, (sundesverband der regionalbewegung, 2022);

- Umwelt- und tierfreundliche Produktion,

- Vertrautheit, - Transparenz, - strenge
gesetzliche Kontrollen, - Landschaftspflege,

- KIimaschutz, (Wirz, 2014).

schlagen wir vor, das Produkt beim
ndchstgelegenen europdischen
Anbieter zu kaufen und sich dabei
fiir kologische und/oder Fair-
Trade Produkte zu entscheiden.

Q sollten nur Fair-Trade Produkte
%\_ gekauft werden, die im besten
B

Fall auch nach den Grundsatzen
des dkologischen Landbaus
& (Bio-Label) angebaut worden

sind. in Hartmann et al. 2022.

o

Quelle: Staffler, Schmid, Mambrin,



Gastronomie & Regionales Einkaufsverhalten

Anzahl

|

Sonstiges (bitte
angeben)

Quelle: Strobel, 2023

Rohstoffe aus der
Provinz Sudtirol

Rohstoffe aus der
Region Trentino
Sudtirol

Rohstoffe aus der
Region Trentino
Stdtirol und
anliegenden
Provinzen

Rohstoffe aus der
Region Trentino
Stdtirol und
anliegende
Provinzen

5
4
3
2
I . 0 0
0

Wir beziehen keine
regionalen
Rohstoffe



Waren-Einkauf Gastronomie
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Quelle: eigene Auswertung, 2023



Reaktion der Gaste auf regionale Speisen/Produkte

14
12
10
— 8
<
o
c
< 6
4 3 3
2
0
0
Akzeptanz bei altem Unsere Kunden haben das Der Verlust alter Bisherige Stammkunden
Kundenstamm und zusatzlich neutral aufgefasst. Die Stammkunden konnte durch haben wir verloren, da es zu
Gewinnung neuer Kunden Situation ist unverandert neue Kunden kompensiert einer Teuerung kam

werden

Quelle: Strobel, 2023



Herausforderung der Gastronomie?

D: Beziehung zum Gast

Personalmangel
40%

Fehlendes Know-How 30% schwierige
Kontaktaufnahme
B: Personal % ]
. e C: Beziehung zum
schulen und fordern
1Q% Produzenten
Fehlendes Angebot fehlende
Produkte Schnittstellen
Genossenschafts- Zeitaufwand
wesen

Preisliche Hiirde A: Hohere Kosten und mehr Zeitaufwand

n=16

Quelle: Strobel, 2023
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http://www.slido.com/

Kontaktieren Sie uns WEB: NEST - 2

Eurac Research
Drususallee/Viale Druso 1

39100 Bozen/Bolzano
T+390471 055 328
christian.hoffmann@eurac.edu
Institut fur Regionalentwicklung



https://www.eurac.edu/de/institutes-centers/institut-fuer-regionalentwicklung/projects/100percent-local
https://www.eurac.edu/de/institutes-centers/institut-fuer-regionalentwicklung/projects/nest-part-2

