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Eckdaten zur Studie

• 2019Befragungszeitraum

• ÖsterreicherInnen zwischen 15 und 59 JahrenZielgruppe

• Computer Assisted Web Interviews (CAWI)Befragungsmethode

• 12 Wellen à n=500 pro Monat; Gesamt: n = 6.000Stichprobe

• MindTake Research GmbH, Karlsgasse 7/5, 1040 Vienna
Durchführendes 

Institut

• Fragen zur allgemeinen Bewegtbild- und Gerätenutzung

• Image- und Sendungsbewertungen zu PULS 4
Projektziel
































