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Statistik

Basis: 15+ Jahre

Geschlecht

mannlich
weiblich

Alter

15-29 Jahre
30-39 Jahre
40-49 Jahre
50-59 Jahre
60+ Jahre

Bundesland

Wien
Niederdsterreich
Burgenland
Steiermark
Kdrnten
Oberdsterreich
Salzburg

Tirol

Vorarlberg

Ortsgrofie

Bis 5.000 Einwohner

bis 10.000 EW
bis 50.000 EW
bis 1 Mio EW
1 Mio+ EW

2.986
3.120

1.332
1.046
1.042
1.205
1.481

1326

1146
210
855
397

1000
385
524
263

1.977
965
902
936

1.326

Verteilung ungewichtet (Fallzahl / in 96)

49%%
51%

22%
17%
17%
20%
24%

22%
19%
3%
14%
7%
16%
6%
9%
4%

32%
16%
15%
15%
22%

Bildung

Pflichtschule
Berufs-/ Fachschule
Matura

Universitat

HH-GrolRe

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 Personen

5 Personen und mehr

Berufstatigkeit

voll berufstitig

teilweise berufstitig
mithelfende Familienangehdrige
Lehrling

arbeitslos

Einkommen chne Berufsausiibung
eigene Pension/Rente

Witwe ohne eigenen Beruf

im Haushalt tatig

Schiller

Student
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431
2.931
1.587
1.157

1.412

2.410

1.039
825
420

2.986
544
33
54
368
34
1.458
23
118
180
308

79
48%
2656
19%

23%
39%
17%
14%
7%

49%
9%
1%
1%
6%
1%

24%
0%
2%
3%
5%

HH-fuhrend

Ja, hauptverantwortlich
Ja, mitverantwortlich
Nein

3.139
2.597
370

Haupteinkommensbezieher

Ja
MNein
Geburtsland

In Osterreich
Nicht in Osterreich

Geburtsland Mutter

Osterreich
nicht in Gsterreich

Geburtsland Vater

Osterreich
nicht in Gsterreich

Migrationshintergrund

beide Elternteile
ein Elternteil
selbst

kein Migrationshintergrund

3.932
1.836

5.493
613

3.755
870

3.774
8438

236

300

509
3.580

51%
43%
6%

68%
32%

90%
10%

81%
19%

82%
18%

5%
696
11%
77%

PULS



Bewegtbild Nutzungszeitverteilung PULS

Basis: 15-59 Jahre

15-59 Jahre 15-29 Jahre 30-49 Jahre 50-59 Jahre mannlich weiblich
Nutzungzeit Bewegthbild in h 3,3 3,5 31 3,3 34 32
TV-Sender 41% 23% 42% B60% 46% 37%
Youtube 21% 309 209 13% 23% 20%
Netflix 18% 26% 179% 11% 149% 21%
Amazon Prime Video 13% 14% 14% 9% 11% 1496
Sonstige 7% 7% 7% 7% 6% 8%
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Genre nach den haufigsten Nutzungsquellen PULS 4

Basis: 15-59 Jahre und Seher des Genre | Top 1-"am hiufigsten” bis “am 5-hiufigsten genutzt ” | Reihung nach "am haufigsten”

Machrichten Reportage
Tepl Top 2 Top 3 Top 4 Top 5 Top1-5 Topl Top2 Top 3 Top 4 Tops Top1l-5

ORF 2 269% 17% 5% 3% 494 12% ORF 2 130 9%h 706 806 88p Q%
ORF1 27% 15% 5% 4% 4% 12% SERVUS TV 9% 9% 9% 6% 9% 8%
SERVUS TV 6% 7% 7% 5% 4% 6% YouTube 119% 9% 6% 7% 806 8%
PULS 4 % 550 7% 5% 4% 5% ORF 1 10% 11% 6% 79 2% 8%
ZDF 2% 49 6% 5% 6% 5% Netflix 10% 9% 5% 9% 3% 7%
YouTube 0% 5% 3% 4% 4% A% ORE Il 596 855 795 305 A9% 6%
ATV 15 . Hi 6% 4% 4% Amazon Prime 2% 6% 6% 3% 6% 596
Lozl 0% S R = = = ZDF NEO 3% 3% 5% 5% 3% 4%
RTL ~ L 4% 2% 4% 4% ARD 2% 2% 59 6% 6% 4%
;”TLS" 24 232 ﬁ: ig: gzz :z: gz KABEL 1 DOKU 49 39 3% 59 5% 4%
o SO T - wom o om o om o ow
- S S
KABEL 1 0% 1% 1% 3% 19 1% EUTL"; 2 ’i% ;% f% i% 2% gx
Vox o L L = =5 % VOX 1% 295 59 1% 3% 2%
‘“kw 2 ﬁ:‘; L ﬁ;’ 332 izz ﬁ RTL 2% 2% 206 3% 2% 206
Sky 6 : 6 6 . . . . .

Amazon Prime 0% 1% 1% 1% 1% 1% KABEL L 2k s £l = - =
RTLII 0% 108 108 204 19 19 S._AT.]. 0% D% 1% 3% 48§ 1%
ZDF NEO 1% 1% 1% 1% 1% 1% Disney+ . . . Bl s 2l
RTL PLUS 194 0% 108 19 19 19 Sky 136 2% 136 136 3% 1%
IGTV 0% 1% 1% 0% 1% 1% Oe24 TV 1% 1% 1% 1% 1% 1%
KABEL 1 DOKU 0% 0% 19 196 196 1% RTLII 0% 1% 19 296 2% 1%
SIXX 0% 1% 0% 1% 1% 1% PULS 24 1% 1% 1% 296 196 1%
SAT.1GOLD 0% 1% 19 19 1% 1% NITRO 0% 2% 1% 2% 1%
SUPERRTL 0% 0% 196 194 19 1% PRO 7 MAXX 0% 196 19 2% 1%
PRO 7 MAXX 0% 0% 0% 0% 1% 0% SIXX 1% 0% 2% 2% 1%
Comedy Central 0% 1% 0% 0% 0% 0% ATV 2 1% 1% 1% 0% 1% 1%
Disney+ 0% 0% 1% 0% 19 0% SUPERRTL 0% 0% 19 196 1% 1%
Netflix 1% 0% 0% 0% 0% 0% IGTV 0% 0% 1% 0% 1% 1%
DMAX 0% 0% 0% 196 0% 0% SAT.1 GOLD 0% 0% 2% 1% 1%
TVnow 0% 0% 1% 0% 0% 0% DAZN 1% 2% 0%
Apple iTunes 0% D% 0% 1% 195 0% RTL PLUS 1% 0% 19 1% 0%
NITRO 0% 0% 0% 0% 0% 0% TVnow 0% 1% 0% 0% 1% 0%
DAZN 0% 0% 0% 1% 0% Apple iTunes 1% 1% 0%
Spox 0% 0% 0% 0% 0% Comedy Central 296 0%
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Genre nach den haufigsten Nutzungsquellen PULS

Basis: 15-59 Jahre und Seher des Genre | Top 1-"am hiufigsten” bis “am 5-hiufigsten genutzt ” | Reihung nach "am h&ufigsten”, Top 20 Nennungen

Crime Spielfilme
Topl Top 2 Top 3 Topd Topht Top 1-5 Topl Top 2 Top 3 Top 4 Tops Top1l-5
Netflix 260 129 5% 3% 3% 119% Amazon Prime 149 17% 6% 49 4% 9%
Amazon Prime 13% 18% 9% 2% 49 10% ORF 1 13% 8% 79 995 [ 004
ORF 1 79 10% 89 1296 89 9% PRO7 8% 8% &% 59 5% 79
PRO 7 3% 7% 49 9% 7% 6% YouTube 8% 6% 6% 4% 58 6%
ORF 2 7% 5% 5% 4% 2% 5% Netflix 149% 49 3% 198 295 506
ZDF % 3% 495 506 5% 56 ORF 2 594 596 495 8% 4% 59
VOX 3% 495 596 495 596 A9 RTL 2% 6% 5% 5% 5% 5%
YouTube 5% 2% 3% 7% 49 49 ZDF 5% 434 4% 3% 3% 496
RTL 3% 3% 6% 6% 49 4% ATV 2% 2% 496 496 7% 4%
SAT.1 3% 3% 5% 69 494 4% SAT.1 3% 29 496 496 59 4%
KABEL 1 39 3% 496 3% 496 3% VOX 3% 1% 4% 5% 3% 3%
ARD 196 A% 305 5% 394 306 SERVUS TV 296 2% 495 495 494 39
ATV 2% 4% 49 1% 2% 3% o = = i l s Bl
PULS 4 296 1% 296 % % 3% — =0 =% 450 =0 =% 3%
NITRO 1% 4% 2% 2% 2% 2% Eﬁl"sei" 15 = 5% 2% =5 ix
- . - . - - i £90 o a0 Yo

SIXX 1% 19 204 204 30 204 RTL I 1% 1% 3% 39 2% 2%

- ) ) ) ) ) SUPER RTL 1% 2% 2% 295 296 296
Disney* e = o = e 2% ORF 11l 0% 206 29 206 206 29
SAT.1GOLD 1‘?‘(3 2‘?":3 2'?‘? 2‘?":3 1'?":: 2% NITRO 105 194 105 196 S0s 19
ATVZ . o = = 45 2% ZDF NEO 206 1% 1% 1% 2% 1%
ZDF NEOQ 1% 2% 4% 1% 1% 2% SAT.1GOLD 106 o 19 204 106 19
A = _ = = — —_— ATV 2 0% 19 1% 19 19 1%
ORF 11 0% 296 196 294 19 TVnow o o o e o To
Sl L ~ L 2% 1% 2% 1% DMAX 19 0% 19 19 296 1%
PRO 7 MAXX L Lo e = s Comedy Central 0% 1% 1% 1% 1% 1%
RTLPLUS 1% 0% 198 2% 198 1% RTL PLUS 19 19 19 19 19 1%
KABEL 1 DOKU 1% 1% 0% 1% 1% 1% rEL = o — - - o
TVnow 0% 1% 1% 1% 1% 1% PRO 7 MAXX 1% 0% 0% 1% 19 1%
Apple iTunes 1% 0% 0% 294 1% SINX 19 0% 0% 19 204 19
PULS 24 0% 0% 0% 2% 1% Apple iTunes 0% 0% 1% 19 1% 1%
DMAX 0% 0% 0% 29 0% DAZN 0% 0% 19§ 0% 19§ 0%
Comedy Central 1% 0% 0% 0% IGTV 0% 19 0% 1% 19 0%
IGTV 194 194 0% 024 TV 0% 19 19 0% 0%
N-TV 0% 1% 0% N-TV 0% 19 0% 0%
De24 TV 0% 1% 0% PULS 24 0% 0% 0% 0% 0%
DAZN 0% 0% Spox 0% 0% 0% 0% 0%
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PULS

Sendungen Bekanntheit / Nutzer

Easis: 15-59 Jahre

Kenner Mutzer
Nutzer Kenner 15-29 30-49 50-58 15-29 30-49 50-58
Durchschnitt _ 80% 77% 81% 82% 43% 49% P I
2 Minuten 2 Millionen
2 Minuten 2 Millionen 8696 87% 86% 85% 58% 55% 55% ) o
Cafe Puls - Das Frihsticksfernsehen
Cafe Puls - Das Frihstiicksfernsehen _ 23% 25% 29% 45% 58% cE% Cafe Puls - Das Magazin (ca 19:00)
Pro & Contra
Cafe Puls - Das Magazin (ca 19:00) 81% 75% 82% 81% 41% 48% 48%
PULS 4 News (ca 18:45)
_ 2 Minuten 2 Millionen
Cafe Puls zu Mittag 74% 72% 76% 74% 27% 35% 35%
Cafe Puls - Das Frihsticksfernsehen
| rica 1 1 E7% 60% B2% 30% 27% 27% . .
AT AmerE e : e : Cafe Puls - Das Magazin (ca 19:00)
Ninja Warrior Austria _ 80% 84%  80%  75%  54%  44% 449  CafePulsamNachmittag
Cafe Puls zu Mittag
Pro & Contra 73% BZ2% 76% 79% 23% A65% A65%
MFL American Football
PULS 4 News (ca 158:45) _ 81% 75% 83% 83% 47% 55% 555 Minja Warrior Austria
Pro & Contra
Sehr Witzig - Der Witzestammtisch 79% 73% 81% 82% 46% 52% 52%
PULS 4 News (ca 18:45)
Show Your Talent - Das ist keing o o . I R R
Castingshow! I 52% A47% 1% E1% 209% 21% 21% Sef'"u".-'itzig— Der Witzestammtisch
Show Your Talent - Das ist keine Cast
The Masked Singer Austria
UEFA Europa League _ 86% 88% 89% 50% 49% 49%
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d
Sendungen gefallen PULS

Basis: 15-59 Jahre und Sendung gesehen | Skala: 1-gefallen, 2-eher gefallen, 3-eher nicht gefallen, 4-nicht gefallen

gefallen

1-gefallen 4-nicht gefallen MW ja nein
Durchschnitt 27% i) 15% 7 1,9 83% 17% Durchschnitt
UEFA Europa League 1.8 85% 15% UEFA Europa League
2 Minuten 2 Millionen 1,9 84% 1696 2 Minuten 2 Millionen
PULS 4 News (ca 18:45) 19 87% 13% PULS 4 News (ca 18:45)
Cafe Puls - Das Frihstucksfernsehen 1,9 82% 18% Cafe Puls - Das Frihstucksfernsehen
MNFL American Football 1,2 81% 199 MNFL American Football
MNinja Warrior Austria 19 24% 169 MNinja Warrior Austria
Pro & Contra 19 83% 17% Pro & Contra
Cafe Puls - Das Magazin (ca 19:00) 2,0 84% 16% Cafe Puls - Das Magazin (ca 19:00)
Sehr Witzig - Der Witzestammtisch 2,0 75% 25% Sehr Witzig - Der Witzestammtisch
Cafe Puls zu Mittag 2,0 78% 22% Cafe Puls zu Mittag
Cafe Puls am Nachmittag 2,1 80% 20% Cafe Puls am Nachmittag
Shovft Your Talent - Das ist keing 21 - - Shovft Your Talent - Das ist keing
Castingshow! Castingshow!
The Masked Singer Austria 2,1 599 31% The Masked Singer Austria
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d
Sendung empfehlen PULS

Basis: 15-59 Jahre und Sendung gesehen | Skala: 1-ja, 2-eher ja, 3-eher nein, 4-nein

empfehlen

1-ja, empfehlen 4-nein, nicht empfehlen MW IE nein
Durchschnitt 30% i 2,0 75% 25% Durchschnitt
Ninja Warrior Austria 18 80% 20% Minja Warrior Austria
UEFA Europa League 18 80% 20% UEFA Europa League
2 Minuten 2 Millionen 1l iz 78% 22% 2 Minuten 2 Millionen
Sehr Witzig - Der Witzestammtisch 2,0 80% 20% Sehr Witzig - Der Witzestammtisch
NFL American Football 2,0 78% 22% NFL American Football
Pro & Contra 2,0 78% 22% Pro & Contra
Cafe Puls - Das Magazin (ca 19:00) 2,0 74% 26% Cafe Puls - Das Magazin (ca 19:00)
PULS 4 News (ca 18:45) 2,0 75% 25% PULS 4 News (ca 18:45)
Cafe Puls am Machmittag 2,0 70% 30% Cafe Puls am Machmittag
Cafe Puls - Das Fruhsticksfernsehen 2,0 658% 32% Cafe Puls - Das Frihsticksfernsehen
The Masked Singer Austria 21 71% 299 The Masked Singer Austria
Cafe Puls zu Mittag 2,2 59% 31% Cafe Puls zu Mittag
ShowourTaient-Dasistieine 20% 23 549 4686 Show Your Talent - Das ist keine Casting

Castingshow!
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Genrenutzung
Basis: 15-59 Jahre | Skala: 1-regelmaBig, 2-gelegentlich, 3-selten, 4-nie

regelmaBig [ gelegentlich
regelmalig gelegentlich selten nie 15-59 15-29  30-49  50-59

Durchschnitt 61% 54% 62% 63%

Spielfilme 83% 76% 83% 85%
Machrichtensendungen 60% 230 B84% 62% B4% 93%
Reportagen 82% 57% 87% 85%

Krimi/Crime-Serien 69% 57% 71% 73%

Sport 28% 54% 40% 37% 4%

Comedy 61% 71% 68% 51%
Show 45% 52% 44% 42%
Frithsticksfernsehen 33% 20% 20% 41%
Sitcom 30% 45% 39% 17%
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PULS

Durchschnitt

Spielfilme

Nachrichtensendungen

Reportagen

Krimi/Crime-Serien

Sport

Comedy

Show

Fruhsticksfernsehen

Sitcom



Sender vermissen
Basis: PULS 4 bekannt

Durchschnitt

ORF1

PRO7

RTL

VOX

ATV

PULS 4

SAT.1

4-nicht

-45%

-53%

3-eher nicht Z-cher 1-sehr

50%
_49%
_48=::.
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51%
55%

59%

15-29

30-49

50-59

M 15-29

M30-49 MB50-55 F15-29

F30-45

F50-59

PULS

Durchschnitt
ORF1

PRO7Y

RTL

VOX

PULS 4

ATV

SAT1



IMAGE PULS 4

Basis: PULS 4 bekannt | Skala 1-positiv bis 10-negativ

Positiv (Skalenwert 1-5) 15-29  30-49 50-59 M15-29 M30-49 M50-59 F15-29 F30-45% F50-55
Durchschnitt 5,0
68%

Greift Themen auf, die fiir die

= . . 4.3
Osterreicherlnnen relevant sind ’

I
H
B
+
M

Sympathisch 4.5

|
[y
&

Interessiert sich fiir die Meinung
der Zuseherlnnen

70%

Kompetent

70%
Dynamisch

69%
Innovativ

@
[es}
Ed

Verbreitet ein positives

Lebensgefiihl 68%

Berichtet objektiv

Unterhalt mich

o)
=l
&

Bringt mich zum Lachen/ Licheln
/ Schmunzeln

Greift Themen auf, die fiir mich
persdnlich wichtig sind

Ist ein Sender fiir mich
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PULS

Durchschnitt

Greift Themen auf, die fir die
Osterreicherinnen relevant sind

Sympathisch

Interessiert sich fir die Meinung
der Zuseherinnen

Kompetent
Dynamisch

Innowvativ

Verbreitet ein positives
Lebensgefuhl

Berichtet objektiv

Unterhalt mich

Bringt mich zum Lachen/ Licheln
/ Schmunzeln

Greift Themen auf, die fir mich
persdnlich wichtig sind

Ist ein Sender fir mich



Basis: 15-59 Jahre | Skala: 1 von 7 Tagen bis 7 von 7 Tagen, einmal in den letzten 4 Wochen | TRW=Tagesreichweite | WSK M=Weitester Seherkreis Monat | WSK W=Weitester Seherkreis Woche | nvon 7
MW=durchschnittliche Anzahl gesehener Tage pro Woche

Auf welchen Gerdten und wie oft schauen Sie sich Sendungen von TV-Sendern an, unabhingig davon ob zu Hause oder anderswo? PULS -

Tégliche TV-Nutzung(TRW)

vorhanden WSH M WSKW TRW nwvon 7 MW

TV-Gerat mit Internet ) TV-Gert mit Internet T7% 705 68% 57% 5.9

@ Tv-Geratohne Internet [N TV-Gerat ohne Intern.. 46% 38% 36% 28% 55
‘S Smartphone Smartphone 91% 45% 42% 33% 55
o Laptop 24% Laptop 81% 42% 35% 22% 4.4
E Tablet Tablet 59% 30% 25% 16% 43
—  PC-Standgerat PC-Standgerat 47% 24% 21% 14% a7
TV-Gerat (aufer Haus) TV-Gerét (auBer Haus) 11% 4% 3% 2% 48
vorhanden WSK M WSK W TRW nvon 7 MW

TV-Gerdt mit Internet 206 TW-Gerat mit Internet 84% 75% 70% 52% 51

@ TV-Geratohne Internet TV-Gerét ohne Internet 35% 259% 26% 16% a4
= Smartphone 42% Smartphone 55% 5% 57% 42% 5,2
o Laptop Laptop B9% 57% 49% 29% 42
E Tablet 18% Tablet 559% 35% 30% 18% 4.2
—  PC-Standgerét PC-Standgerst 44% 27% 23% 14% 43
TV-Gert (auBer Haus) TV-Ger&t (auBer Haus) 11% 5% 3% 2% 43
vorhanden WSK M WSKW TRW nwon 7MW

TV-Gerat mit Internet 61% TV-Gert mit Internet 81% 75% T2% B1% 5.9

@  Tv-Geratohne Internet [N TV-Gerét ohne Internet 41% 34% 31% 24% 52
% Smartphone Smartphone 93% 52% 45% 35% 54
o laptop 23 ] Laptop 84% 43% 37% 23% 43
g Tablet Tablet 64% 35% 29% 17% 4.2
™M PC-Standgerat PC-Standgerat 43% 22% 15% 12% 44
TV-Gerat (aufer Haus) TV-Gerét (auBer Haus) 11% 4% 3% 2% 45
vorhanden WSK M WSKW TRW nwon 7MW

TV-Gerdt mit Internet TV-Gert mit Internet 659% 64% 63% EE% 6,3

@ TV-Gerdt ohne Internet TV-Gerdt ohne Internst 54% 46% 44% 38% &0
ﬁ Smartphone 27% Smartphone 87% 38% 33% 27% 58
o Laptop 18% Laptop 74% 24% 27% 18% 47
E Tablet Tablet 55% 25% 20% 12% 46
U} PC-Standgerat PC-Standgerat 51% 25% 21% 15% 51
TV-Gerat (auBer Haus) TV-Gerat (auBer Haus) 10% 3% 2% 2% 5,3
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Senderperformance nach Altergruppen PULS

Basis: 15-59 Jahre | Skala: "1 von 7 Tagen” bis "7 von 7 Tagen”, "einmal in den letzten 4 Wochen” | TRW=Tagesreichweite

15-59 Jahre 15-29 Jahre 30-49 Jahre 50-59 Jahre
Durchschnitt
PRO7 31%
PULS 4
SAT.1
ATV
KABEL 1
KABEL 1 DOKU
ATV 2
SIXX
PRO 7 MAXX
SAT.1 GOLD
PULS 24 14%
ORF1
ORF 2
ORF I
RTL
VOX
RTLII
SUPER RTL 14%
N-TV 11%
RTL PLUS
NITRO 11%
SERVUS TV
DMAX
COMEDY CENTRAL
oe24 11%
ZDF
ARD
ZDF NEO

[y

wn

0.
Yo

22%

11%
(5% |
T2% |

21

M
=

E
= -3
2zl
8 E
Ma

Eggg
=Nz

=
2

&

[y
HE
I%

1 16%

13%

15%

'_'.“‘"l
HIH

16%
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Mediatheken nach Altergruppen PULS

Basis: 15-59 Jahre | Skala: "1 von 7 Tagen” bis "7 von 7 Tagen”, "einmal in den letzten 4 Wochen” | TRW=Tagesreichweite

15-59 Jahre 15-29 Jahre 30-49 Jahre 50-59 Jahre
Durchschnitt
ProSieben 10% 13%
ProSieben Maxx
PULS 24 7%
Kabel Eins 5%
Kabeleins Doku 4%
Galileo.tv m 3%
Sixx 5% 3%
Sat.1Gold 5% 49
tvnow
RTL
Twitch.tv m 10% m o
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BVOD nach Altergruppen PULS

Basis: 15-59 Jahre | Skala: "1 von 7 Tagen” bis "7 von 7 Tagen”, "einmal in den letzten 4 Wochen” | TRW=Tagesreichweite| WSK M=Weitester Seherkreis Monat | WSK W=Weitester Seherkreis Woche
| nvon 7 MW=durchschnittliche Anzahl gesehener Tage pro Woche

15-59 Jahre 15-29 Jahre 30-49 Jahre 50-59 Jahre
WSK WSK nwven 7 WSK WSK nwvon 7 WSK WSK nwvon 7 WSK WSK nwven 7

bekannt Monat  Woche TRW MW bekannt Monat  Woche TRW MW  bekannt Monat  Woche TRW MW  pekannt Monat  Woche TRW MW
ProSichen 86% 26% 19% 10% 36 50% 35% 27% 13% 35 85% 23% 17% 9% 37 82% 17% 13% £% 2.5 ProSieben
PULS 4 84% 23% 17% 8% 35 87% 27% 20% 10% 33 84% 22% 15% 8% 34 82% 20% 14% 8% 25 PULS 4
Sat.1 83% 22% 16% 8% 34 25t 260 20% 39 2.3 82% 21% 15% 7% 34 81% 17% 12% 7% 3.8 Sat.1
ATV 84% 23% 16% 8% 3.4 84% 27% 20% 9% 3.2 24% 23% 16% 8% 325 81% 18% 13% 7% 36 ATV
Kabel Eins 81% 18% 14% 7% 34 83% 22% 17% 8% 34 80% 17% 13% E% 34 79% 14% 10% 5% 3.5 Kabel Eins
Sixx 7% 15% 11% 5% 32 B0% 13% 15% 7% 32 7% 16% 11% 5% 34 72% 9% £9% 3% 3.2 Sixx
PULS 24 83% 21% 15% 7% 34 83% 23% 17% 8% 33 82% 21% 14% 7% 3,3 82% 19% 13% 7% 2.6 PULS 24
Prosieben 77%  14%  10% 5% 35 80%  19%  14% 7% 3,5 75%  14%  10% 5% 3,5 72% 8% 5% 2% 33  ProSieben
Maxx Maxx
Kabeleins Doku 76% 16% 11% 6% 34 76% 17% 14% 7% 3.5 76% 16% 12% E% 3.4 74% 12% 8% A% 33 Kabeleins Doku
Galileo.tv 73% 15% 10% 5% 3.4 78% 21% 16% 8% 34 71% 13% 9% 5% 36 66% 9% 5% 2% 33 Galileo.tv
Sat.1Gold 74% 14% 10% 59 2.5 76% 18% 14% 7% 34 73% 13% 9% 5% 36 74% 10% 7% A% 3,6 Sat.1Gold
ORF 93% 52% 259 249 43 93% 51% 37% 18% 34 92% 54% 40% 27% 4.6 949% 3% 41% 30% 5.0 ORF
RTL 85% 19% 14% 7% 34 88% 24% 18% 9% 34 24% 18% 13% E% 34 79% 14% 10% 5% 3.4 RTL
tvnow 71% 19% 14% 7% 3,6 78% 27% 21% 10% 3.5 71% 15% 12% E% 3.7 E3% 9% 5% 3% 3,6 tvnow
Twitch.tv E2% 14% 10% E% 37 71% 27% 19% 10% 3.7 A47% 11% 8% 4% 3.7 2% 3% 2% 1% 3.3 Twitch.tv
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d
Senderperformance nach Altergruppen PULS

Basis: 15-59 Jahre | Skala: "1 von 7 Tagen” bis "7 von 7 Tagen”, "einmal in den letzten 4 Wochen” | TRW=Tagesreichweite| WSK M=Weitester Seherkreis Monat | WSK W=Weitester Seherkreis Woche |
n von 7 MW=durchschnittliche Anzahl gesehener Tage pro Woche

15-59 Jahre 15-29 Jahre 30-49 Jahre 50-59 Jahre
WSK  WSK nvon7 WSK  WSK nvon7  pekannt MWS*: WW?{ Rw " U?;vz WSK WSK
bekannt Monat Woche TRW MW  bekannt Monat Woche TRW MW ona oche bekannt Monat Waoche TRW
PRO7 559% 71% 5E% 31% 3,8 97% £9% B5% 30% 3.8 95% 71% 7% 32% 3.9 58% 70% E4% 31% PRO7
PULS 4 33% 64% S0% 26% 37 57% 55%  42% 20% 33 38% £5% 52% 28% 37 93% £5% 53% 28% PULS 4
SAT.1 32% £5%  43% 24% 3,4 37% s8%  43% 20% e 38% £5%  43% 22% 2,3 32% 47% 349 18% SAT.1
ATV 33% £3%  43% 73% 2.2 36% 52%  40% 17% 3.0 38% £5% 51% 24% 2.2 93% £5% 51% 27% ATV
KABEL 1 97% E8% A42% 20% 3,3 96% 47% 33% 15% 3,2 S98% B0% 44% 20% 3,2 559% E7% S0% 25% KABEL 1
KABEL 1 DOKU 91% 42% 31% 15% 2.4 87% 32% 23% 11% 32 91% 44% 32% 15% 3.3 58% E1% 44% 22% KABEL 1 DOKU
ATV 2 55% 45% 32% 14% 3,2 92% 33% 24% 11% 3,2 95% 45% 32% 15% 3,2 52% 47% 34% 17% ATV 2
SIXX S4%  44% 20% 13% 2,1 34%  40% 28% 12% 3.0 34%  46% 32% 15% 3,2 30% 41% 75% 14% SIXX
PRO 7 MAXX 52% 35% 28% 13% 3,2 32% 26% 26% 12% 2.3 31% 35% 28 13% 3,3 56% 52% 37% 17% PRO 7 MAXX
SAT.1 GOLD S0% 35% 25% 12% 2.4 B5% 29% 21% 10% 3.4 S0% 34% 24% 12% 34 88% 37% 23% 10% SAT.1 GOLD
PULS 24 S2%  41% 23% 14% 3,4 85% 24% 24% 11% 2.3 32%  42% 23% 14% 3,4 23% 36% 24% 10% PULS 24
ORF1 93% 76% 52% 35% 43 35% 53% 56% 30% 37 35% 77% 85% 0% 43 100% 86% 75% £5% ORF 1
ORF 2 33% £5% s2% 38% 46 38% Se% 43% 22% EX 35% 70% 58% a7% 45 100% 83% 72% 50% ORF 2
ORF 11 96%  43% 23% 13% 3,2 34% 28% 15% 8% 3.0 98%  42% 28% 12% 3,0 33% 70% 53% 29% ORF 111
RTL 99% B5% E2% 27% 3,7 S98% 59% 45% 21% 3.3 95% E7% 540 29% 3,7 559% E8% E4% 31% RTL
VOX 98% 63% 48% 24% 34 96% E3% 39% 18% 32 98% BE% 52% 25% 34 55% B4% 45% 26% VOX
RTLII 98% g% 41% 19% 3,2 97% E2% 39% 18% 3.3 S98% E7% 42% 19% 3,2 53% 44% 25% 15% RTL I
SUPER RTL 98%  43% 20% 14% 2.2 57% 36% 25% 11% 32 37%  45% 31% 15% 3,4 96% 48% 33% 16% SUPERRTL
N-TV 51% 35% 24% 11% 2,3 82% 26% 18% 8% 31 32% 37% 25% 12% 2,3 32% 56% 40% 15% N-TV
RTL PLUS 30% 37% 25% 12% 2.2 84% 27% 18% 3% 33 31% 35% 24% 11% 2.2 85% 35% 27% 12% RTLPLUS
NITRO 87% 35% 24% 11% 2,1 82% 25% 17% 7% 31 85% 36% 25% 11% 3,2 32% 47% 31% 14% NITRO
SERVUS TV 57% 58%  43% 22% 25 35%  40% 759% 12% 3.0 38% B0%  45% 22% 3,4 93% 76% £3% 35% SERVUS TV
DMAX 51%  40% 23% 14% 3,4 30% 37% 7% 12% 31 92%  42% 20% 15% 26 84% 35% 24% 12% DMAX
COMEDY CENTRAL 81% 23% 16% 8% 35 B6% 29% 21% 11% 3.6 B32% 23% 15% 7% 35 64% 13% 7% 3% COMEDY CENTRAL
oez2d 88% 31% 21% 11% 3,6 B85% 25% 17% 8% 3.4 88% 30% 21% 11% 3,5 52% 42% 25% 17% oe2d
ZDF 98% 5% 35% 18% 3.3 96% 41% 28% 12% 2.9 595% 54% 37% 16% 31 100% 78% B4% 37% ZDF
ARD SE%  48% 24% 16% 3,2 32% 22% 22% 5% 2.0 37%  47% 22% 15% 3,2 33% 74% 50% 34% ARD
ZDF NEO 30% 38% 26% 12% 3,2 85% 24% 16% 7% 32 31% 37% 26% 12% 3,2 32% 56% 42% 22% ZDF NEO

- v
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Abonnement / Registrierung
Basis: 15-59 Jahre

Amazon Prime Video

Netflix

Disney+

Sky

DAZN

Youtube Premium

TVnow Premium
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209%

18%

13%
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SVOD nach Altergruppen PULS

Basis: 15-59 Jahre | Skala: "1 von 7 Tagen” bis 7 von 7 Tagen”, “einmal in den letzten 4 Wochen” | TRW=Tagesreichweite

15-59 Jahre 15-29 Jahre 30-49 Jahre 50-59 Jahre
Durchschnitt 13% 17% 9%

8
8

YouTube [ a% 63% 47% 36%
Netflix [ 3% | 48% 32% 19%
Amazon Prime Video 29% 28% 20%

Sky 11%

Disney+

UPC on Demand

A1 TV Videothek

IGTV

SkyX
DAZN
Zappn

Apple iTunes Video/..

Quipp

Drei TV App

s

Zattoo

Spox
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Haben Sie folgende Apps installiert?

Zielgruppe: 15-59 Jahre

ZAPPN
ProSieben
PULS 24

Quipp

ATV

SAT.1

Kabel Eins
Galileo

Kabel Eins Doku
Sixx

Sat.1 GOLD
ProSieben MAXX
FYEQ

Installierer gesamt

I, 15
210
e
———————— B
I, 132
— B
i
I, 2
——
I, 10%
I -
I, 10%

I

Zielgruppe: 15-29 Jahre

ProSieben
ZAPBEN

Quipp

PULS 24

SAT1

Galileo

Sixx

ATV

Kabel Eins
ProSieben MAXX
Kabel Eins Doku
Sat.1GOLD
FYED

Installierer gesamt

=
I 21%
I 24%
I, 15
I, 15°
I 1%
I, 14%
I, 15%
I 17%
I 17%
I 14%
I 1 3°

I 10%

aktive Nutzer

I -
I ::
I -
I -
I -
I ;-
I
I

| E3
B

| E3
ke

| B

aktive Nutzer

I 10
I -
I ::
I
N
. s
-
. o
I s
. <
S

i =

- B

Quelle: PULS 4 | Brandtracker 2020/2021 | n= & 106 | Feldzeit: 27.03.2020 bis 25.10.2021

B
A 5%
B 2o
B
B 3%
I =%
B 2%
B
B 22
B 3%
B 3%
B 4%
D)

B
N <
I s
I %
. s
N %
N s
. s
. s
I
I 7%
. s
Rk

nicht aktive Nutzer
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PULS

deinstalliert
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3%
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5

8%
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5%

4%
4%
4%
4%
3%

6%

4%
6%

5%
6%
6%
5%
5%
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13%

10%
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Wo und uber welche Kanale nutzen Sie Sendungen des Senders ... - auch Ausschnitte und

Bonus-Material? PULS

Zielgruppe: 15-59 Jahre

Schaue traditionell am TV-Gerat 16% Schaue traditionell am TV-Gerat 17%
atv.at 2%

: w ZAPEN 1R

Gber HobTV S ‘
liber HBETY EES MagentaTV ( Smartphone, Tablet, Laptop, PC)

ATV-App KA Al (Smartphone, Tablet, Laptop, PC) l‘:
MagentaTV [ Smartphone, Tablet, Laptop, PC) Drei TV (Smartphone, Tablet, Laptop, PC) I%
Al (Smartphone, Tablet, Laptop, PC) SimpliTV { Smarthone, Tablet, Laptop, PC) t]%

Drei TV (Smartphone, Tablet, Laptop, PC) ‘b YouTube
SimpliTV { Smarthone, Tablet, Laptop, PC) |¥: Facebook

YouTube nstagram

Facebook

PULS24-App RG]
nstagram PULS24 com

Schaue traditionell am TV-Gerat Schaue traditionell am TV-Gerat
PULS4.com PULS. PULS24.com PULS 24
PULS4-4pp Bk

PULS24-App kil

zarrn [ zaren [FED

aber HbbTV

iber HoETV B

MagentaTV [ Smartphone, Tablet, Laptop, PC) MagentaTV [ Smartphone, Tablet, Laptop, PC)
Al (Smartphone, Tablet, Laptop, PC) . Al (Smartphone, Tablet, Laptop, PC) .
Drei TV (Smartphone, Tablet, Laptop, PC) l% Drei TV (Smartphone, Tablet, Laptop, PC) I%
SimpliTV { Smarthone, Tablet, Laptop, PC) l% SimpliTV { Smarthone, Tablet, Laptop, PC) |J6
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