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1. “Settlement Models” -

SETTLEMENT MODELS LIST:

models described below in which

Services can be billed. The Settlement Model applicable for

particular Services will be specified in the Campaign Order.

a)

CPC “cost per click” - calculated as a product of the
number of clicks made by the Users and the rate for a
click specified in Campaign Order;

b) CPM “cost per mile” - calculated by multiplying the CPM

f)

h)

rate by the number of CPM units (one thousand
impressions);

CPV “cost per view”- calculated by multiplying the CPV
rate by the number of completed impressions defined
as an impression where a video creation was played in
at either 25%, 50%, 75% or 100% of its total duration,
as agreed for a specific Service in the Campaign Order;

CPS “cost per sale”- calculated as commission for the
value of sales transactions delivered in a particular
month;

CPA “cost per action” - calculated as commission for
events described in the Campaign Order that occurred
in a particular month;

Dynamic CPC “dynamic cost per click” - calculated as a
product of number of clicks and variable rate controlled
by RTB House;

CPO “cost per order” - calculated as commission
for orders submitted in a particular month;

CPCV “cost per completed impression” - calculated by
multiplying the CPCV rate by the number of completed
impressions defined as an impression where a video
creation was played in at either 25%, 50%, 75% or 100%
of its total duration, as agreed for a specific Service in
the Campaign Order;

VCPM “cost per 1.000 in-view impressions” — calculated
for:

TECHNOLOGY POWERED
BY

ELSZAMOLAS|I MODOK LISTAJA

1. ,Elszdmoldsi moédok” a Szolgaltatdsok kiszamlazasanak az

alabbiakban leirt mdédjai. A konkrét Szolgaltatdsok esetén

alkalmazhatd Elszamolasi

modot a  Kampanyrendelés

hatdrozza meg.

a)

c)

CPC, ,cost per click”, azaz kattintdsonkénti ar: dgy
szamitjuk ki, hogy a Felhasznaldi kattintasok szamat az

egy
meghatarozott értékével szorozzuk.

kattintasnak a Kampanyrendelésben
CPM, ,cost per mille”, azaz ezrenkénti ar: Ugy
szamitjuk ki, hogy egy CPM egység értékét a CPM
egységek szamaval szorozzuk (egy CPM = ezer
megtekintés).

CPV, ,cost perview”, azaz megtekintésenkénti ar: egy
CPV értékének és a teljes megtekintések szamanak a
szorzataként kerul kiszamitasra; teljes
megtekintésnek olyan megtekintés mindsul, melynek
adott

Szolgdltatdsra vonatkozoan rogzitettektdl fuggéen —

soran  — a Kampanyrendelésben az
a videoalkotds teljes id6tartamanak a 25, 50, 75 vagy
100 szézaléka kerul lejatszasra.

CPS, ,cost per sale”, azaz eladasonkénti ar: a
eladasok értékén

targyhdnapban megvaldsitott

alapuld jutalékként kerdl kiszamitasra.

CPA, ,cost per action”, azaz m(veletenkénti ar: a
Kampanyrendelésben meghatarozott, a

targyhdnapban  tortént  eseményekért  jaro

jutalékként keral kiszamitasra.

Dinamikus CPC, ,dynamic cost per click”, azaz
dinamikus kattintasonkénti ar: Ugy szamitjuk ki, hogy
a kattintasok szamat egy az RTB House altal irdnyitott

valtozo értékkel szorozzuk.

CPQ, ,cost per order”, azaz rendelésenkénti ar: a

targyhdénapban leadott rendelésekért  jaro
jutalékként keral kiszamitasra.
CPCV, ,cost per completed view”, azaz teljes

megtekintésenkénti ar: egy CPCV értékének és a
teljes megtekintések szamanak a szorzataként kerdl

kiszamitasra; teljes megtekintésnek olyan
megtekintés  mindsil, melynek soran - a
Kampanyrendelésben az adott Szolgdltatasra

vonatkozdan rogzitettektdl figgben — a videdalkotds
teljes id6tartamanak a 25, 50, 75 vagy 100 szazaléka
kerul lejatszasra.

vCPM, azaz 1000 lathaté megjelenitésenkénti ar: az
aldbbiak szerint kerul kiszamitasra:




RTBHOUSE —

Streaming Video - by multiplying the vCPM rate
by the number of vCPM units (one thousand in-
view impressions whereas in-view impression is
defined as an impression where at least 50% of
the player is visible on-screen and the page in
focus for at least two continuous seconds);

Display - by multiplying the vCPM rate by the
number of vCPM units (one thousand in-view
impressions whereas in-view impression is
defined as an impression where at least 50% of
the banner creation — or 30% if the banner
creation is as large or larger in area than
970x250 - is visible to users for at least one
continuous second.

Streamelt videdk esetén egy VCPM egység értékét a
VCPM egységek szamaval szorozzuk (egy vCPM = ezer
lathatd megjelenités, ami alatt olyan megjelenités
értendd, melynek sordn a lejatszonak legaldbb az
50%-a lathatd a képernyén, és az adott oldal
folyamatosan legaldbb  két mdsodpercig van
megjelenitve),

Display esetén egy VCPM egység értékét a vCPM
egységek szamaval szorozzuk (egy vCPM = ezer lathatd
megjelenités, ami alatt olyan megjelenités értendg,
melynek sordn a rekldmalkotdsnak legaldbb az 50%-a,
illetve — ha a rekldmalkotds mérete 970x250 vagy
annal nagyobb — legaldbb a 30%-a I3thaté a
felhasznaldk szamara folyamatosan legaldbb egy

masodpercen at).



