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Introduktion till eEducation Albert

AB

Introduktion

eEducation Albert, en ledande nordisk EdTech-

aktor, grundades 2015 och ar en app-baserad
utbildningsplattform for barn i aldersintervallet 3-16

ar. Bolaget erbjuder digitala utbildningstjanster pa
prenumerationsbasis. Tjansterna tillhandahalls mot en
fast manadsavgift genom appar, vilka tillgangliggors pa
Apple App Store och Google Play.

Sedan bolaget grundades har Albert hjalpt over

375 000 familjer med deras barns utbildning.

Bolaget har per utgdngen av 2021 cirka 40 anstallda
och inhyrd personal sasom konsulter vilka tillsammans
utgor en innovativ grupp personer med diversifierad
bakgrund vars gemensamma mal ar att hjélpa fler barn
att utveckla sina fardigheter pa ett satt som passar
dem. Bolaget har sitt huvudkontor i Goteborg.

Ledande

nordisk EdTech B2C-spelare
med innehall i linje med
laroplanen

~40

Medarbetare

~78k

aktiva prenumerationer
vid utgangen av Q4 2021

5

Marknader

Albert befinner sig i en intensiv tillvaxtfas. Bolagets
antal betalande prenumeranter okat fran cirka 6 400
vid utgangen av rakenskapsaret 2018 till cirka 78 000
vid utgangen av rakenskapsaret 2021, vilket innebar
en CAGR under den aktuella perioden om 130 procent.
Albert har vidare utvecklat en affarsmodell, vilket
resulterat i ett attraktivt forhallande mellan @ ena sidan
det forvantade ekonomiska livstidsvardet (Eng. implied
life time value, "LTV”) per betalande prenumerant

och & andra sidan kostnaden for kundanskaffning per
betalande prenumerant (Eng. customer acquisition
cost, "CAC”).

90m

arliga aterkommande
intakter per Q4 2021 (SEK)

+50m

Sammanlagt losta dvningar



Grundarna har ordet

Detta ar var forsta arsredovisning som publikt bolag
och vi ar stolta och glada over utvecklingen 2021, och
sarskilt avslutningen pa aret da vi i snabb takt borjat
leverera pa vara uppsatta mal och strategier som
kommunicerades i samband med bérsnoteringen
under hosten.

Vi startade Albert med visionen om att demokratisera
kunskap genom teknologi, och idag arbetar

vi fokuserat med att skapa en individbaserad
kunskapsresa for alla barn i Europa. Verksamheten
utgar fran vart kontor i Géteborg dar vi samlar runt

40 medarbetare med olika bakgrunder och expertis.
Under aret har de jobbat hart mot ambitionen att skapa
en "one-stop-shop” for larande, dar var plattform
svarar upp mot barn i alla alderskategorier och deras
foraldrar.

Fokus pa tillvaxt

Albert befinner sig i en fas dar vi prioriterar tillvaxt
over Ionsamhet. Det reflekteras i arets finansiella
utveckling dar nettoomsattningen okade med 162
procent och arligt aterkommande intékter (ARR)
okade med 138 procent. ARR ar en direkt funktion av
tillkommande kunder, kundbortfall (sa kallad churn)
samt genomsnittlig intakt per betalande kund och vi
arbetar med olika aktiviteter for att forbattra dessa
komponenter over tid.

Produktutveckling och geografisk expansion

Viktiga produktmilstolpar under aret var lanseringarna
av Albert ABC, Albert Geo och Albert Code. Alla
svarar upp mot en efterfrdgan pa nya amnen och har
fatt ett bra mottagande bland vara kunder. | slutet av
aret tog vi ytterligare ett viktigt steg for att forbattra
anvandarupplevelsen genom att samla ihop fler
amnen i en app. Pa sikt ska samtliga @mnen kunna
tillhandahallas i samma app, vilket skapar hogre
ateranvandningsgrad och driver fler prenumeranter till
paketen som ger tillgang till fler &mnen.
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En annan viktig strategisk prioritering for oss ar
geografisk expansion. Efter ett antal manaders
utvardering lanserades Albert i Storbritannien i
oktober. Vi har lagt mycket tid pa att lara kdnna
den brittiska marknaden, och ser den som en
nyckelmarknad for tillvaxt framat. Detta har ocksa
manifesterats genom senare forvarv.
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Aktiv forvarvsagenda

En av de framsta anledningarna for oss att notera
Albert ar de stora forvarvsmajligheter vi ser pa den
fragmenterade europeiska EdTech-marknaden. Ur ett
globalt perspektiv har Europa slapat efter andra stora
marknader sdsom USA och Indien dar det finns stora
och valetablerade aktorer med hoga marknadsandelar.
| Europa daremot finns framst sma och lokala aktorer,
dar endast ett fatal erbjuder laroplansanpassat
innehall. Albert ar i sammanhanget en av fa aktorer
som erbjuder lokalt laroplansanpassat innehall pa
europeisk niva — och detta gor oss till en attraktiv
kopare.

Sedan borsnoteringen har vi genomfort tre stycken
vardeskapande och kompletterande forvary, tva under
2021 och ett i bérjan pa 2022. Genom forvarvet av
IP-rattigheterna till Stairway Learning i Storbritannien

i november fick vi en effektiv mgjlighet att bredda

vart erbjudande pa den brittiska marknaden med fler
amnen till ungdomar mellan 10-16 ar (vilket gjordes
redan i februari 2022 under varumarket Albert Teen). |
slutet pa aret kopte vi ocksa Jaramba, en av Sveriges



mest populdra appar for barn mellan 2-5 ar i Apples
och Googles plattformar. Efter arsskiftet har vi ocksa
gjort vart storsta forvary hittills i form av Sumdog. Det
ar sarskilt spannande da det breddar Albert till B2B-
marknaden med larare som framsta malgrupp.

Goda forutsattningar for fortsatt strategisk leverans

Allt sammantaget ar vi som konstaterat stolta over
Alberts utveckling under 2021. Vi vill passa pa att tacka
vara kunder och medarbetare for aret som varit, och
vara nya aktiedgare for fortroendet ni visar oss. Med
alla framsteg under 2021 och inledningen pa 2022 har
vi lagt en stabil grund for att fortsatta leverera pa var
tillvaxtstrategi, och vi ser med stor tillforsikt fram mot
att kunna hjalpa annu fler barn med sitt larande.

Kommentar med anledning av kriget i Ukraina

Nar denna arsredovisning publiceras pagar ett krig

i Ukraina. Albert arbetar med ett flertal konsulter i
landet, och har vidtagit manga atgarder for att hjalpa
vara kollegor. Vi erbjuder bland annat omlokalisering
till Sverige, betald ledighet tills vidare for att reducera
otryggheten kring deras anstallning och privatekonomi
samt administrativt stod for de som vill och kan ta sig
ut fran Ukraina till narliggande lander. Vi lider med det
ukrainska folket och hoppas att kriget far ett snart slut.

Grundare,
Arta Mandegari och Salman Eskandari

Alberts historia

2016

| borjan var Albert en matematiktjanst som skolor
kunde prenumerera pa. Teamet besokte skolor och
larare, traffade klasser och hade demos. Efter en tid
bestamde sig Arta och Salman for att byta fokus till
konsumentmarknaden, dér de sag ett stérre behov och
battre mojligheter att verkligen gora skillnad.

2018

Albert bérjade dyka upp pa platser dar barn och
familjer naturligt befann sig. Fotbollsturneringar,
livsmedelsbutiker, nojesparker, you name it!

2019

Albert borjade namnas i flera av de storsta
podcasterna, bloggarna och sociala mediekontona i
Sverige. Albert var ocksa en huvudsponsor for nagra
av de storsta barnloppen i landet vid den tiden — och
har varit det sedan dess.

2020

Efter att ha vaxt betydligt med medlemmar i Sverige
borjade Albert expandera till fler marknader. Forsta
steget blev att ga in i Norge och bra nagra manader
senare fanns Albert aven i Polen. Modellen visade sig
skala val aven utanfor Sverige, och 2020 avslutades
som ett starkt tillvaxt ar.

2021

Albert gick in i ytterligare tvd marknader, Danmark
och Storbritannien, och lanserade fler amnen till
medlemmarna. Albert har sedan start fokuserat pa
matematik, men fick nu ett breddat sortimentet som
omfattar aven svenska, geografi och programmering.
Fram till hosten 2021 hade over 275 000 familjer valt
att anvanda sig av oss — ett antal som okar dag for dag
och ett fortroende som vi ar stolta dver. | takt med att
Albert véxer, har ocksa teamet blivit storre och under
resans gang har antalet anstéllda gatt fran cirka 10
personer till 40, med over 18 nationaliteter.

Under 2021 tog bolaget aven nasta viktiga steg genom
en borsnotering pa Nasdaq First North Growth Market.

Var resa mot att hjalpa varje barn lara sig pa sitt eget
sétt har bara borjat. Sa spann sakerhetsbéltet och hang
med!



Alberts affarsmodell, vision och
tillvaxtstrategi

Affarsmodell

Albert har for avsikt att vara en ledande aktor pa
marknaden for digitala utbildningstjanster. Bolaget

har darfor utvecklat en prenumerationsbaserad och
tillvaxtfokuserad affarsmodell med inbyggd skalbarhet.
Styrkorna med bolagets affarsmodell samt konkreta
initiativ for att mojliggora fortsatt tillvaxt illustreras i
figuren nedan.

Stark tillvaxt
i omsattning
och justerad

100%
prenumerations-

Attraktiv
enhets-

baserad

ekonomi

nettoomsattning bruttovinst

Kalla: Bolagsinformation

Vision

Alberts vision ar att erbjuda varje barn i Europa en
skraddarsydd och individanpassade
laroupplevelse.

Finansiella mal
Foéljande finansiella mal har antagits av Alberts
styrelse:

« Albert stravar efter att oka nettoomsattningen
med i genomsnitt Gver 50 procent per ar pa
medellang sikt, varav organisk tillvéxt ska sta
for majoriteten av 6kningen, samt att uppna en
nettoomsattning som dverstiger 500 MSEK for
helaret 2025.

- Alberts mal ar att uppna en EBITA-marginal om
40 procent pa lang sikt.

Bolagets finansiella mal som &r kopplade till
omsattning tydliggor att tillvaxt kommer prioriteras
under de kommande aren.

Tillvaxtstrategi

Albert har utvecklat en tillvéxtstrategi som baserats pa
tre olika bestandsdelar. Dessa tre olika bestandsdelar
avser:

1. Organisk tillvaxt
2. Tillvaxt genom forvarv
3. Tillvaxt via samarbeten

Organisk tillvaxt

Organisk tillvaxt genom expansion till nya
marknader

Albert erbjuder per utgdngen av 2021 tjanster riktade
mot bolagets fem nuvarande marknader (Sverige,
Norge, Danmark, Polen och Storbritannien) och en
testmarknad (Tyskland). For att na fler potentiella
prenumeranter avser Albert att etablera sig pa nya
marknader. Bolagets beddmning &r att lansering pa
ytterligare en storre europeisk marknad skulle vara
nodvandig for att uppna nettoomsattningsmalet 2025
givet de antaganden och berakningar som gjorts.
Produktportféljen skulle saledes behdva expanderas
geografiskt men inte nodvandigtvis breddas
ytterligare.



Bolaget tillampar en datadriven strategi vid lansering
pa nya marknader, dar malet ar basta mojliga utfall
med minsta mojliga investering. Strategin innefattar
generellt att identifiera om det finns ett behov pa den
aktuella marknaden som Albert kan tillgodose och
som kunderna ar villiga att betala for. De tester som
ligger till grund for bolagets val av nya marknader
(och i vilken ordning Albert ska lansera sig pa dem)
ar storre experiment dar bolaget driver trafik till en
global hemsida, i ett annat varumarke, innehallandes
en prototyp. Fran denna hemsida analyseras sedan
trafik och beteende fran ett tjugotal lander och ett
tiotal olika sprak. | nasta skede, vilken pabdrjas efter
cirka 6-8 veckor, lanseras en s.k. MVP (Eng. minimum
viable product) baserad pa Junior, i eget varumarke,
dar cirka en tredjedel av innehallet ar lokalt anpassat.
Bolaget uppskattar den totala tidsatgangen for att
lansera hela sitt erbjudande pa en ny marknad till cirka
3-6 manader.

Organisk tillvaxt genom expansion till nya
marknader

For att kunna attrahera nya och bibehalla befintliga
prenumeranter ar Albert beroende av att kunna
erbjuda attraktiva produkter. Albert arbetar I6pande
och strategiskt med att utveckla nya produkter,
bland annat inom fler &mnesomraden, och med att
vidareutveckla befintliga produkter. Exempel pa
produkter inom nya @mnesomraden som Albert
lanserat under 2021 ar Albert Geo (geografi) och Albert
Code (programmering).

Andel av marknadsféringsutgifter 2020 (alla regioner)
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Kalla: Bolagsinformation
1) Avrundade procentsiffror

albert

Organisk tillvdaxt genom investering i
marknadsforing

For att 6ka medvetenheten hos potentiella
prenumeranter om Alberts erbjudande arbetar bolaget
I6pande och strategiskt med att genomfora och
utveckla bolagets marknadsforingsstrategi.

For att skapa en enhetlig kundupplevelse som spanner
sig over flera olika plattformar har bolaget utvecklat en
skalbar omnikanalbaserad marknadsforingsstrategi.

Bolagets marknadsstrategi ar databaserad. Genom att
I6pande mata avkastningen fran genomférda
investeringar (Eng. return of investment, "ROI”) och
nyckeltal (Eng. key performance indicators, "KPI”) i
marknadsforing kan bolaget kontinuerligt optimera
marknadsféringsatgarder med utgangspunkt i data
som Albert samlar in. Ett exempel pa ett sadant
nyckeltal ar konverteringsgraden till betalande- och
gratisprenumeranter. Alberts marknadsforingsstrategi
och prioriteringar har forandrats i takt med att bolaget
har utvecklats. Under perioden 2018 till 2019 stod
utbildande kanaler, sdsom s.k. native-annonsering,
for i genomsnitt cirka 40 procent av Alberts totala
marknadsforingsbudget. Nar enhetsekonomin
(forhallandet mellan LTV och CAC) nadde en validerad
och tillfredstallande niva runt fjarde kvartalet 2019,
borjade bolaget 6ka sin marknadsforingsbudget och
skiftade samtidigt mot andra marknadsforingskanaler.

\
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Kalla: Bolagsinformation

Tillvaxt via forvarv

Foretagsforvarv har historiskt varit en viktig del av
bolagets tillvaxtstrategi. Albert avser att ha en aktiv
verksamhet inom foretagsforvarv under de narmaste
aren. Bolaget arbetar |6pande och strategiskt med att
identifiera lampliga malforetag och for kontinuerligt
diskussioner med ett antal aktorer. Under 2021

har bolaget fort cirka 20 dialoger med potentiella
forvarvskandidater, varav flertalet fortfarande ar
aktuella. Alberts ambition och mal &r att genomfora
forvarv till en rimlig ARR-multipel.

e

Forvarv av befintliga !+ Identifiera

EdTech-spelare med attraktiva
kompletterande Proguistsy
i 2 . Europeiskt fokus
innehall, till |

* |nterna

exempel ytterligare

amnen ex. AppStore

B2B

Forvarv av storre
plattform(ar) med

* |dentifiera
foretag med

tillgang till intédkter om 5-20
forsaljnings- MSEK

kanaler mot skolor ! ° Nordiskt fokus

Kalla: Bolagsinformation

undersokningar pa

Forvarv i syfte att vaxa inom B2C-segmentet

For att kunna na nya prenumeranter och 6ka
engagemanget hos befintliga arbetar Albert I6pande
med att komplettera sitt befintliga erbjudande med nya
och vidareutvecklade produkter. Som ett komplement
till den egna produktutvecklingen har forvarv av
foretag med befintliga produkter historiskt varit en
framgangsrik strategi for Albert. Bolaget forvarvade

ar 2018 Edimia Education AB och darmed en produkt
som Albert vidareutvecklade till Junior. Albert avser

att Iopande utvardera foretag som innehar lampliga
produkter som Albert kan vidareutveckla och inkludera

* Dialoger med
utvalda foretag

* Utvérdering och
Due Diligence

Bedomning av
ekonomisk profil

Forvarv

* Dialoger med
utvalda foretag '
* Utvardering och °

Due Diligence

* Prioritet till foretag
med etablerade
saljorganisationer




i sitt erbjudande. Albert erbjuder per utgangen

av 2021 tjanster inom flera olika amnesomraden
riktade mot flera olika marknader. Bolaget har for
avsikt att, i syfte att na fler prenumeranter, |I6pande
och strategiskt utvardera forekomsten av lampliga
malféretag som har en etablerad anvandarbas pa
en eller flera attraktiva marknader och/eller inom ett
eller flera attraktiva amnesomraden. Pa sa vis avser
bolaget att kunna expandera sitt erbjudande till
ytterligare prenumeranter och darmed oka Alberts
nettoomsattning.

Forvarv i syfte att vaxa inom B2B-segmentet
Baserat pa foretagets bedémning ar Albert en ledande
nordisk aktor inom B2C-segmentet avseende digitala

utbildningstjanster med djupgaende utlérningsinnehall.

Enligt bolagets uppfattning ar Albert, mot bakgrund

av den upparbetade befintliga verksamheten och
kunskapen i foretaget, val positionerat for att ta
marknadsutrymme aven inom B2B-segmentet. Bolaget
arbetar aktivt och strategiskt med att identifiera
malféretag som ar lampliga att forvarva i syfte att
expandera Alberts verksamhet till B2B-segmentet.
B2B-aktorer anser bolaget vidare vara attraktiva ur

ett innehallsperspektiv, da sadana aktorer generellt
sett tillhandahaller innehall som &r anpassat efter lokal
laroplan. Bolaget ser forvarv inom B2B-segmentet
dels som en ytterligare potentiell intaktsstrom (genom
skapandet av ett nytt affdrsomrade) samt som en kanal

att driva hushall till Alberts nuvarande B2C-erbjudande.

Om Albert skulle se mojligheter till tillvaxt inom B2B
over tid skulle bolaget kunna anpassa sina nuvarande

produkter utefter detta. Efter arsskiftet har Albert
genomfort ett forsta forvarv inom B2B-segmentet,
Sumdog Ltd”.

Tillvaxt genom samarbeten

| syfte att uppna synergieffekter och att na nya

kunder, utvarderar Albert Iopande maojligheten att
genomfora samarbeten med aktorer inom olika

delar av naringslivet. Genom att ingd samarbeten

med forlag inom utbildningsomradet avser Albert

att vidareutveckla innehallet i bolagets produkter,
exempelvis genom att inforliva sddana forlags material
som innehall i Alberts produkter. Dértill férvantar sig
bolaget att genom samarbeten, sdsom evenemang

i samband idrottsaktiviteter, kunna oka potentiella
prenumeranters medvetenhet om bolagets varumarke
och erbjudande. Ytterligare en typ av samarbeten som
foretaget I16pande utvarderar mojligheten att inga ar
sadana som skulle kunna ingas med andra aktorer

pa marknaden for digitala utbildningstjanster. Albert
erbjuder per utgangen av 2021 flera olika tjanster inom
flera olika @mnesomraden riktade mot B2C-segmentet.
Enligt Alberts uppfattning kan bolaget uppna
synergieffekter genom att samarbeta med aktorer som
erbjuder tjanster som kompletterar Alberts erbjudande.
Sadana aktorer skulle exempelvis kunna vara sadana
som erbjuder digitala utbildningstjanster i nom andra
amnesomraden &n Alberts.

Samarbete med bade innehallsproducenter och EdTech-spelare, vilka expanderar

Alberts adresserbara marknad

BELING

9596 961 km*

Q3 2021

Kalla: Bolagsinformation

* Partnerskap med storre nordiskt forlag. Inleddes som ett testprojekt
med appen “ABC-Klubben”, utvecklad for anvandning i forskolor :

» Lanserade Albert-versionen i februari 2021 med positiv retention-grad
och engagemang. Langsiktigt avtal nu dven sakerstallt for en i
lasprodukt inriktad mot ndgot aldre barn

* Partnerskap med spansk geografi-app — lanserad under Q2 2021. Nu i
en fyramanaders testperiod, varefter konceptet kommer att utvérderas §

« Auvtalet later Albert att anvanda partnerns kallkod och innehall,
paketerade till en Albert-produkt som fristdende app

* Samarbete med programmerings-app — Lanserades under bérjan av



Alberts marknad

Oversikt dver skolresultat

Efterfragan pa utbildning 6kar. | OECD-lénderna har
andelen av befolkningen i aldersintervallet 25-34 ar
med eftergymnasial utbildning okat fran 41 procent
ar 2015 till 45 procent ar 2019, enligt data fran OECD.
Vidare forvantas globala utgifter relaterade till
utbildning och upplarning 6ka med en genomsnittlig
arlig tillvaxttakt om cirka 6 procent fran 5 400 miljarder
USD ar 2020 till 7 300 miljarder USD ar 2025, vilket
enligt Alberts uppfattning kan harledas till en okad
efterfragan pa utbildning.

Samtidigt finns betydande problem med befintliga
moderna skolsystem. Provresultaten i lasforstaelse,
matematik och vetenskap har enligt PISA-
undersokningarna haft en negativ utveckling i OECD-
landerna under perioden 2000-2018. Andelen elever
i arskurs 9 i Sverige som inte fick godkant resultat pa
nationella provet i matematik uppgick lasaret 2018/19
till cirka 17 procent. | Sverige utgor vidare underskottet
av larare en begransande faktor. Cirka 69 000 larare
berdknas behova anstallas under aren 2019-2023 for
att uppfylla framtida behov. Dartill ar undervisningen
generellt baserad pa standardiserade metoder och
material, vilket medfor att graden av individualisering
ar lag.

Genomsnittliga PISA-testresultat fér 15-ringar (OECD-lander, 2000-2018)
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Kalla: Skolverket, Sveriges Officiella Statistik, 2020, PISA 2000-2018

Andel av elever i drskurs 9 som ej blivit godkdnda p3 Svenska nationella proven
(2018/19)

17%

4% 4%

Matematik Engelska Svenska

Kalla: Skolverket, Sveriges Officiella Statistik, 2020, PISA 2000-2018

Rekrytering av nya larare for att tillgodose
behoven 2019-2033, Sverige (tusentals)

191

under 2018 skulle behévas

36% av totala antalet larare
for att tillgodose behoven

------- 46 45

Antal ldrare 2019-2023 2024-2028 2029-2033
2018

Kallor: OECD, HolonlQ, Skolverket
1) Larare och férskolelarare

Komplement till utbildningen som erbjuds i
moderna skolsystem

Enligt Alberts uppfattning medfor den okade
efterfrdgan pa utbildning, de otillfredsstallande
skolresultaten, situationen avseende tillgangen pa
larare och den laga graden av individualisering en
okad efterfragan pa komplement till den utbildning
som erbjuds i moderna skolsystem.

Privatundervisning &r ett exempel pa ett sadant
komplement. Privatundervisning medfor emellertid

en betydande kostnad. Exempelvis visade

bolagets undersokning av listpriser hos fyra
privatundervisningsforetag i Sverige och Danmark att
kostnaden for privatundervisning hos dessa aktorer
uppgick till mellan cirka 2 000 — 4 000 SEK per manad.
Enligt bolagets uppfattning ar denna kostnad en
betydande troskel for majoriteten av hushallen i Alberts
nuvarande och potentiella marknader.

Forutom traditionell privatundervisning utgor

digitala utbildningstjanster (Eng. educational
technology, "EdTech”) ett attraktivt komplement till
klassrumsundervisningen i moderna skolsystem.
Manadskostnaden for digitala utbildningstjanster ar
enligt Alberts uppfattning i regel betydligt lagre an
kostnaden for privatundervisning, vilket gor digitala
utbildningstjanster mer lattillgangliga. Kostnaden for de
digitala utbildningstjanster som Albert tillhandahaller
ar 99 — 189 SEK per manad (eller motsvarande cirka
belopp i lokal valuta och beroende pa vilken plattform
kopet sker genom).
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Marknaden for digitala utbildningstjanster vaxer
EdTech-sektorn forvantas vaxa fran att utgora cirka 3,6
procent till cirka 5,2 procent av de totala globala
utgifterna for utbildning och upplarning under perioden
2020 - 2025, samtidigt som de totala globala
utgifterna for utbildning och upplarning forvantas oka
med en genomsnittlig arlig tillvéxttakt (Eng. Compound
annual growth rate, "CAGR”) om 6 procent under
samma period.

Sarskilt starkt forvantas de globala bruttointdkterna
fran app-baserade digitala utbildningstjanster att

Oka. Bruttointdkterna pa denna del av marknaden for
digitala utbildningstjanster, som Albert &r aktivt p3,

Globala utgifter for utbildning (miljarder USD)

P 4
el CPC
- 7 300
2020 2025
Kallor: OECD, HolonlQ, Skolverket
5,2%
3,6%
2020 2025

Kalla: HolonlQ, SensorTower; The State of Education Apps, 2020, SCB

férvantas 6ka fran 1,5 miljarder USD till 2,6 miljarder
USD under perioden 2020 — 2022, vilket motsvarar en
CAGR om cirka 32 procent. Bolaget uppskattar att en
penetrationsniva om 15-20 procent for app-baserade
digitala utbildningstjanster pa den skandinaviska
marknaden (motsvarande cirka 3-4 elever i en klass om
20 elever) borde vara rimlig att uppna inom de ndrmsta
aren.

Vidare ar tillgang till en teknisk enhet som kan
anvandas for att nyttja digitala utbildningstjanster,
sdsom en smart mobiltelefon (smartphone) som
har tillgang till Apple App Store eller Google Play,

Global omséttning fér utbildningsappar (miljarder USD)

_____ >
.
_______ 32% CAG 26
15
2020 2022

Kalla: HolonlQ, SensorTower; The State of Education Apps, 2020, SCB

en forutsattning for att anvandare ska kunna
tillgodogora sig sadana tjanster. | Sverige har andelen
av befolkningen i aldrarna 16-85 som anvander
mobiltelefon 6kat fran 82 procent i 2018 till 87 procent
i 2020. Anvandarbasen for Alberts tjanster aterfinns

i dldersintervallet 3-16 ar, dar framforallt de lagre
aldrarna bedoms av bolaget nyttja sina foraldrars
mobiltelefoner, varfor bolaget anser att utvecklingen
paverkar verksamheten positivt.

Andel av befolkningen som anvdnder mobiltelefoner f6r privat bruk (Sverige,
3lder 16-85)

82% 87%

2018 2020

Oversikt av marknaden for digitala
utbildningstjanster

Albert ar aktivt pa den europeiska EdTech-marknaden.

Pa vissa EdTech-marknader, framst sddana dar den
etablerade pedagogiken appliceras pa ett stort antal
studenter, finns finansiellt starka aktorer som ar
etablerade hos sin malgrupp. Exempel pa sadana
marknader ar | ndien och USA. Forekomsten av
EdTech-aktorer i USA, Asien och Europa varderade
till 100 MUSD eller mer per den 31 december 2021
illustreras i figuren nedan.

Pa andra marknader &r konkurrensen mer
fragmenterad. Detta galler enligt bolagets bedomning
bland annat pa flera marknader i Europa, dar den

Antal EdTech-féretag varderade éver 100 miljoner USD, per den 10 september
2021

72
42
15
Nordamerika Asien Europa

Kalla: Bolagets bedémning, CB Insights
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etablerade pedagogiken inte kan appliceras pa ett
stort antal studenter. | Sverige finns enligt Alberts
bedomning ett antal etablerade aktorer som
tillhandahaller digitala utbildningstjanster. Innehallet
i dessa tjanster riktar sig emellertid framst till 1arare.
Albert bedomer att det finns goda forutsattningar for
aktorer som ar ratt positionerade att ta storre utrymme
pa de europiska marknaderna dar konkurrensen &r
fragmenterad. Alberts avsikt ar att vara en aktor som
Alberts avsikt &r att vara en aktor som kan ta sadant
utrymme, och Alberts affairsmodell ar, bland annat
genom att fokusera pa skalbarhet, kan ta sadant
utrymme, och affarsmodell ar, bland annat genom att
fokusera pa skalbarhet, positionerad utefter denna
avsikt.

Alberts nuvarande marknader och testmarknader
Albert tillgangliggor digitala utbildningstjanster riktade
mot fem olika marknader per 31 december 2021. Dessa
marknader ar Sverige, Norge, Danmark, Polen och
Storbritannien.

Utover Alberts nuvarande marknader bedrivs i
begransad omfattning verksamhet pa
utvarderingsbasis pa en marknad.

Alberts huvudmarknader

Sverige ar per 31 december 2021 Alberts
huvudmarknad. Under rékenskapsaret 2020 stod

den svenska marknaden for 90 procent av Alberts
totala nettoomséttning. Under rakenskapsaret 2021
stod den svenska marknaden for 61 procent av

Alberts totala nettoomsattning, vilket ar en foljd av
bolagets internationella expansion. Andelen av Alberts
nettoomséttning som genereras fran andra marknader
an Sverige har okat betydligt sedan bolaget grundades
och pavisar efterfragan pa Alberts produkter i andra
lander an Sverige.

Alberts marknadsutsikter

Utover att utveckla och utoka befintliga erbjudanden
riktade mot nuvarande marknader utvarderar Albert
Idpande mojligheterna att lansera tjanster riktade

mot nya marknader, bland annat genom att bedriva
verksamhet i begransad omfattning i utvarderingssyfte
pa bolagets testmarknader.

Enligt Alberts bedomning har bolaget, mot bakgrund
av sin skalbara affarsmodell, goda forutsattningar for
att etablera sig framst pa de europiska marknaderna
dar konkurrensen ar fragmenterad. Alberts avsikt ar
att i forsta hand fortsatt verka for att positionera sig pa
sadana marknader.

Kunder

Alberts kunder ar i huvudsak foraldrar till de barn
som bolagets produkter ar anpassat for, vilka ar barn
i dldersintervallet 3-16 ar. Albert har per 31 december
2021 cirka 77 800 betalande prenumeranter. Sedan
bolaget grundades har Albert hjalpt dver 300 000
familjer med deras barns utbildning.
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Alberts erbjudande, tjanster och

produkter

Alberts erbjudande och tjanster

Albert erbjuder per utgangen av 2021 tre olika
prenumerationsbaserade tjanster till kunder.

Dessa ar Albert BASIC, Albert STANDARD och Albert
PLUS. Betalande prenumeranter kan (beroende pa
tjanst) nyttja en eller flera av Alberts produkter, vilka ar
Albert, Junior, ABC, Geo och Code.

Albert erbjuder tjansterna utan uppsagningstid eller
bindningstid och fritt fran reklam.

1. Albert BASIC erbjuds till ett ordinarie pris om 99-

119 SEK per manad (eller motsvarande cirka belopp i
lokal valuta och beroende pa vilken plattform képet
sker genom). Tjansten ger en (1) anvandare tillgang

till en (1) av prenumeranten utvald produkt som Albert
erbjuder inom ramen for Albert BASIC pa den relevanta
marknaden. BASIC riktas mot bolagets samtliga
nuvarande marknader. Genom tjansten ges foraldrar
Iopande information om sina barns utveckling genom
manadsrapporter.

2. Albert PLUS erbjuds till ett ordinarie pris om 169-
189 SEK per manad (eller motsvarande cirka belopp
i lokal valuta och beroende pa vilken plattform képet
sker genom). Tjansten ger fyra (4) anvandare tillgang
till samtliga produkter som Albert erbjuder pa den
relevanta marknaden. PLUS riktas mot bolagets
samtliga nuvarande marknader. Genom tjansten ges
foraldrar mojlighet att folja sina barns utveckling,
milstolpar och dagliga aktivitet i produkterna.

3. Albert STANDARD, som lanserades under juli

2021, erbjuds till ett ordinarie pris om 139 SEK per
manad (eller motsvarande cirka belopp i lokal valuta
och beroende pa vilken plattform kdpet sker genom).
Tjansten ger en (1) anvandare tillgang till samtliga
produkter som Albert erbjuder pa den relevanta
marknaden. Albert riktas mot bolagets samtliga
nuvarande marknader. Genom tjansten ges foraldrar
mojlighet att folja sina barns utveckling, milstolpar och
dagliga aktivitet i produkterna.

Albert erbjuder aven inom ramen for
marknadsforingskampanjer bolagets tjanster via
kostnadsfria provprenumerationer.

Alberts admnen och produkter

Albert erbjuder per utgdngen av 2021 fem &mnen

inom ramen for bolagets tjanster. Dessa produkter ar
Junior, ABC, produkten Albert, Geo och Code. Albert
dger merparten av rattigheterna till innehallet i Junior
och produkten Albert, vilket har en positiv inverkan pa
Alberts justerade bruttomarginal. Visst dvrigt innehall,
exempelvis ovningar i matematik, licensieras fran tredje
part. Samtliga produkter kraver internetuppkoppling for
full funktionalitet.

1. Albert ar en matematikapp med innehall for barn
i dldersintervallen 10-16 ar. Produkten &r riktad mot
foraldrar till barn i den relevanta aldersintervallen

i Sverige. Produktens innehall ar anpassat efter
laroplanen for den aktuella arskursen i Sverige.

2. Junior &r matematik med innehall for barn i
aldersintervallen 3-9 ar. Produkten ar riktad mot
fordldrar till barn i den relevanta aldersintervallen i
Bolagets samtliga nuvarande marknader. Produktens
innehall &r i huvudsak anpassat efter laroplanen

for den aktuella arskursen pa samtliga av Alberts
marknader.

3. ABC &r lasforstaelse med innehall for barn i
aldersintervallen 3-9 ar. Produkten &r riktad mot
foraldrar till barn i den relevanta aldersintervallen i
Sverige.

4. Geo ar geografi med innehall for barn i
aldersintervallen 10-16 ar. Produkten ar riktad mot
foréldrar till barn i den relevanta aldersintervallen

i Sverige och Norge och ar ett samarbete med det
spanska foretaget Sierra Chica Software. Avtalet tillater
Albert att anvanda GeoExperts kéallkod och innehall,
under Alberts varumarke.

5. Code ar programmeringsforstaelse med innehall

for barn i dldersintervallen 3-9 ar. Produkten &r riktad
mot foréldrar till barn i den relevanta aldersintervallen
i Sverige, Danmark, Norge, Polen samt Storbritannien
och ar ett samarbete med det spanska foretaget
Learny Land S.L. som I6per under en ettarig testperiod
under ett liknande koncept som Geo, med undantaget
att Albert inte sjalva utvecklar appen.
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Strategi

Exempel pd aktiviteter

NYHET! OVAR LAR
Upptack Ménghorningar & vinklar

@ owe
P Kadrater ochretangla

Jag gér i Klass:

Grattis!
Du har klarat avsnittet!

Stora & smé tal
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== (o=l . < Diamanter

e el s — o 6 Dagsstreak
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Junior
9 Spela och lérien Albert 2 Skraddarsydd privat
ABC 3-9ar pe en 10-16 &r aarsydad p
spelliknande miljo GEO undervisning i din enhet
Code
m Inspirerad @ Baserat pa Interaktiva Utvecklad Animerade % Baserat pa
av spel forskning ovningar av larare Llektioner laroplan
Albert Junior Albert Senior

Alberts &mnen &r per utgangen av 2021 strukturerade
pa tva olika plattformar, Albert Junior och Albert
Senior, beroende pa malgrupp for anvandaren. Detta
for att tillgangliga Alberts samtliga amnen lattare for
anvandarna.

Alberts vision om flertalet amnen till anvandare

Bolagets langsiktiga intention &r att kunna
tillhandahalla ett brett erbjudande som stracker sig
Over flera olika amnesomraden och aldersintervaller
inom ramen for flexibla prismodeller som passar
olika typer av kunder. Albert utvarderar I6pande
forutsattningarna for att lansera flera produkter inom
flera nya och befintliga @mnesomraden pa flera olika
marknader och avser att paborja utvecklingen av en

greseesssss—— Produktexpansion ........................... :
: Bredda potentiell anvdndarbas & forbéttra retention-grad

Bredda produktutbudet
genom att lagga till fler
amnen utéver matematik

Intern utveckling
eller genom foérvarv
/ partnerskap

@
o
By
Albert ABC Albert Geo / Albert Code
lanserat 2021 lanserade 2021
+38% hogre engagemang

Produkter i testfas

» O

Geografi

i testgrupper (aktiva dagar)

Forbattrad aldersdistribution,

Albert ndr allt yngre anvandare
Programmering

produkt inom amnesomradet engelska under 2021.

Bolagets utvecklingsarbete utgar fran en systematisk
arbetsmodell som ger utrymme for att bland annat
beakta prenumeranters synpunkter, sparbara
beteendemonster och prenumeranters engagemang.
Alberts utvecklingsarbete utfors av den egna
utvecklingsorganisationen samt av konsulter, vilka
bland annat bestar av lokala larare pa marknader som
Albert Overvager lansering pa.

Forbattringar & funktionalitet

Oka intakterna per anvandare & férbattra retention

Nya funktioner som
mojliggor intakter fran

Forfinad prisstrategi
och prenumerations-

kop "in-app” och alternativ
forbattrar engagemang
T N w5
e =
v v

Familjekonton
lanserat 2020

Nya funktioner
Produkt-"road map” pé kort sikt

W o5 W

Belénings- Sociala medier Féréaldra-

ARPPU har 6kat med cirka 10%

system (bjud in/f6lj) feedback
Minskad churn bland familjer
med flera anvandare w
Prov- .
férberedelse Livechatt
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Kontinuerlig

Hur interagerar prenumeranter med vart
nuvarande utbud?
-|||||-|-

uppféljning
i J Hypotes for ny funktion for
Implementering att driva KPIs, utvarderad
av ny funktion med ICE-ramverk

______ > ‘= c Paverkan ("impact”) [¢]/10

7 = G Fortroende (“confidence”) [e]/10

:; e Enkelhet i implementering [¢]/10

1
. @@t,' )) Viktat "score”: [¢]/10
Utvérdering &2 S N
av feedback \)v~"‘°<:\<\@é\,' Utvérdering av
. \)(06 < 7 "score”
n{\e\“‘-’:‘e‘\-\(\ ///
O{e \e+\ //
T siasf) Y -
. . beroere‘d a—\Li) -7
Funktion A/B-testas i —/ ———— 1:a prototypen av funktioner
produktion. Feedback ~~— utvecklade av UX (~ 10 évningar). Visas
samlas in ( for testgruppen. 1: a omgéngen av
Utvardering av feedback feedback samlas in fran barn (offline)
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Alberts 2021: Ett ar av nya
marknader och produkter

» "7

° ' Lansering av Lansering av Albert
P Albert i Danmark ABC i Sverige

Lansering av Albert Lansering av Albert
Code Geo

Borsnotering av ALBERT

| J pa Nasdaq First North
Growth Market

Lansering av Albert
i Storbritannien

Inleder samarbete Lansering av ny Forvarv av IP-rat-
med teleoperatoren plattform for att samla tigheter relaterade
Tre fler amnen i en app till Stairway

Rekryteri Kaj
ekrytering av Kajsa Forvarv av Ampd AB

‘ Lernestal som : ) .
: marknadschef med appen Jaramba



Forvarvet av IP-rattigheter fran

Stairway

Albert ingick i november 2021 ett IP-avtal som
innebar att de forvarvar IP-rattigheterna relaterade
till Stairway Learning ("Stairway”). Forvarvet gor
det majligt for Albert att bredda sitt erbjudande till
den brittiska marknaden med ett heltdckande och
laroplansanpassat innehall for matematik, fysik och
biologi.

Stairway ar en digital privatlarare i matematik, fysik och
biologi med fokus pa elever som behover behorighet
enligt GCSE (General Certificate of Secondary
Education). Sedan lanseringen 2019 har produkten
konsekvent fatt hdga betyg fran tiotusentals anvdandare
i Storbritannien. Forvarvet innebar att Albert tar over
rattigheterna till innehallet i produkten, som kommer
att integreras i Alberts egna appar for barn mellan 10
och 16 ar. Lanseringen i Storbritannien forvantas ske
under forsta kvartalet 2022.

Det ar valdigt spannande att kunna presentera detta

forsta forvarv sedan Alberts notering. Vi ar imponerade
av Stairways produkt och tror att innehallet kommer bli
ett valdigt bra tillagg i Alberts appar nar vi nu fortsatter
att bredda vart erbjudande till den brittiska marknaden

med fler amnen och till fler dlderskategorier, sdger Arta
Mandegari och Salman Eskandari, grundare av Albert.
- Vi ar glada over att samarbeta med Albert for att
accelerera deras expansion till engelsktalande
marknader och att fortsatta vart gemensamma
uppdrag att skapa en digital privatlarare som okar
tillgangligheten till hogkvalitativ utbildning, sager
Charles Williamson, vd och grundare av Stairway.

Med det nya innehallet kommer Albert ges mojlighet
att erbjuda sina framtida kunder i Storbritannien

ett bredare utbud av @mnen till barn mellan 10 och
16 ar. Over tid stravar bolaget efter att erbjuda en
likvardig produkt till barn mellan 3 och 16 pa alla sina
marknader.
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Forvarvet av Ampd AB med appen
Jaramba

Albert forvarvade den 30 december 2021 Ampd AB innehall for annu fler barnfamiljer. Under aren har vi
med appen Jaramba for 10 MSEK och kompletterar lagt all var tid och kraft pa att utveckla en rolig tjanst
erbjudandet med nytt innehall till den yngsta med vélkanda karaktarer, och med Alberts resurser
alderskategorin. Kopeskillingen uppgick till 10 MSEK och rackvidd ser vi fram mot att ta Jaramba till nasta
varav 5 MSEK sker genom en riktad nyemission till niva”, sdger Jorgen Balogh, vd for Ampd AB.

saljarna med teckningskurs om 50 SEK per aktie,
motsvarande en premie om cirka 16,3 procent jamfort
stangningskursen pa Nasdaq First North Growth
Market den 29 december 2021.

Jaramba har genom aren haft cirka 100 000
registrerade anvandare, varav 42 000 har varit
betalande prenumeranter. | dagsldget uppgar
antalet betalande prenumeranter till mellan 4 000-
5 000 och Ampd AB har uppnatt breakeven pa
EBITA-niva. Albert ser god potential att konvertera
registrerade anvandare till ett gemensamt
erbjudande fran Albert och Jaramba, vilket dven
skulle innebéara kostnadssynergier inom utveckling
och marknadsféring. Jaramba beréknas ha arliga
aterkommande intakter (ARR) om 5-10 MSEK och en
positiv effekt pa Alberts EBITA under 2022.

Jaramba fokuserar sitt innehall pa |asa, rakna och lek
for barn mellan 2-5 ar, vilket kompletterar Albert vars
anvandare framst ar fran 6 ar och uppat. Innehallet

i Jaramba kopplar an till flertalet IP-rattigheter till
populara barnkaraktérer sésom Hello Kitty, Pino och
Timmy Lamm.

Jaramba har dven ett intaktsben i form av "Jaramba
Forskola” som har ytterligare cirka 3 000 betalda
forskolelicenser. Har ser Albert ocksa en mojlighet
att over tid nyttja denna plattform for att penetrera
forskolemarknaden an mer.

"Forvarvet av Jaramba ar tydligt tillvaxtorienterat.
Genom detta forvarv far vi en helt ny kund-

och produktkategori samtidigt som vi bygger
laroplattformen bade pa bredden och djupet. Detta
beddémer vi ocksa kommer ha positiv paverkan pa var
churn over tid. Vi ar glada att teamet bakom Jaramba
dven fortsatter vara engagerade i utvecklingen framat.
Allt sammantaget ar vi 6vertygade om att vi kan fa

fler barnfamiljer att fa upp 6gonen fér bade Jaramba
och ett framtida gemensamt erbjudande med Albert”,
sager Arta Mandegari och Salman Eskandari, grundare
av Albert.

"Vi ar valdigt glada att bli en del av Albert och
tillsammans jobba for positiv skarmtid och larorikt




Alberts aktie

Alberts aktie noterades den 1 oktober 2021 pa Nasdaq
First North Growth Market under kortnamnet ALBERT.
Under augusti 2021 genomfordes en aktiesplitt 250:1
efter beslut pa arsstamman.

KURSUTVECKLING & OMSATTNING 2021
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Aktiestruktur

Aktiekapitalet i eEducation Albert AB (publ) uppgick
den 31 december 2021 till 878 982,75 (194 725) SEK
fordelat pa 17 579 655 (38 945) aktier med kvotvarde
0,05 (5) SEK. Samtliga aktier har lika rostvarde samt
ager lika ratt till andel i Alberts tillgangar och resultat.
Totalt aterfinns 1311 kvalificerade personaloptioner
utestdende per den 31 december 2021.

Handel i aktien under 2021

Den 31 december 2021 var borskursen 43,20 SEK per
aktie senast betalt, vilket innebar en minskning med
11,84 procent sedan borsnoteringen 1 oktober 2021.
First North All Share index dkade under samma period
med 3,62 procent. Vid utgangen av 2021 uppgick
Alberts borsvéarde till 759 441 TSEK baserat pa senaste
betalkurs. Den hégsta kursen under aret var 56,00
SEK och noterades den 1 november 2021. Den lagsta
kursen under aret var 42,40 SEK, vilket noterades den
28 december 2021. Antalet omsatta ALBERT-aktier pa
First North Growth Market under aret uppgick till 1 761
282 till ett varde av 89 286 TSEK. Det omsatta antalet
aktier motsvarar 10,02 % av antalet utestaende aktier
vid arets utgang.
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Analytikerbevakning

Vid utgangen av 2021 hade analytiker fran SEB aktiv
bevakning av Alberts aktie.

Agarstruktur

Vid arsskiftet var antalet kanda dgare i Albert 3 568.
Av dessa agde 94,1 procent 1000 eller farre aktier.

De tio storsta agarna svarade for 69,9 procent av
aktierna och résterna. Andelen dgande registrerade pa
adresser utanfor Sverige var 28,8 %.

Utdelningspolicy

Eftersom Albert befinner sig i en tillvaxtfas avser
bolagets styrelse att inte féresla nagon utdelning
pa kort till medellang sikt. Bolagets genererade
kassaflode avses i stéllet att aterinvestera i tillvaxt,
bade organiskt och via férvarv.

Investerarrelationer

Alberts kommunikation ska alltid kdnnetecknas av
relevant, tydlig och korrekt information som underlattar
forstaelsen for bolagets affarsmodell, strategi och
finansiella utveckling. Albert delger sina aktieagare

19



och dvriga intressenter lika och samtidig information i
frdgor som kan paverka varderingen av bolagets aktier.
Albert publicerar delarsrapporter, arsredovisning

samt pressmeddelanden som aterfinns pa investors.
hejalbert.se/. Via hemsidan kan man aven prenumerera

pa utskick.

Finansiell kalender 2022

Delarsrapport januari — mars: 2 maj 2022

Arsstamma: 3 maj 2022

Delarsrapport januari — juni: 18 juli 2022

Delarsrapport januari — september: 2 november 2022

Bokslutskommuniké: februari 2023

10 storsta aktiedagare den 31 december 2021

Aktiedgare Antalet aktier Kapital och roster
Schibsted ASA 2632000 15,0%
Consensus Asset Management 1653 653 9,4%
Abanico Invest AB 1371331 8,1%
Muirfield Invest Aktiebolag 1335 831 7,.9%
RoosGruppen AB 1019 831 5,8%
Arta Mandegari 899 500 5,1%
Salman Eskandari 899 500 5,1%
Samuels Invest AB 884 750 5,0%
Inbox Capital AB 773 250 4,4%
Helichrysum Gruppen AB 721500 41%
Summa 10 storsta aktiedgarna 12171146 69,9%
Ovriga aktiedgare 5408 509 30,1%
SUMMA 17 579 655 100,0%
Agarstatistik
Storleksklass A':Lzle?:;gfr' Antal aktiedgare Aktier och réster,
1-500 206 3245 1,2
501-1000 92 13 0,5
1001-5 000 355 134 2,0
5 001-10 000 224 31 1,3
10 001-15 000 90 7 0,5
15 001-20 000 20 0,1
20 001- 15 495 37 88,8
Anonymt agande 1097 - 5,6
Summa| 17 580 3568 100,0
Agartyper
= Ovriga

= Svenska Privatpersoner

= Svenska Institutionella

Agare

= Utlandska Institutionella

Agare

= Anonymt dgande
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4  Hallbarhetsredovisning

« Hallbarhetsredovisning

- Hallbar affar for Albert och dess
intressenter




Hallbarhetsredovisning

Albert verkar fér en hdllbar affdrsverksamhet, en
utvecklande arbetsmiljo och att bidra till samhdllet
samt minimera det klimatavtryck verksamheten bidrar
till. eEducation Albert AB:s hallbarhetsredovisning
sammanfattar hdllbarhetsarbetet under 2021.
Styrelsen och verkstdllande direktoren har vid
undertecknande av drsredovisningen dven godkdnt
hdllbarhetsrapporten. Bolagets hdlbarhetsredovisning
dar frivilligt upprdttad och inte granskad av bolagets
revisorer.

Vara varderingar

Vi vill gora skillnad, pa
riktigt

Vi tar varje chans att gora skillnad. Vart syfte &r att
gora plugget roligare, enklare och mer
lattillgangligt. Inget barn ska behéva méa daligt pa

grund av skolarbete.

Vi utmanar gamla tankesatt

Vi tar alla méjligheter att vidareutveckla var tjanst.
Genom Albert far barn och unga ett alternativ
anpassat efter sina egna forutsattningar. Barn ar
olika och I&r sig i sin egen takt pa olika satt.

Alberts verksamheten bidrar till en mer

demokratiserad utbildning

Alberts verksamhet bidrar till att gora utbildning
roligare, enklare och mer lattillgangligt for den breda
massan. Alberts vision ar att erbjuda varje barn

i Europa en skraddarsydd och individanpassade
laroupplevelse. Produkterbjudandet utgors av digital
utbildningstjanst som distribueras via Appstore och
Google play med en manatlig prenumerationsavgift.

Vi stravar efter standig
forbattring

Vi &r ett ungt foretag som strévar efter att arbeta
och leverera pa ett sétt som inspirerar. Allt for att
barnen ska fa en sa bra upplevelse av Albert som

majligt.

Var styrka ligger i vara
olikheter

Vi har en stark tro p& mangfald och att varje individ
ska fa vara sig sjalv fullt ut. Hos oss &r du
védlkommen precis som du ar.

Affarsmodell

Albert har for avsikt att vara en ledande aktor pa
marknaden for digitala utbildningstjanster. Bolaget
har darfor utvecklat en prenumerationsbaserad
och tillvaxtfokuserad affarsmodell med inbyggd
skalbarhet. For mer detaljerad beskrivning av
affarsmodellen se sidan 6.

Intressedialog

Albert engagerar sig Iopande i dialog tillsammans
med bolagets intressenter sasom intervjuer med
anvandare samt moten med samarbetspartner och
investerare.
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Policyer inom hallbarhet

Albert arbetar Iopande mot en hallbar verksamhet
genom implementering av hallbarhetspolicy och
andra styrdokument. Albert forvantar sig ocksa att
bolagets leverantdrer och samarbetspartner foljer
motsvarande normer som reflekterats i Alberts
hallbarhetspolicy och andra styrdokument i deras
egna verksamheter.

Alberts hallbarhetsrapport innehaller foljande
avsnitt som darav uppfyller kraven i enlighet med
arsredovisningslagen:

« Affarsmodell, sida 6

- Medarbetare, sida 25

- Samhalle, sida 26

- Mangfald, sida 26

- Tjanster, sida 26

« Miljo, sida 28

Utover héllbarhetspolicy har Albert dven policyer

for foljande omraden som har en férankring till
hallbarhetsomradet:

« Code of Coduct policy

« Riskhanteringspolicy

« HR-policy

- Dataskyddspolicy

- Arbetsmijlopolicy

- Jamstalldhetsplan

« Diskrimineringspolicy

- Kommunikationspolicy

Policydokumenten implementeras genom
informationsgivning inom organisationen samt

eventuell utbildning. Samtliga policyer ses over
minst arligen.

Hallbarhetsrisker

Alberts verksamhet ar utsatt for vissa risker som
relaterar till hallbarhetsomraden. Specifika risker
finns under respektive kommande sektion samt i
riskavsnittet pa sidorna 31 - 32.

’J?c
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Hallbar affdar for Albert och dess

intressenter

Alberts snabba och stabila verksamhetstillvéxt grundar
sig pd en kombination av innovation och Idngsiktighet
ndir det gdiller var produktutveckling, vdr verksamhet
och vdra medarbetare. Albert strévar efter en hallbar
féretagspraxis, fortldbpande insatser for att framja

vdra medarbetares vdlbefinnande och utveckling,
samt att bidra till lokalsamhdillet och minimera vart
klimatavtryck. Vi tilldmpar en bred definition av termen
hallbarhet och vdra ambitioner har sin grund i vara
vdrderingar. Vi betraktar hdllbarhet som en integrerad
del av vdr verksamhetsstrategi och som avgérande for
var framgdang som bolag.

Uppfoljning och ramverk

Albert anvander ett antal styrdokument och

matt for att uppna ett fokuserat och relevant
hallbarhetsarbete. Detta ramverk bestar av en
kombination av interna policyer, daribland bolagets
hallbarhetspolicy och policyer som stédjer mangfald
samt globalt erkanda principer och ramverk.

Det overgripande ansvaret for efterlevnad av dessa
policyer och principer ligger hos styrelsen. Dock
kravs det att alla medarbetare ar inforstadda med
att vara mal endast kan uppnas om alla medarbetare
bidrar tillsammans. For att sdkerstalla att alla
anstallda kanner till policyerna och principerna

och kan tilldmpa dem i det dagliga arbetet, far alla
nyanstallda ta del av dessa policyer nar de borjar i
bolaget.

En verksamhet med ett tydligt syfte
Agenda 2030 och de 17 globala malen visar vagen
till en battre och mer hallbar framtid for alla. Albert
forbinder sig att gora verklig skillnad mot en hallbar
framtid och samarbetar med andra relevanta aktorer
sasom organisationer, utbildningsinstitutioner och
allmanheten. Matrisen nedan visar resultatet av var
utvardering av overensstammelsen mellan Alberts
ambitioner inom hallbarhetsomradet och FN:s
malstruktur.

Hojdpunkter och initiativ under 2021
Effekterna av covid-19-pandemin har aven under
2021 varit kdnnbara bade i de lokala och globala
ekonomierna.

For Albert paminde pandemin det viktiga arbete
kring hallbarhet som bolaget star infor. Detta
framst i anslutning till "god utbildning for alla”

vilket mojliggors via Alberts tjanster. Albert har
under 2021 foljt FHMs rekommendationer vilket
inneburit maojligheten till arbeta hemma for samtliga
anstallda som onskat detta. For att sakerstalla

en god arbetsmiljo i hemmet har Albert tillfalligt
tillhandahallit extra datorskarmar till samtliga
anstédllda som efterfragat detta.

PRIORITETSOMRADE

MEDARBETARE SAMHALLE

GODHALSA OCH
VALBEFINNANDE
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Utvecklingssamtal
mellan anstalld och

SAMHALLE

Tillhandahaller
utbildning i 5 lander

47 procent kvinnor
pa bolaget

TJANSTER

Lansering av 3 nya
amnen

Optimering av
elférbrukning

chef for kontinuerlig

Semesterratt utokad
till 30 dagar

19 olika sprak pratas

utveckling Samarbeten med 40 procent kvinnor i
aktorer for att oka styrelsen
Tillhandahaller barns aktivitet
friskvardsbidrag till
samtliga totalt hos de
anstallda

tillsammans med
52 intervjuer och 48 Greenly
tester genomférda

med anvandare och

kunder

Samarbeten med
aktorer for att oka
barns fysiska
aktivitet

En verksamhet med ett
tydligt syfte

Medarbetare

Albert ska vara en rattvis och attraktiv arbetsgivare.
Bolaget ska arbeta aktivt for att framja en god
arbetsmiljo som stottar den professionella

och personliga utvecklingen av de anstallda.

Vara medarbetares beslut och agerande driver
verksamheten framat och det finns en risk om vi
misslyckas med att rekrytera, utveckla och behalla
medarbetare med ratt kompetens, att det kan

leda till att bolaget underpresterar. For att hantera
detta arbetar vi intensivt med vardegrund och att
skapa ett Oppet och transparant arbetsklimat, vi har
kompetens- och ledarskapsutveckling Iopande for
anstallda.

Hojdpunkter 2021:
« Personalstyrkan vaxte med 17 % sedan 2020

- Initiativ kring friskvardsbidrag for samtliga anstéllda

for att framja anstalldas halsa

- Antalet semesterdagar for samtliga anstallda okade

fran 25 till 30 dagar

Albert ar ett kunskapsintensivt bolag dar
medarbetares kompetens darfor ar direkt
avgorande for Alberts tillvaxt. FOr att engagera och
utveckla kompetenta och inspirerade medarbetare
identifieras utvecklingsbehov i regelbundna samtal
mellan medarbetare och chefer. Under 2021 har
Albert inte haft nagra kvinnor i ledningsgruppen
vilket aktivt setts over.

Utover kompetenta och inspirerade medarbetare
fokuserar Albert pa att skapa en god fysisk
arbetsmiljo och ett halsosamt arbetsklimat dar alla
kan kanna sig trygga, utvecklas och ma bra. Ett steg
i denna satsning har under 2021 varit att erbjuda

samtliga tillsvidareanstallda friskvardsbidrag for att
underlatta en halsosam livsstil. Albert uppmuntrar
till en god balans mellan yrkesliv och privatliv och
stottar darfor anstallda till flexibla arbetsformer.
Ambitioner framatriktat:

Albert har som ambition under 2022 att lansera
foljande initiativ:

- Genomfora en medarbetarundersokning for
samtliga anstallda och darefter initiera konkreta mal
baserat pa medarbetarnas aterkoppling

ANTAL ANSTALLDA VID
PERIODENS UTGANG

<
)
)
~
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~
2019 2020 2021

Fordelning per kon

® Man = kvinnor
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- Ambition att lansera ett nytt kvalificerat person-
aloptionsprogram till anstallda

Samhalle

"Att erbjuda varje barn i Europa en skraddarsydd och
individanpassade laroupplevelse” ar Alberts vision.
Utbildning ar en grundlaggande mansklig rattighet
och forskning visar att inkluderande utbildning av
god kvalitet for alla ar en av de viktigaste grunderna
for vélstand, halsa och jamstélldhet i varje samhalle.
Det ligger darav i Alberts existensberattigande att
uppfylla malet om god utbildning for alla i och med
erbjudandet av bolagets produkter och tjanster till
ett pris som mojliggor den breda massan att kunna
nyttja produkterna och darav demokratisera en god
utbildning.

Hojdpunkter 2021:

« Lansering av ytterligare &mnen sasom lokalt
sprak, geografi samt grundldggande kunskaper for
programmering

. Lansering i ytterligare lander sasom Danmark och
Storbritannien for att bredda mgjligheten till god
utbildning i fler lander

Paverkan av pandemin

Studie fran Folkhalsomyndigheten pavisar att vikten
av insatser for mer fysisk aktivitet bland barn.
Resultatet av studien pavisar ett tydligt samband
mellan fysisk aktivitet, mindre stresskanslor och

ett battre maende. Alberts tjanster nyttjats av barn
sittande vilket darav hade fortsatt kunnat minska
den fysiska aktiviteten hos barn och ungdomar. For
att motverka denna utveckling involverar Albert

sig i diverse Ioptavlingar inom Sverige sasom
Goteborgsvarvet och liknande aktorer. Albert stod
for gratis deltagande samt prova-pa konto for
Alberts tjanst.

Under pandemin har dessa aktiviteter varit
uppskjutna pa grund av smittorisk men Albert ser
fram emot att fortsatt involvera och utveckla dessa
samarbeten framatriktat for att framja okad fysisk
aktivitet hos barn och ungdomar.

Ambitioner framatriktat:
Albert har som ambition under 2022 att lansera
foljande initiativ:

- Fortsatt utoka antalet amnen som Albert
tillhandahaller till kunderna

- Fortsatt lansera Alberts tjanster i fler lander inom
Europa

- Ambition att fortsatta samarbeten med |optavlingar
och andra initiativ som framjar fysisk aktivitet hos
barn och ungdomar

Mangfald

En av vara fyra grundvarderingar ar att var styrka
ligger i vara olikheter. Vi har en stark tro pa mangfald
och att varje individ ska fa vara sig sjalv fullt ut. Hos
Albert ar alla valkomna precis som de ar. Risken
kopplad till mangfald ar att om vi skulle brista i
denna aspekt skulle vi inte fullt ut dra nytta av
vardet av olikheter och inte nyttja de styrkor som
kommer med en diversifierad medarbetargrupp.

Vi hanterar detta genom att strédva efter mangfald

i alla dimensioner av olikhet och erfarenhet. Vi ar
overtygade om att vi som ett bolag karaktariserat av
mangfald och inkludering stimulerar innovation och
att det leder till en battre utvecklingen av bolaget
och dess vision.

Hojdpunkter 2021:

« 47 procent kvinnor av samtliga anstallda

« 40 procent kvinnor i styrelsen

« Fler an 19 sprak pratas hos Alberts 34 anstéllda

Albert ar en inkluderande arbetsplats dar varje
individ uppmarksammas utifran dennes egna meriter
och kvalifikationer. For att framja ett inkluderande
och mangfald fors all intern kommunikation pa
engelska som ar det faststallda bolagsspraket.
Albert har nolltolerans mot all form av diskriminering,
mobbning eller trakasserier.

Ambitioner framatriktat:

Albert har som ambition under 2022 att lansera
foljande initiativ:

. Fortsatt fokus pa 6kad representation av kon och
nationalitet i stallning av ledande befattningshavare

Tjdanster

For att gora vara amnen mer pedagogiska och

oka mojligheten for barn och unga att utvecklas
vardesatter Albert att alltid satta vara anvandares
upplevelse i fokus. For att gora detta pa basta

satt inkluderas anvandare och kunder i var
produktutveckling genom t.ex. anvandarstudier,
enkater och intervjuer. Genom att testa i ett

tidigt stadie med prototyper och workshops okar
mojligheten for barnen att paverka hur just de vill
lara sig. Ytterligare sa testar vi produkter och @mnen
for att utvardera anvandarvanligheten och se hur vi
kan forbattra dessa framat. Omraden vi fokuserar pa
ar allt fran anvandarvanlighet och pedagogik till hur
vi kan gora produkterna roliga och motiverande for
att vacka barnens intresse for larande.

Utover att omsétta resultaten fran anvandarstudierna
till krav och forbattringsmojligheter som
implementeras i var design ger det barnen som
deltar i testerna en maojlighet att kanna att de kan
paverka och férandra.
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Hojdpunkter 2021:

. Lansering av ytterligare &mnen sasom lokalt
sprak, geografi samt grundlaggande kunskaper for
programmering

« Ar 2021 genomférdes 52 intervjuer med foraldrar
och 48 tester och workshops med barn i tre av

vara marknader; Sverige, Polen och Storbritannien.
Tillsammans med vara anvdandare och kunder har vi
med gemensam kraft kunnat utveckla vara produkter
till att passa barnens och foraldrarnas behov annu
battre.

Paverkan av pandemin

En skillnad som noterats sett i ar fran var kontakt
med anvandare ar att de uttrycker ett annu storre
behov av att stotta barn med skolarbete hemma.
Under pandemin har manga foraldrar kdmpat med
att aktivera barnen hemma da de sjélva behovt
jobba. Samtidigt som de kampat med ett daligt
samvete att de inte inte alltid haft mojlighet att
engagera sig i den man de 6nskar pa grund av deras
eget arbete. Att da fa hora om foraldrar vars barn
satter sig bredvid dem nar de ar i videomote och
sdger jag ska ocksa jobba, samtidigt som de tar upp
Albert pa sin surfplatta kdnns valdigt kul att hora.
Eller att man far hora hur appen inte enbart hjalper
fordldrarna att aktivera sina barn, utan att det ocksa
tillater dem att fa en inblick i barnens larande, likt
denna foralder:

“ABC dar jattekul och bra att kunna spela och Idra
samtidigt. Speciellt ndr man dr sjuk fran skolan. |
ABC har jag ocksa fatt héra hur mitt barn ljudar. Med
ABC far man inblick i hur Idrandet gar till, annars
Idmnar man i dem till skolan och helt plétsligt kan de
IGsa.”

Ambitioner framatriktat:
Albert har som ambition under 2022 att lansera
foljande initiativ:

Kommande ar kommer Albert fortsatta arbetet mot
att skapa god utbildning till alla genom att fortsatt
inkludera vara anvandare i var produktutveckling.
Var ambition &r att utféra anvandarstudier i
ytterligare marknader som vi ar aktiva, for att
sakerstalla att vi kan tillgodose behov hos anvandare
i alla vara marknader. Utbver detta vill vi utforska
flera metoder for att forsta vara anvandares behov
och jobba kontinuerligt med anvandarstudier i fler
steg i produktutvecklingen. Var forhoppning ar
genom att standigt satta anvandarens upplevelse i
fokus att fler av vara anvandare och kunder ska fa
samma upplevelse som denna mamma:

“Jag tycker att det ar en fantastisk app och en
fantastisk grej man har skapat for barnen och det
mdrks att ni lyckas och det mdrks att barnen far ett
intresse. Ta bara min dotter som exempel, vi mérker
att det finns ett helt annat intresse av att vilja forsta
matematik i skolan, eftersom det dr matte-appen
som hon har utforskat mest da.“

Miljo
Alberts produkter produceras, marknadsfors och
konsumeras digitalt. Trots detta ar det av hogsta vikt
att organisationen ar sa effektiv och miljomedveten
som mojligt for att minska verksamhetens
miljopaverkan. Bolaget har under 2021 initierat ett
arbete att mata koncernens klimatpaverkan i form
av energiforbrukning som ett forsta stadie, detta
tilsammans med Greenly.

Hur sannolikt ar det att du skulle reckommendera Albert
till en van eller familjemedlem? (10 mest sannolikt)

36%
21%
15% 16%
6%
1% 1% 1% 1% 2% 2%
— — — — [ | [ |
0 1 2 3 4 6 7 8 9 10
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Hojdpunkter 2021:
- Initierat samarbete med Greenly for att identifiera
och darfor aktivt arbete med elférbrukningen

Ambitioner framatriktat:
Albert har som ambition under 2022 att lansera
foljande initiativ:

« Presentera Alberts forsta rapport avseende
elforbrukning internt och darfor aktivt arbete med att
forbattra denna pa sikt




Forvaltningsberattelsen

« Verksamhetens art och inriktning

. Agarforhallanden

« Vasentliga handelser under
rakenskapsaret

« Vasentliga risker och
osakerhetsfaktorer




Forvaltningsberattelsen

Styrelsen och verkstallande direktoren for eEducation
Albert AB (publ) avger hdrmed arsredovisningen och
koncernredovisningen for rékenskapsaret 2021-01-01 —
2021-12-31.

Verksamhetens art och inriktning

| syfte att demokratisera mojligheten till privatlarare,
har eEducation Albert AB skapat varldens forsta
digitala larare, Albert, som ar tillganglig dygnet runt,
alla dagar om aret for elever & foraldrar. Bolagets
affarsidé ar att kombinera teknisk innovation med ett
skraddarsytt innehall for att tillhandahalla en individuell
laroupplevelse i varldsklass. Mer specifikt mojliggor
Albert att elever far obegransad tillgang till 1axhjalp,
lektioner och kunskapsmatningar direkt i sin mobila
enhet, nar som helst och vart som helst. Tjansterna
distribueras som app pa marknadsplatserna Google
Play Butik och App Store. Albert hjalper idag elever
fran forskolan hela vagen till gymnasiet.

Foraldrar och elever kan kopa obegransad tillgang till
Albert genom prenumerationer for en Iag fast manatlig
kostnad. Alla anvandare har tillgang till Albert via sina
mobiltelefoner eller |asplattor. eEducation Albert ABs
kunder ar framst foraldrar, elever, skolor och kommuner
fran hela Sverige, men bolagets huvudsakliga

fokus ligger pa forsaljning gentemot foraldrar i
familjebaserade hushall.

Agarforhallande
Nedan enskilda aktedgare agde per den 31 december
2021 6ver 10 % av bolagets totala antalet aktier.

Schibsted ASA 15,0 %

Vasentliga handelser under rakenskapsaret

Under april 2021 lanserades Albert ABC i Sverige som
skall mojliggora Alberts anvandare att lara sig att lasa.
Utover detta lanserades Albert Geo under slutet av
kvartalet, produkten mojliggor anvandarna att lara sig
geografi.

Under juni reglerades teckningsoptioner som
lanserades under 2016, vilket resulterade i
inbetalningar om totalt 731 TSEK som redovisas som ej
registrerat aktiekapital.

Under juli 2021 lanserades Albert Code som
skall mojliggora Alberts anvandare att lara sig
grundlaggande principer i programmering.

Under juli 2021 lanserades Albert Standard som ny
prenumerationsplan. Denna maojliggor en anvandare
att nyttja samtliga av Alberts produkter fér en manatlig
kostnad om 139 SEK.

Under augusti registrerades de aktier som reglerades
i samband med teckningsoptionerna under juni 2021,
vilket resulterade i 406 nya aktier och en okning av
aktiekapitalet med 2 TSEK.

Under augusti genomfordes en fondemission utan
utgivande av nya aktier, vilket resulterade i att
aktiekapitalet okade med 365 TSEK. Albert okade
aven bolagets aktier genom att varje aktie delades upp
i relationen 250:1, varvid antalet aktier 6kade fran 48
729 till 12 182 250 st.

Under september redogjorde Albert sin avsikt att
notera bolagets aktier pa Nasdaq First North Growth
Market och aven offentliggjorde prospektet infor
borsnoteringen.

Den 1 oktober 2021 inledde handeln av Alberts aktie
pa First North Growth Market under kortnamnet
ALBERT. | samband med noteringen skedde aven
en nyemission av totalt 5 397 405 aktier, inklusive
overtilldelningsoptionen.

Under november forvarvade Albert IP-rattigheter
relaterade till Stairway for att starka erbjudandet till 10
— 16 ar i Storbritannien initialt samt darefter lansering
pa resterande av Alberts marknader. Forvarvet
resulterade i en initial kopeskilling om 55 000 GBP,
motsvarande 645 000 SEK per forvarvsdagens
valutakurs. Forvarvet finansierades med tillgangliga
likvida medel. Utdver den initiala kopeskillingen
kommer en royalty att betalas Iopande mellan 2022

— 2025 som avser en lag ensiffrig procentandel av
nettoomsattningen kopplat till produkten som lanseras
med IP-réttigheterna fran Stairway. Forvédntad lansering
i Storbritannien under forsta kvartalet 2022. Under
november lanserades en ny plattform for att samla
amnen till samma malgrupp i samma app. Detta for att
Oka anvandarvanligheten for kunderna.

Under december forvarvades samtliga aktier i Ampd
AB for totalt 10 MSEK varav 5 MSEK avsag kontant
ersattning och resterande avsag 100 000 aktier.
Affdren gick igenom under 2021 som pagaende
nyemission samt registrerades aktierna under januari
2022. For ovrig information avseende transaktionen se
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not 11 for forvarvsanalys och not 14 for registrering av
apportemissionen. Ampd AB:s produkt Jaramba avses
att utgora Alberts plattform for mindre barn och darav
utoka innehall for barn redan vid 2 ars alder.

Vasentliga risker och osakerhetsfaktorer

EdTech-marknaden karaktdriseras av stora aktorer i
andra geografiska regioner

Albert erbjuder digitala utbildningstjanster pa
prenumerationsbasis i form av Albert Junior ("Junior”),
Albert ("produkten Albert”), Albert Geo ("Geo”), Albert
Code ("Code”) och Albert ABC ("ABC”). Tjansterna
finns tillgéngliga i appform och kan da laddas ner

fran Apple App Store och Google Play. Alberts
huvudmarknad ar Sverige och darutdver erbjuder
Albert tjanster riktade mot Norge, Polen, Danmark och
UK, varav Sverige under 2021 stod for 61 procent av
den totala nettoomséttningen. Saledes representerar
den svenska marknaden en betydande del av den
totala marknaden.

Edtech-marknaden karaktariseras av stora aktorer i
USA och Indien med etablerad narvaro och kundbas.

| marknader som de nyss namnda finns darmed i hog
grad etableringstrosklar som kan komma att krava
stora investeringar av Albert. Det finns aven en risk att
dessa aktorer valjer att etablera sig aven i Europa vilket
hade okat konkurrenssituationen i Alberts nuvarande
marknader.

Bolagets erbjudande kan utan stérre investeringar
efterliknas

Innehallet i foretagets erbjudande baseras pa
laroplaner och annat tillgangligt kursmaterial utvecklat
for relevanta arskurser. Bolagets huvudsakliga
investering vid lansering pa nya geografiska marknader
sker i form av anlitande av lokal kompetens sasom
larare och andra konsulter. Bolagets kostnader for att
bibehalla, uppdatera och nyutveckla relevant innehall
till prenumeranter ar relativt begréansade. Innehallet
baseras vidare pa allmant tillganglig information och/
eller avtal med forlag som tillhandahaller kurslitteratur.
Det finns en risk for att en ny aktor med stark
finansiering eller andra marknadsaktorer utan storre
initiala investeringar kan etablera sig pa bolagets
befintliga marknader eller sddana marknader som
Albert amnar etablera sig pa. Eftersom bolaget inte kan
skydda innehallet i sitt erbjudande finns det en risk att
konkurrenter och andra marknadsaktorer kan lansera
liknande tjanster vilket skulle paverka bolagets tillvaxt
vasentligt negativt.

Anskaffning av nya prenumeranter och bibehdllande
av befintliga

Alberts anvandarbas avlagger en prenumerationsavgift
i forskott mot obegréansad anvandning av innehallet i
erbjudande. Prenumeranter kan nar som helst avsluta
sina prenumerationer och bolaget ar darmed i hog
grad beroende av att kunna locka nya samt behalla
befintliga prenumeranter. For att astadkomma detta
maste Albert kunna erbjuda attraktivt och aktuellt
innehall. Intédkter fran prenumeranter svarade for 100
procent av Bolagets nettoomsattning under 2021.

Bolaget mater I0pande antalet prenumeranter som
fornyar sina prenumerationer. Albert kan komma att
behova vidareutveckla och forbattra sina befintliga
tjanster och lansera nya tjanster med tillkommande
funktioner och innehall for att kunna mota efterfragan
fran befintliga och potentiella prenumeranter i takt
med att deras preferenser forandras. Det finns en
risk att Albert inte lyckas vidareutveckla och forbattra
sina befintliga tjanster samt lansera nya tjanster i den
utstrdckning som kravs for att bolaget ska uppna
tillvaxt och Ionsamhet.

Albert ar beroende av att priser fortsatt uppfyller
befintliga prenumeranters preferenser och ar attraktiva
for potentiella nya prenumeranter. Om Bolaget
misslyckas i detta avseende, exempelvis genom
prishdjningar, finns det en risk for minskad [onsamhet
och/eller forsamrad tillvaxt.

Tillvaxten av Alberts prenumerationsbas och

storleken pa intaktsretention ar viktiga faktorer som
kan inverka pa investerares bedémning av Alberts
prestation. Det finns en risk att inte lyckas leva upp

till marknadens forvantningar, till exempel genom att
inte mota forvantat antal prenumeranter, innebarandes
att Alberts tillvaxt inte uppnatt forbestamda mal

och som ytterst kan forsamra bolagets framtida
finansieringsmojligheter.

Marknadsféringskostnader och
marknadsféringsdtgdrder

| syfte att oka kannedomen om Alberts erbjudande
och varva nya prenumeranter har Albert historiskt
investerat mycket i marknadsforing. Det finns

ett tydligt samband mellan investeringar i
marknadsfoéringsatgarder och dkad tillvaxt i bolagets
anvandarbas. Marknadsforingskostnader, beraknat
sa som 6vriga externa kostnader, &r en stor del av
bolagets utgifter.

Albert har haft och kommer aven fortsattningsvis

att ha hoga utgifter for marknadsforingsatgarder
for att utoka sin prenumerationsbas, omsattning
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och darigenom tillvaxt. Bolaget nyttjar flertalet
marknadsféringsmetoder sdsom annonsering pa
Facebook, via influencers, banners pa hemsidor och
TV-reklam. Utfallet av marknadsforingsatgarder ar i hog
grad beroende av malgruppen och intresset for Alberts
erbjudande. En eller flera upprepade misslyckade
marknadsforingsatgarder riskerar att negativt inverka
pa forvantad kundanskaffningstakt av prenumeranter
och resultat i relation till de kostnader som diverse
marknadsforingsatgarder medfort.

Beroende av externa samarbetspartners

For att kunna bemadta prenumeranternas preferenser
ar bolaget beroende av att kunna vidareutveckla sina
tjdnster. En viktig faktor for att bolaget pa ett effektivt
séatt ska kunna genomfora utvecklingsatgarder ar

att kartlagga prenumeranters beteendemonster i
produkterna. Under rakenskapsaret 2021 nyttjade
100 procent av prenumeranterna bolagets produkter
genom de appar som Bolaget tillgangliggdér genom
Apple App Store och Google Play. For att kunna
kartlagga prenumeranternas beteenden vid nyttjande
av dessa appar ar bolaget beroende av att data fran
prenumeranterna delas med bolaget. Det finns en risk
att villkoren for bolagets maojlighet att tillgangliggora
produkterna via Apple App Store och Google Play
forandras genom exempelvis att datadverforingen till
bolaget begrénsas. Villkoren for tillgangliggérande pa
relevanta plattformar regleras av standardavtal

vars innehall Albert saknar mojlighet att paverka. | det
yttersta ledet skulle forandringar av villkoren, och
darmed den begransade nyttjanderatten av data,

Flerarsjamforelse

kunna resultera i att bolaget samre kan bemota
prenumeranternas preferenser, vilket skulle ha

en negativ inverkan pa bolagets mojligheter att
vidareutveckla sina tjanster vilket skulle ha en
negativ paverkan pa bolagets tillvaxt och omséttning.

Hdndelser efter balansdagen

Under januari registrerades vederlagsaktierna till
séljarna av Ampd AB varmed utestaende aktier
okade med 100 000 st och aktiekapital med 5 TSEK.

| februari forvarvades Sumdog Ltd och Albert
expanderade darmed till B2B-segmentet. Den totala
kopeskillingen uppgar till maximalt 8,85 MGBP varav
den initiala kbpeskillingen uppgar till 6,85 MGBP.
Tillaggskopeskillingen om maximalt 2 MGBP regleras
under 2022-2023 och ar kopplad till de arliga
aterkommande intakterna (ARR). Maximal
tillaggskopeskilling erlaggs nar minst en ARR pa 4,5
MGBP uppnas vid utgangen av 2023.

Efter balansdagen, den 24 februari, inledde Ryssland
en militar attack mot Ukraina. Albert har ett flertal
konsulter inom produktutveckling i Ukraina, och har
darfor vidtagit manga atgrder for att hjalpa vara
kollegor. Detta inkluderar omlokalisering till Sverige,
betald ledighet tills vidare for att reducera
otryggheten kring anstallning och privatekonomi
samt administrativt stod for de som vill och kan ta sig
ut fran Ukraina till narliggande lander.

tSEK 2021 2020 2019 2018 2017
Nettoomsaéttning 62564 23907 7 466 5407 1270
Resultat efter finansiella poster -57264 -26 381 -14 681 -28 266 -4 559
Balansomslutningen 279801 76800 35826 53724 12 665
Soliditet (%) 95 9N 85 84 70

Resultatdisposition
Styrelsen foreslar att disponera bolagets resultat enligt foljande

Till &rsstammans férfogande star

Balanserad vinst 315 461784

Arets forlust -57 253 873
258 207 911

Styrelsen foreslar att

Utdelning (0,00 SEK) 0

Balanseras i ny rakning 258 207 9N

Summa 258 207 M
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Resultatrakning for koncernen

Koncernen

Jan-dec Jan-dec
TSEK Not 2021 2020
Nettoomsattning 23 62 564 23907
Aktiverat arbete for egen rakning 6 7749 5509
Ovriga rorelseintakter - 174

70 313 29 590

Rorelsens kostnader
Ovriga externa kostnader 2 -103 650 -38 770
Personalkostnader 4 -18 828 11701
Avskrivning av materiella och 6.7
immateriella anlaggningstillgangar -4 844 -5354
Ovriga rorelsekostnader -104 -
Rorelseresultat -57 113 -26 236
Resultat fran finansiella poster
Rantekostnader och liknande
resultatposter -151 -159
Resultat efter finansiella poster -57 264 -26 395
Skatt pa periodens resultat 5 - -
Periodens resultat -57 264 -26 395
Resultat per aktie
— fore och efter utspadning (kr)* -3,26 -677,75
Antalet utestdende aktier vid
rapportperiodens utgang 17 579 655 38 945
Genomsnittligt antal utestadende aktier 13 480 851 38945

*Avser bade fore och efter utspadning da beloppet &r negativt.
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Rapport over finansiell stallning for koncernen

Koncernen
31dec 31dec
TSEK Not 2021 2020
TILLGANGAR
Anlaggningstillgangar
Immateriella anléggningstillgangar
Balanserade utgifter for utvecklingsarbeten och
liknande arbeten 61 8734 4 3886
Goodwill " 28 -
Koncessioner, patent, licenser, varumarken samt
liknande rattigheter 6,1 12 426 167
21188 5 053
Materiella anléiggningstillgangar
Inventarier, verktyg och installationer 7 144 265
144 265
Finansiella anléiggningstillgangar
Andra langfristiga fordringar 257 125
257 125
Summa anlaggningstillgangar 21589 5443
Omsaéttningstillgangar
Kundfordringar 2 541 "
Ovriga fordringar 2 945 2359
Forutbetalda kostnader och upplupna intakter 357 397
6 713 2767
Kassa och bank
Likvida medel 251499 68 532
251499 68 532
Summa omséttningstillgadngar 258 212 71298
SUMMA TILLGANGAR 279 801 76 742
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Rapport over finansiell stallning for koncernen

Koncernen
31dec 31 dec
TSEK Not 2021 2020
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Koncernen
Aktiekapital 9 879 195
Ovrigt tillskjutet kapital 410 340 152 470
Balanserat resultat inkl. periodens resultat -144 069 -82 591
Eget kapital hanforligt till moderbolagets aktiedgare 267 150 70 073
Innehav utan bestdémmande inflytande - -
Summa eget kapital 267 150 70 073
Avsdttningar
Uppskjuten skatteskuld 51 2427 -
2427 -
Ldngfristiga skulder
Skulder till kreditinstitut 12 - 817
- 817
Kortfristiga skulder
Leverantorsskulder 2 238 446
Aktuell skatteskuld 288 84
Ovriga skulder 1798 2846
Upplupna kostnader och forutbetalda intakter 5900 2 475
10 224 5 851
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 279 801 76 742
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Rapport over forandring i eget kapital for koncernen

Koncernen
Aktiekapital Ovrigt  Balanserat resultat inkl. Summa eget kapital
tillskjutet periodens resultat
TSEK kapital
Ingaende eget kapital 2020-01-01 195 85 792 -55 739 30 248
Effekt av retroaktiv tillampning -
Justerat eget kapital 2020-01-01 195 85792 -55739 30248
Periodens resultat -26 395 -26 395
Transaktioner med dgare
Utdelning _
Nyemission —
Inbetalning av ej registrerat
aktiekapital 66 220 66 220
- - - 66 220
Omféring mellan poster i eget
kapital
Fond for utvecklingsutgifter 457 -457 —
- 457 -457 —
Utgaende eget kapital 2020-12-31 195 152 470 -82 591 70 073
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Rapport over forandring i eget kapital for koncernen

Koncernen
Aktiekapital Ovrigt tillskjutet  Balanserat resultat Summa eget kapital
kapital inkl. periodens
TSEK resultat
Ingdende eget kapital 2021-01-01 195 152 469 -82 591 70 073
Effekt av retroaktiv tillampning —
Justerat eget kapital 2021-01-01 195 152 469 -82 591 70 073
Periodens resultat -57 264 -57 264
Transaktioner med dgare
Utdelning -
Reglering av optioner 731 731
Nyemission 47 -47 -
Nyttjande av optioner 2 -2 -
Nyemission vid notering 270 264 203 264 473
Emissionskostnader -15 863 -15 863
Apportemission 5000 5 000
319 254 022 - 254 341
Omféring mellan poster i eget
kapital
Fondemission 365 -365 -
Fond for utvecklingsutgifter 3848 -3 848 -
365 3848 -4 213 -
Utgaende eget kapital 2021-12-31 879 410 340 -144 069 267 150
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Kassaflodesanalys for koncernen

Koncernen

Jan-dec Jan-dec
TSEK 2021 2020
Den Iopande verksamheten
Resultat efter finansiella poster -57 264 -26 395
Justering for poster som inte ingar i kassaflodet 4 839 5355
Betald skatt 201 84
Kassaflode fran den I6pande verksamheten fore
forandringar av rorelsekapital -52 225 -20 956
Kassafléde fran féréndringar i rérelsekapital
Okning (-)/Minskning (+) av rorelsefordringar -3747 7182
Okning (+)/Minskning (-) av rorelseskulder 4 459 1828
Kassaflode fran den I6pande verksamheten -51 513 -11954
Investeringsverksamheten
Forvarv av materiella anlaggningstillgangar - -181
Forvarv av immateriella anldggningstillgangar -8 394 -5 509
Forvarv av dotterforetag/rorelse, netto
likvidpaverkan -4 808 -
Kassaflode fran investeringsverksamheten -13 202 -5 690
Finansieringsverksamheten
Inlosta aktieoptioner 731 -
Nyemission 264 473 66 220
Emissionskostnader -15 863 -
Amortering av 1an -1658 -777
Kassaflode fran finansieringsverksamheten 247 683 65 443
Periodens kassaflode 182 968 47 808
Likvida medel vid periodens borjan 68 532 20724
Likvida medel vid periodens slut 251499 68 532
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Resultatrakning for moderbolaget

Moderbolaget

Jan-dec Jan-dec
TSEK Not 2021 2020
Nettoomsattning 2,3 62 564 23907
Aktiverat arbete for egen rékning 6 7749 5509
Ovriga rorelseintakter = 174

70 313 29 590

Rérelsens kostnader
Ovriga externa kostnader 2 -103 639 -38 756
Personalkostnader 4 -18 828 1701
Avskrivning av materiella och immateriella 6.7
anlaggningstillgangar -4 844 -5 354
Ovriga rorelsekostnader -104 -
Rorelseresultat -57 103 -26 222
Resultat fran finansiella poster
Resultat fran andelar i koncernforetag 25 -25
Rantekostnader och liknande resultatposter 177 -134
Resultat efter finansiella poster -57 254 -26 381
Skatt pa periodens resultat 5 - —
Periodens resultat -57 254 -26 381
Resultat per aktie
— fore och efter utspadning (kr)* -3,26 -677,40
Antalet utestaende aktier vid
rapportperiodens utgang 17 579 655 38 945
Genomsnittligt antal utestaende aktier 13 480 851 38 945

*Avser bade fore och efter utspadning da beloppet &r negativt.
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Rapport over finansiell stallning for moderbolaget

Moderbolaget
31dec 31dec
TSEK Not 2021 2020
TILLGANGAR
Anlaggningstillgangar
Immateriella anlédggningstillgangar
Balanserade utgifter for utvecklingsarbeten och
liknande arbeten 6 812 4 886
Koncessioner, patent, licenser, varumarken samt
liknande rattigheter 6 645 167
8757 5053
Materiella anléiggningstillgangar
Inventarier, verktyg och installationer 7 m 265
m 265
Finansiella anldggningstillgangar
Andelar i koncernforetag 81 10 088 88
Andra langfristiga fordringar 257 125
10 345 213
Summa anlaggningstillgangar 19 214 5531
Omsattningstillgdngar
Kundfordringar 2 5120 1
Ovriga fordringar 2 927 2 359
Forutbetalda kostnader och upplupna intakter 335 397
6 382 2767
Kassa och bank
Likvida medel 251273 68 502
251273 68 502
Summa omséttningstillgdngar 257 655 71269
SUMMA TILLGANGAR 276 869 76 800
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Rapport over finansiell stallning for moderbolaget

Moderbolaget
31dec 31dec
TSEK Not 2021 2020
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Moderbolaget
Bundet eget kapital
Aktiekapital 9 879 195
Pagaende nyemission 5 0
Fond for utvecklingsutgifter 8112 4 886
Fritt eget kapital
Overkursfond 401601 147 584
Balanserat resultat -86 139 -56 166
Arets resultat -57 254 -26 381
Summa eget kapital 267 204 70 117
Langfristiga skulder
Skulder till kreditinstitut 12 - 817
Skulder till koncernforetag - 20
- 837
Kortfristiga skulder
Leverantorsskulder 2149 446
Aktuell skatteskuld 285 84
Ovriga skulder 1761 2846
Upplupna kostnader och forutbetalda intakter 5469 2470
9 665 5 846
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 276 869 76 800
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Rapport over forandring i eget kapital for moderbolaget

Moderbolaget
Bundet eget kapital Fritt eget kapital
Aktie- Fond for Overkursfond  Balanserat Summa eget
kapital utvecklings- resultat kapital
utgifter inkl. arets
TSEK resultat
Ingaende eget kapital 2020-01-01 195 4429 81363 -55 709 30 278
Effekt av retroaktiv tillampning —
Justerat eget kapital 2020-01-01 195 4429 81363 -55709 30278
Periodens resultat -26 381 -26 381
Transaktioner med dgare _
Utdelning —
Nyemission -
Aktieagartillskott -
Inbetalning av ej registrerat
aktiekapital 66 220 66 220
- - 66 220 - 66 220
Omféring mellan poster i eget
kapital
Fond for utvecklingsutgifter 457 -457 -
- 457 - -457 -
Utgaende eget kapital 2020-12-31 195 4 886 147 584 -82 548 70 117
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Moderbolaget

Bundet eget kapital

Fritt eget kapital

Aktie- Fond for Overkursfond  Balanserat Summa eget
kapital  utvecklings- resultat kapital
utgifter inkl. arets
TSEK resultat
Ingdende eget kapital 2021-01-01 195 4 886 147 584 -82 548 70 117
Effekt av retroaktiv tillampning —
Justerat eget kapital 2021-01-01 195 4 886 147 584 -82 548 70 117
Periodens resultat -57 254 -57 254
Transaktioner med dgare -
Reglering av optioner 731 731
Nyemission 47 -47 -
Nyttjande av optioner 2 -2 -
Nyemission vid notering 270 264 203 264 473
Emissionskostnader -15 863 -15 863
Apportemission 5000 5000
319 - 254 022 - 254 341
Omf{éring mellan poster i eget kapital
Fondemission 365 -365 =
Fond for utvecklingsutgifter 3226 -3 226 —
365 3226 - -3 591 -
Utgaende eget kapital 2021-12-31 879 8112 401606 -143 393 267 204

2020

Antalet aktier per balansdagen uppgar till 38 945 st.

2021

Antalet aktier per balansdagen uppgar till 17 579 655 st.
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Kassaflodesanalys for moderbolaget

Moderbolaget

Jan-dec Jan-dec
TSEK 2021 2020
Den Iépande verksamheten
Resultat efter finansiella poster -57 254 -26 381
Justering for poster som inte ingar i kassaflodet 4 844 5379
Betald skatt 201 84
Kassaflode fran den I6pande verksamheten fére
forandringar av rorelsekapital -52 209 -20918
Kassafléde frdn fordndringar i rérelsekapital
Okning (-)/Minskning (+) av rérelsefordringar -3747 7182
Okning (+)/Minskning (-) av rorelseskulder 4 459 1828
Kassaflode fran den I6pande verksamheten -51497 -11908
Investeringsverksamheten
Forvarv av materiella anldggningstillgangar — -181
Forvarv avimmateriella anlaggningstillgangar -8 394 -5 509
Forvarv av koncernforetag -5 000 -
Avyttring av koncernforetag - -25
Kassaflode fran investeringsverksamheten -13 394 -5 715
Finansieringsverksamheten
Inlosta aktieoptioner 731 -
Nyemission 264 473 66 220
Emissionskostnader -15 863 -
Amortering av 1an -1678 -777
Kassaflode fran finansieringsverksamheten 247 663 65 443
Periodens kassaflode 182 772 47 820
Likvida medel vid periodens borjan 68 502 20 681
Likvida medel vid periodens slut 251273 68 502
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Noter till de finansiella rapporterna

eEducation Albert AB (publ), moderbolaget, och
dess dotterbolag ar en internationellt verksam
EdTech koncern. Albert utvecklar och marknadsfor
digitala utbildningstjanster pa prenumerationsbasis.
Moderbolaget eEducation Albert AB (publ),
organisationsnummer 559020-9093, ar ett
aktiebolag registrerat i Sverige med sate i Goteborg,
besoksadress Polhemsplatsen 5, 411 11 Goteborg.
Moderbolagets aktier ar noterade pa First North
Growth Market under kortnamnet ALBERT.

Utover eEducation Albert AB (publ) inkluderar
koncernredovisningen Ampd AB, organisationsnummer
559187-3269, samt eEducation Albert Invest AB,
organisationsnummer 559063-9331.

Detta &r forsta aret som koncernredovisning upprattas.
For 2020 inkluderas eEducation Albert AB (publ) samt
eEducation Albert Invest AB i koncernredovisningen.
For 2021 inkluderas eEducation Albert AB (publ),
eEducation Albert Invest AB samt Ampd AB i
koncernredovisningen.

Styrelsen har den 30 mars 2022 godkant denna
koncern- och arsredovisning for offentliggorande.
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Not 1. Redovisningsprinciper och
varderingsprinciper

Foretaget tillampar Arsredovisningslagen (1995:1554)
och Bokforingsnamndens allmanna rad BFNAR 2012:1
Arsredovisning och koncernredovisning (“K3”).

Koncernredovisning

Koncernredovisningen omfattar moderforetaget
eEducation Albert AB (publ) och de foretag over vilka
moderforetaget direkt eller indirekt har bestammande
inflytande (dotterforetag). Bestammande inflytande
innebar en ratt att utforma ett annat foretags finansiella
och operativa strategier i syfte att erhalla ekonomiska
fordelar. Vid bedomningen av om ett bestammande
inflytande foreligger, ska hansyn tas till innehav av
finansiella instrument som ar potentiellt rostberattigade
och som utan dréjsmal kan utnyttjas eller konverteras
till rostberattigade eget kapitalinstrument. Hansyn ska
ocksa tas till om foretaget genom agent har mojlighet
att styra verksamheten. Bestammande inflytande
foreligger i normalfallet da moderforetaget direkt eller
indirekt innehar aktier som representerar mer an 50 %
av rosterna.

Ett dotterforetags intakter och kostnader tas in i
koncernredovisningen fran och med tidpunkten for
forvarvet till och med den tidpunkt dad moderforetaget
inte langre har ett bestammande inflytande over
dotterforetaget. Se avsnitt Rorelseforvarv nedan for
redovisning av forvarv och avyttring av dotterforetag.

Redovisningsprinciperna for dotterforetag
overensstammer med koncernens
redovisningsprinciper. Alla koncerninterna
transaktioner, mellanhavanden samt orealiserade
vinster och forluster hanforliga till koncerninterna
transaktioner har eliminerats vid upprattandet av
koncernredovisningen.

Detta ar forsta dret som koncernredovisning upprattas.
For 2020 inkluderas eEducation Albert AB (publ) samt
eEducation Albert Invest AB i koncernredovisningen.
For 2021 inkluderas eEducation Albert AB (publ),
eEducation Albert Invest AB samt Ampd AB i
koncernredovisningen.

Rorelseforvarv

Rorelseforvarv redovisas enligt forvarvsmetoden.
Kopeskillingen for rorelseforvarvet varderas till verkligt
varde vid forvarvstidpunkten, vilket beraknas som
summan av de verkliga vardena per forvarvstidpunkten
for erlagda tillgangar, uppkomna eller dvertagna
skulder samt emitterade egetkapitalinstrument och
utgifter som ar direkt hanforliga till rorelseforvarvet.

Exempel pa utgifter &r transaktionskostnader. |
kopeskillingen ingar villkorad kopeskilling, forutsatt
att det vid forvarvstidpunkten ar sannolikt att
kopeskillingen kommer att justeras vid en senare
tidpunkt och att beloppet kan uppskattas pa ett
tillforlitligt satt. Anskaffningsvardet for den forvarvade
enheten justeras pa balansdagen och nar den slutliga
kopeskillingen faststélls, dock ej senare an ett ar efter
forvarvstidpunkten.

Goodwill

Goodwill utgor skillnaden mellan anskaffningsvardet
och koncernens andel av det verkliga vardet pa ett
forvarvat dotterforetags identifierbara tillgangar och
skulder pa forvarvsdagen. Vid forvarvstidpunkten
redovisas goodwill till anskaffningsvarde och efter

det forsta redovisningstillfallet varderas den till
anskaffningsvarde efter avdrag for avskrivningar och
eventuella nedskrivningar. Goodwill skrivs av over den
forvantade nyttjandeperioden vilken uppgar till 5 ar.

Per varje balansdag gor foretaget en bedomning om
det finns nagon indikation pa att vardet av goodwill

ar lagre @n det redovisade vardet. Finns det en sadan
indikation berdknar foretaget atervinningsvéardet for
goodwill och upprattar en nedskrivningsprovning. Vid
provning av nedskrivningsbehov fordelas goodwill

pa de kassagenererande enheter som forvéntas bli
gynnade av forvarvet. Om atervinningsvardet for en
kassagenererande enhet faststalls till ett lagre varde an
det redovisade vardet, fordelas nedskrivningsbeloppet,
forst minskas det redovisade vardet for goodwill som
hanforts till den kassagenererande enheten och sedan
minskas det redovisade vardet pa 6vriga tillgangar i
proportion till det redovisade vardet for varje tillgang i
enheten.

En redovisad nedskrivning av goodwill far dock inte
aterféras i en senare period.

Intakter

Intakter redovisas till det verkliga vardet av den
ersattning som erhallits eller kommer att erhallas,
med avdrag for mervardeskatt, rabatter, returer och
liknande avdrag.

Koncernens intékter bestar i huvudsak av
prenumerationsintakter erhallna fran kunder

vid prenumeration av koncernens digitala
utbildningstjanster. Dessa prenumerationer kan ske
antingen via foretagets hemsida eller In-App via
App Store eller Google Play. Prenumerationerna
séljs pa manatlig, halvar och arsbasis dar manatliga
prenumeration ar vanligast.
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Utlandsk valuta

Moderforetagets redovisningsvaluta ar svenska kronor
(SEK).

Omrdkning av poster i utldndsk valuta

Vid varje balansdag raknas monetara poster i utlandsk
valuta om till balansdagens kurs. Icke-monetara poster,
som varderas till historiskt anskaffningsvarde i en
utlandsk valuta, raknas inte om. Valutakursdifferenser
redovisas i rorelseresultatet eller som finansiell post
utifran den underliggande affarshandelsen, i den
period de uppstar.

Ersattning till anstallda

Ersattningar till anstallda i form av Ioner, betald
semester, betald sjukfranvaro med mera samt
pensioner redovisas i takt med intjanandet. Betraffande
pensioner och andra ersattningar efter avslutad
anstallning klassificeras dessa som avgiftsbestamda
eller formansbestdmda pensionsplaner. Koncernen har
endast avgiftsbestamda pensionsplaner. Det finns inga
ovriga langfristiga erséattningar till anstallda.

Avgiftsbestdémda planer

For avgiftsbestamda planer betalar koncernen
faststallda avgifter till en separat oberoende juridisk
enhet och har ingen forpliktelse att betala ytterligare
avgifter. Koncernens resultat belastas for kostnader

i takt med att formanerna intjanas vilket normalt
sammanfaller med tidpunkten for nar premier erlaggs.

Inkomstskatter

Skattekostnaden utgors av summan av aktuell skatt
och uppskjuten skatt.

Aktuell skatt

Aktuell skatt berdknas pa det skattepliktiga resultatet
for perioden. Skattepliktigt resultat skiljer sig fran

det redovisade resultatet i resultatrakningen da

det har justerats for ej skattepliktiga intakter och gj
avdragsgilla kostnader samt for intakter och kostnader
som ar skattepliktiga eller avdragsgilla i andra perioder.
Koncernens aktuella skatteskuld beraknas enligt de
skattesatser som galler per balansdagen.

Uppskjuten skatt

Uppskjuten skatt redovisas pa temporara skillnader
mellan det redovisade vardet pa tillgadngar och skulder
i de finansiella rapporterna och det skattemassiga
vardet som anvands vid berakning av skattepliktigt
resultat. Uppskjuten skatt redovisas enligt den s k
balansrakningsmetoden. Uppskjutna skatteskulder
redovisas for i princip alla skattepliktiga temporara
skillnader, och uppskjutna skattefordringar redovisas i

princip for alla avdragsgilla temporara skillnader i den
omfattning det ar sannolikt att beloppen kan utnyttjas
mot framtida skattepliktiga overskott. Uppskjutna
skatteskulder och skattefordringar redovisas inte om
den temporara skillnaden ar hanforlig till goodwill.

Uppskjuten skatteskuld redovisas for skattepliktiga
temporara skillnader hanforliga till investeringar i
dotterforetag, utom i de fall koncernen kan styra
tidpunkten for aterféring av de temporara skillnaderna
och det inte ar uppenbart att den temporara skillnaden
kommer att aterféras inom en overskadlig framtid.

Varderingen av uppskjuten skatt baseras pa hur
foretaget, per balansdagen, forvantar sig att atervinna
det redovisade vardet for motsvarande tillgang eller
reglera det redovisade vardet for motsvarande skuld.
Uppskjuten skatt berdknas baserat pa de skattesatser
och skatteregler som har beslutats fore balansdagen.

Uppskjutna skattefordringar och skatteskulder kvittas
da de hanfor sig till inkomstskatt som debiteras av
samma myndighet och da koncernen har for avsikt att
reglera skatten med ett nettobelopp.

Aktuell och uppskjuten skatt for perioden

Aktuell och uppskjuten skatt redovisas som en
kostnad eller intakt i resultatrakningen, utom nar
skatten ar hanforlig till transaktioner som redovisats
direkt mot eget kapital. | sddana fall ska aven skatten
redovisas direkt mot eget kapital. Vid aktuell och
uppskjuten skatt som uppkommer vid redovisning
av rorelseforvary, redovisas skatteeffekten i
forvarvskalkylen.

Materiella anldaggningstillgangar

Materiella anlaggningstillgangar redovisas till
anskaffningsvarde efter avdrag for ackumulerade
avskrivningar och eventuella nedskrivningar.

Anskaffningsvardet bestar av inkopspriset, utgifter
som ar direkt hanforliga till forvarvet for att bringa den
pa plats och i skick att anvandas samt uppskattade
utgifter fér nedmontering och bortforsling av tillgangen
och aterstallande av plats dar den finns.
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Alla ovriga kostnader for reparationer och
underhall samt tillkommande utgifter redovisas i
resultatrdkningen i den period da de uppkommer.

Maskiner och andra tekniska anlaggningar:

Inventarier 5ar
Datorer 3ar

Immateriella anlaggningstillgangar

Materiella anldggningstillgangar redovisas till
anskaffningsvarde efter avdrag for ackumulerade
avskrivningar och eventuella nedskrivningar.

Anskaffning genom separata forvérv

Immateriella tillgangar som forvérvats separat
redovisas till anskaffningsvarde med avdrag

for ackumulerade avskrivningar och eventuella
ackumulerade nedskrivningar. Avskrivning sker linjart
over tillgangens uppskattade nyttjandeperiod, vilken
uppskattas till 5 ar. Bedomda nyttjandeperioder

och avskrivningsmetoder omprovas om det finns

en indikation pa att dessa har foréndrats jamfort
med uppskattningen vid féregdende balansdag.
Effekten av eventuella andringar i uppskattningar
och bedémningar redovisas framatriktat. Avskrivning
paborjas nar tillgdngen kan anvandas.

Anskaffning som en del av ett rérelseférvirv
Immateriella tillgdngar som forvéarvats i ett
foretagsforvarv identifieras och redovisas separat fran
goodwill nar de uppfyller definitionen av en immateriell
tillgang och deras verkliga varden kan berdknas pa

ett tillforlitligt satt. Anskaffningsvardet fér sddana
immateriella tillgangar utgors av deras verkliga vérde
vid forvarvstidpunkten. Dessa tillgangar skrivs av over
den férvantade nyttjandeperioden vilken uppgar till 5
ar.

Efter det forsta redovisningstillfallet redovisas
immateriella tillgangar forvarvade i ett rorelseforvary
till anskaffningsvarde med avdrag for ackumulerade
avskrivningar och eventuella ackumulerade
nedskrivningar pa samma satt som separat foérvarvade
immateriella tillgangar.

Anskaffning genom intern upparbetning

Koncernen tillampar aktiveringsmodellen vilket innebar
att arbetet med att ta fram en internt upparbetad
immateriell anldggningstillgang delas upp i en
forskningsfas och en utvecklingsfas. Samtliga utgifter
som harrér fran koncernens forskningsfas redovisas
som kostnad nar de uppkommer. Samtliga utgifter for
utveckling av nya amnen att inkludera i koncernens
digitala utbildningstjanster redovisas som en tillgang
om samtliga foljande villkor ar uppfylida:

- det ar tekniskt mojligt att fardigstalla den
immateriella anldggningstillgdngen sa att den kan
anvandas eller séljas,

. foretaget avsikt ar att fardigstalla den immateriella
anldggningstillgangen och att anvénda eller salja den,

- det finns forutsattningar for att anvanda eller salja
den immateriella anldaggningstillgangen,

- det ar sannolikt att den immateriella
anlaggningstillgdngen kommer att generera framtida
ekonomiska fordelar,

- det finns erforderliga och adekvata tekniska,
ekonomiska och andra resurser for att fullfolja
utvecklingen och for att anvanda eller salja den
immateriella anldggningstillgdngen, och

- de utgifter som ar hanforliga till den immateriella
anldggningstillgangen under dess utveckling kan
beraknas tillforlitligt.

Utgifter for en internt upparbetad immateriell
anlaggningstillgdng ingar enbart anskaffningsvardet
om syftet vid forvarvet ar att den delen genom eget
utvecklingsarbete ska utgora en del av en ny unik
tillgang.

Efter forsta redovisningstillfallet redovisas internt
upparbetade immateriella anlaggningstillgangar till
anskaffningsvarde efter avdrag for ackumulerade
avskrivningar och eventuella ackumulerade
nedskrivningar. Avskrivning paborjas nar tillgangen kan
anvandas.

Koncessioner, patent, licenser, varumdrken samt
liknande rdattigheter

Koncessioner, patent, licenser, varumarken samt
liknande rattigheter redovisas till anskaffningsvarde
reducerat med ackumulerade avskrivningar samt
eventuella nedskrivningar. Posten avser i all
vasentlighet forvarvade programvaror fran Stairway
och Jaramba under 2021.

Avskrivningar

Avskrivningar redovisas i resultatrakningen linjart over
immateriella tillgangars berdknade nyttjandeperioder,
savida inte sddana nyttjandeperioder &r obestdmda.
Avskrivningsbara immateriella tillgangar skrivs av fran
det datum da de é&r tillgdngliga for anvandning.

De beraknade nyttjandeperioderna ar:

Egenutvecklade immateriella tillgangar 3ar
Goodwill



Koncessioner, patent, licenser, varumarken samt 5 ar

liknande rattigheter
Likvida medel

Likvida medel inkluderar kassamedel och disponibla
tillgodohavanden hos banker och andra kreditinstitut
samt andra kortfristiga likvida placeringar som latt kan
omvandlas till kontanter och &r féremal for en obetydlig
risk for vardefluktuationer. For att klassificeras som
likvida medel far |6ptiden inte Overskrida tre manader
fran tidpunkten for forvarvet.

Kassaflodesanalys

Kassaflodesanalysen visar koncernens forandringar
av foretagets likvida medel under rékenskapsaret.
Kassaflodesanalysen har upprattats enligt den
indirekta metoden. Det redovisade kassaflodet
omfattar endast transaktioner som medfort in- och
utbetalningar.

Specifika redovisningsprinciper for moderféretaget

Dotterféretag

Andelar i dotterforetag redovisas till anskaffningsvarde.

Utdelning fran dotterféretag redovisas som intdkt nar
ratten att fa utdelning bedéms som séker och kan
beraknas pa ett tillforlitligt satt.

Materiella anldggningstillgangar

Materiella anldggningstillgdngar som &r av mindre
varde eller kan antas ha en ekonomisk livslangd pa
hogst tre ar redovisas som kostnad vid det forsta
redovisningstillfallet forutsatt att foretaget kan gora
motsvarande avdrag enligt Inkomstskattelagen.

Immateriella anldggningstillgangar

Nar foretaget redovisar utgifter for eget
utvecklingsarbete som tillgdng omférs motsvarande
belopp fran fritt eget kapital till en fond for
utvecklingsutgifter.

Not 2. Viktiga uppskattningar och
bedomningar

Viktiga kallor till osakerhet i uppskattningar
Nedan redogors for de viktigaste antagandena om
framtiden, och andra viktiga kallor till osakerhet i
uppskattningar per balansdagen, som innebar en
betydande risk for vasentliga justeringar i redovisade
varden for tillgangar och skulder under nasta
rakenskapsar.

Nedskrivningsprovning av egenutvecklade
immateriella tillgangar

Vid varje balansdag gors en bedomning av om det
foreligger nagon indikation pa en vardeminskning
avseende koncernens tillgangar. Denna bedémning
sker arligen men kan det ske oftare om det finns
indikationer pa att tillgangen kan ha minskat i varde.
Om sa ér fallet gors en bedéomning av tillgangens
atervinningsvarde. .&tervinningsvérdet utgors av det
hogsta av tillgangens verkliga varde, med avdrag
for forsaljningskostnader, och nyttjandevardet.

Med nyttjandevarde avses nuvardet av framtida
kassafloden hanforliga till tillgdngen och nuvardet av
nettoforsaljningsvardet vid nyttjandeperiodens slut.

Om det berdknade atervinningsvardet understiger det
redovisade vardet gors en nedskrivning till tillgangens
atervinningsvarde. En tidigare nedskrivning aterfors
nar det har intraffat en forandring i de antaganden
som Iag till grund for att faststélla tillgangens
atervinningsvarde néar den skrevs ned och som innebér
att nedskrivningen ej langre bedoms som erforderlig.
Aterféringar av tidigare gjorda nedskrivningar

provas individuellt och redovisas i resultatrakningen.
Nedskrivningar av goodwill aterfors inte i en
efterféljande period.

Inga indikationer pa nedskrivningsbehov foreligger
per 31 december 2021. De projekt som aktiverats

i balansrakningen kan med rimlig sakerhet antas
generera ekonomiska férdelar inom en 6verskadlig
framtid. Tillgangar skrivs av linjart dver bedomd
nyttjandeperiod.

Aktivering av underskottsavdrag som uppskjuten
skattefordring

Da verksamheten fortsatt fokuserar pa tillvaxt
redovisas ett negativt skattemassigt resultat. Detta har
resulterat i underskottsavdrag i verksamheten. Beaktat
osakerheten om framtiden har foretagsledningen gj
valt att vardera dessa som uppskjuten skattefordran.
Per 31 december 2021 hade Albert totala
underskottsavdrag om 149 MSEK.

Beddmning av slutkund vid férsdljining via Apple App
Store och Google Play

Foretagsledningen har under 2021 gjort ny bedomning
avseende identifierad slutkund kopplat till den
forsaljning som sker via Apple App Store och Google
Play, Slutkunden beddms nu avseende slutanvandaren
av produkten. Denna forandrade bedomning har
resulterat i att Albert nu redovisar nettoomsattningen
fore betald plattformsavgift och denna redovisas ocksa
som en kostnad. Under 2021 har forsaljning via Apple
och Google okat i omfattning varmed detaljerad analys
har skett av transaktionsfloden och avstamning av
branschpraxis. | samband med detta gjordes en ny
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beddmning att anvandarna av produkterna skall anses
som Alberts slutkunder.

Effekten av denna andrade beddmning har resulterat
i en okad nettoomsattning om 1930 TSEK samt

en tillkommande kostnad om 1930 TSEK for

januari — december 2021. Forandringen har ingen
paverkan pa Alberts bruttoresultat men paverkar
bruttomarginalen negativt da nettoomséttningen
oOkar men bruttoresultatet ar oforandrat. Den andrade
beddémningen resulterade dven i att inbetalningar fran
plattformarna redovisas som kundfordringar i stallet for
tidigare redovisade som ovriga kortfristiga fordringar.
Ingen justering har skett avseende jamforelsetalen.

Forsaljningen via Apple och Google har tidigare ar
varit begransad i dess omfattning varmed den andrade
bedomningen och dess redovisning ej bedoms ha en
vasentlig paverkan pa bolagets historiska finansiella
rapporter om forandring skett retroaktivt. Forandringen
hade heller inte inneburit ndagon resultateffekt

da redovisning av plattformsavgifter paverkar
nettoomsattning och direkta forsaljningskostnader
med samma belopp varmed bruttoresultat forblir
oforandrat.

Not 3. Nettoomsdttningens fordelning

Alberts VD, som hogste verkstallande beslutsfattare,
foljer upp och analyserar resultat och finansiell stallning
for bolaget som helhet samt per geografisk marknad.
Bolagets nettoomsattning &r darav fordelade sasom
Sverige och ovriga lander.

Foljande segment har identifierats:

- Segment: Sverige, all forsaljning till Sverige som
marknad

- Segment: Ovriga, all férséljning som inte sker i
Sverige som marknad

Nettoomsattning - Segmentsrapportering

m Sverige m Ovriga

Jan-Dec 2021

TSEK

Jan-Dec 2020

Geografisk marknad
Sverige
Ovriga

Summa

Jan-dec
2021 2020
38 110 21560
24 454 2 347
62 564 23 907
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Not 4. Personal

Medelantalet anstallda (FTE) 2021 2020
Koncern 27,33 22,00
Moderbolaget 27,33 22,00

Andel kvinnor i ledande befattningshavare 2021 2020

Styrelsen 40% 20%
Ledande befattningshavare 0% 0%

Loner och ersattningar Sociala kostnader
Léner, andra erséittningar och sociala kostnader* 2021 2020 2021 2020
Koncernen 13 636 8 698 4 866 2771
- varav pensionskostnader - - 719 430
Summa 13 636 8 698 4 866 2771

Tabellen ar baserda pa kostnadsforda ersattningar

Not 5. Skatt pa arets resultat

Koncernen Moderbolaget
Arets skattekostnad 2021 2020 2021 2020
Aktuell skatt for aret - - - -
Uppskjuten skatt B - - -
Summa skattekostnad - - - -
Avstamning av effektiv skattesats

Resultat fore skatt -57 264 -26 395 -57 254 -26 381
Berdknad skatt, 20,6% (21,4) 11794 5649 11794 5646
Ej skattepliktiga intéakter 0 0 0 0
Ej avdragsgilla kostnader 0 0 0 0
Skatteeffekt av emissionskostnader 3395 B 3395 B
Ej aktiverade underskott -15191 -5649 15189 -5 646
Summa skattekostnad - N - -

Uppskjutna Uppskijutna

skattefordringar skatteskulder

Uppskjuten skatt — Koncernen 2021 2020 2021 2020

Overvérden immateriella tillgdngar - - 2427 -

Summa skattekostnad - - 2427 -



Not 6. Immateriella anldggningstillgan-
gar

Egenutvecklade immateriella tillgangar

Med forskningskostnader avses utgifter for forskning
som syftar till att erhalla ny kunskap avseende
utveckling av @mnen eller omraden i nuvarande
amnen.

Med utgifter for utveckling avses utgifter dar kunskap
tilldmpas for att astadkomma nya eller forbattrade
amnen eller plattformar. Utgifter for forskning
kostnadsfors i den period de uppkommer.

| koncernen redovisas utgifter for utveckling som
immateriell tillgang i det fall tillgangen bedéms kunna
generera framtida ekonomiska fordelar och da endast
under forutsattning att det ar tekniskt och finansiellt
mojligt att fardigstalla tillgangen, att avsikten &r och
forutsattning finns att tillgangen kan anvandas i
verksamheten eller séljas samt att vardet kan beraknas
pa ett tillforlitligt satt.

| koncernens balansrakning ar egenutvecklade
immateriella tillgangar redovisade till
anskaffningsvarde reducerat med ackumulerade
avskrivningar och nedskrivningar.

Koncernen Moderbolaget

Egenutvecklade immateriella tillgdngar 2021 2020 2021 2020
Ackumulerade anskaffningsvarden
Ingdende balans 15 676 10 167 15 676 10 167
Investerjngar 7749 5509 7749 5509
Férvérv* 662 B . .
Utrangeringar -1982 - -1987 -
Utgdende balans 22 060 15676 21438 15676
Ackumulerade av- och nedskrivningar
Ingdende balans -10 790 -5 738 -10 790 -5 738
Avskrivningar -4 523 -5 052 -4 523 -5 052
Utrangeringar 1982 - 1982 -
Utgdende balans 13 326 -10 790 13326 -10790

8734 4 886 8112 4886

Redovisade véirden

*Forvarvade egenutvecklade immateriella tillgangar avser férvarvade tillgadngar i Ampd AB som forvarvades
2021-12-30



Koncernen Moderbolaget

Ilféc::ig'e‘s;l:rner, patent, licenser, varumarken samt liknande 2021 2020 2021 2020
Ackumulerade anskaffningsvarden
Ingdende balans 500 500 500 500
Forvérv* 12 426 - 645 -
Utgdende balans 12 926 500 1145 500
Ackumulerade av- och nedskrivningar
Ingdende balans -333 -167 -333 -167
Avskrivningar -167 -166 -167 -166
Utgaende balans -500 -333 -500 -333

12 426 167 645 167

Redovisade véirden

*Forvéarvade tillgangar avser IP-rattigheter fran Stairway, 645 kSEK, samt allokerade dvervarden vid forvarvet av

Ampd AB, 11 781 kSEK.

Not 7. Materiella anldggningstillgangar

Koncernen Moderbolaget
Inventarier, verktyg och installationer 2021 2020 2021 2020
Ackumulerade anskaffningsvarden
Ingdende balans 474 293 474 293
Inkép = 181 - 181
Forvérv* 33 . ) -
Utgdende balans 507 474 474 474
Ackumulerade av- och nedskrivningar
Inggende balans -209 73 -209 -73
Avskrivningar -154 -136 -154 -136
Utgdende balans -363 -209 -363 -209
144 265 " 265

Redovisade véirden

*Forvéarvade tillgangar avser datorer i Ampd AB som forvarvades 2021-12-30.
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Not 8. Andelar i koncernforetag

Moderbolaget
Andelar i koncernféretag 2021 2020
Ingdende anskaffningsvirde 88 88
Forvdrv 10 000 )
Utgdende bokfért véirde 10 088 88
Bokfort Bokfort
Bolag Org.nr. Site Andel i % véirde 2021 varde 2020
eEducation Albert 559063-9331  Goteborg, Sverige 100 88 88
Invest AB
Apmd AB 559187-3269 Stockholm, Sverige 100 10 000 -
Summa 10 088 88

Not 9. Eget kapital

Per den 31 december 2021 omfattade det
registrerade aktiekapitalet 17 579 655 stamaktier (38
945) med ett kvotvarde om 0,05 (5) kr.

Not 10. Aktierelaterade ersattningar

Per utgangen av 31 december 2021 har bolaget ett
kvalificerat personaloptionsprogram bestaende av
hogst 1 311 optionsratter berattigande till maximalt
327 750 aktier, varvid aktiekapitalet kan oka med
hogst 16 387,5 SEK. Bolaget har ingatt avtal med
respektive deltagare for samtliga optioner, varvid
vid pakallande av utnyttjande av deltagaren ska
styrelsen i Bolaget kalla till bolagsstamma dar beslut
om emission av motsvarande mangd aktier ska
behandlas.

De kvalificerade personaloptionerna intjanas under
en period om tre (3) ar fran dagen for tilldelning

och kan darefter av optionsinnehavare utnyttjas for
teckning av aktier senast ett ar darefter. Sista mojliga
pakallandedatum intraffar under 2025. Losenpriset
for varje aktie som omfattas av de kvalificerade
personaloptionerna uppgar till 10,27 SEK.

Maximal utspadning av aktivt kvalificerat
personaloptionsprogram uppgar till 1,86 procent.

Not 11. Forvarv av rorelse

eEducation Albert forvarvade den 30 december 2021
samtliga aktier i Ampd AB. Kopeskillingen uppgick

till 10 MSEK varav 5 MSEK skedde genom en riktad
apportemission till saljarna med teckningskurs om

50 SEK per aktie och resterande betalades kontant
och finansierades med tillgangliga likvida medel. Inga
tillaggskopeskillingar foreligger. Forvarvet ses som ett
rorelseforvarv i enlighet med K3 kapitel 19.

Nettoomsattningen for Ampd AB 2021 uppgick till 3,2
MSEK (3,5), och rorelseresultatet fore avskrivningar
(EBITA) for samma period uppgick till -0,3 MSEK

(0). Forvarvet har inte paverkat Alberts redovisade
resultatrakning for koncernen for 2021. Forvarvet
forvantas att bidra positivt till Alberts EBITA fran och
med 2021.

Overvardet hanforligt till forvarvet uppgick per 30
december 2021 till 9,4 MSEK varav 11,8 MSEK avsag
utvecklade programvaror samt -2,4 MSEK avsag
uppskjuten skatt hanforlig till dvervarden.

Nedanstdende tabell sammanfattar erlagd kdpeskilling
samt férvarvade tillgangar och skulder som redovisas
till verkligt varde per forvarvsdagen. Forvarvsanalysen
ar preliminar och kan komma att justeras.

TSEK 2021
Likvida medel 5000
Vederlagsaktier (50 SEK / aktie) 5000
Summa koépeskilling 10 000
Identifierbara tillgdngar och skulder

Programvaror 1781
Varumarke -
Egenutvecklade immateriella tillgangar 622
Goodwill 28
Materiella anléggningstillgangar 33
Ovriga kortfristiga fordringar 331
Likvida medel 192
Rorelseskulder -560
Uppskjuten skatt hanforlig till

overvarden -2 427
Totala férvarvade tillgangar och

skulder 10 000
TSEK

Erlagda likvida medel -5 000
Likvida medel i forvarvad verksamhet 192
Paverkan pa koncernens likvida medel - 4808
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Not 12. Stallda sakerheter

Bolaget har under kvartalet amorterat samtliga lan till
kreditinstitut varmed inga stallda sakerheter foreligger
per 31 december 2021. Dessa stallda sakerheter
uppgick per 31 december 2021 till O (4 000) TSEK.

Not 13. Ndrstaende transaktioner

Inkop av marknadsforing har skett under
rakenskapsaret fran Schibsted inklusive koncernbolag
som bedéms som néarstaende part beaktat
styrelserepresentation och agande. Transaktionerna
bedoms vara en del av eEducation Albert AB:s normala
verksamhet och skett pa marknadsmassiga villkor.
Totala kostnader 9 358 (35) TSEK for helaret.

Not 14. Handelser efter balansdag

Under januari registrerades vederlagsaktierna till
séljarna av Ampd AB varmed utestaende aktier okade
med 100 000 st och aktiekapital med 5 TSEK.

| februari forvarvades Sumdog Ltd och Albert
expanderade darmed till B2B-segmentet. Den totala
kopeskillingen uppgar till maximalt 8,85 MGBP
varav den initiala kopeskillingen uppgar till 6,85
MGBP. Tillaggskopeskillingen om maximalt 2 MGBP
regleras under 2022-2023 och ar kopplad till de
arliga dterkommande intdkterna (ARR). Maximal
tillaggskopeskilling erlaggs nar minst en ARR pa 4,5
MGBP uppnas vid utgangen av 2023.

Styrelsens forslag till utdelning uppgar till 0 MSEK (0)
motsvarande 0,00 SEK (0,00) per aktie.

Efter balansdagen, den 24 februari, inledde Ryssland
en militar attack mot Ukraina. Albert har ett flertal
konsulter inom produktutveckling i Ukraina, och har
darfor vidtagit manga atgéarder for att hjalpa vara
kollegor. Detta inkluderar omlokalisering till Sverige,
betald ledighet tills vidare for att reducera otryggheten
kring anstallning och privatekonomi samt administrativt
stod for de som vill och kan ta sig ut fran Ukraina till
narliggande lander.
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Intygande av ars- och hallbarhetsredo-
visningen

Styrelsen och verkstallande direktoren forsakrar att
arsredovisningen ger en rattvisande dversikt av kon-
cernen och bolagets verksamhet, stallning och resultat
samt beskriver vasentliga risker och osakerhetsfaktorer
som koncernen och bolaget star infor.

Underskrift av drsredovisningen

Goteborg den 30 mars 2022

Jacob Mgller Richard Sandenskog Eva Nilsagard
Ordférande Styrelseledamot Styrelseledamot
Helene Broms Paul Meyer Arta Mandegari
Styrelseledamot Styrelseledamot Verkstéllande direktor

Var revisionsberattelse har lamnats den 30 mars 2022

Ernst & Young AB

Linda Sallander
Auktoriserad revisor
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EY

Building a better
working world

Revisionsberdattelse

Till bolagsstamman i eEducation Albert AB, org.nr
559020-9093

Rapport om arsredovisningen och
koncernredovisningen

Uttalanden

Vi har utfort en revision av arsredovisningen och
koncernredovis-ningen for eEducation Albert AB for
rakenskapsaret 2021-01-01 — 2021-12-31. Bolagets
arsredovisning och koncernredovisning ingar pa
sidorna 29-58 i detta dokument.

Enligt var uppfattning har arsredovisningen och
koncernredovisningen upprattats i enlighet med
arsredovisningslagen och ger en i alla vasentliga
avseenden rattvisande bild av moderbolagets

och koncernens finansiella stallning per den 31
december 2021 och av dessas finansiella resultat
och kassafloden for aret enligt arsredovisningslagen.
Forvaltningsberattelsen ar forenlig med
arsredovisningens och koncernredovisningens
ovriga delar.

Vi tillstyrker darfor att bolagsstéamman faststéller
resultatrakningen och balansrakningen for
moderbolaget och koncernen.

Grund for uttalanden

Vi har utfort revisionen enligt International Standards
on Auditing (ISA) och god revisionssed i Sverige. Vart
ansvar enligt dessa standarder beskrivs narmare

i avsnittet Revisorns ansvar. Vi @r oberoende i
forhallande till moderbolaget och koncernen enligt
god revisorssed i Sverige och har i ovrigt fullgjort
vart yrkesetiska ansvar enligt dessa krav.

Vi anser att de revisionsbevis vi har inhamtat ar
tillrdckliga och andamalsenliga som grund for vara
uttalanden.

Annan information én arsredovisningen och
koncernredovisningen

Detta dokument innehaller dven annan information
an arsredovisningen och koncernredovisningen
och aterfinns pa sidorna 1-28 samt 62—69. Det &r
styrelsen och verkstallande direktoren som har
ansvaret for denna andra information.

Vart uttalande avseende arsredovisningen och
koncernredovisningen omfattar inte denna
information och vi gor inget uttalande med
bestyrkande avseende denna andra information.

| samband med var revision av arsredovisningen och
koncernredovisningen ar det vart ansvar att ldsa den
information som identifieras ovan och 6vervaga om
informationen i vasentlig utstrackning ar oforenlig
med arsredovisningen och koncernredovisningen.
Vid denna genomgang beaktar vi aven den kunskap
vi i Ovrigt inhamtat under revisionen samt bedomer
om informationen i 6vrigt verkar innehalla vasentliga
felaktigheter.

Om vi, baserat pa det arbete som har utforts
avseende denna information, drar slutsatsen att
den andra informationen innehaller en vasentlig
felaktighet, ar vi skyldiga att rapportera detta. Vi har
inget att rapportera i det avseendet.

Ovriga upplysningar

Revisionen av arsredovisningen for rakenskapsaret
2020-01-01 — 2020-12-31 har utforts av en annan
revisor som lamnat en revisionsberattelse daterad 17
maj 2021 med omodifierade uttalanden i Rapport om
drsredovisningen.

Styrelsens och verkstdllande direktérens ansvar
Det ar styrelsen och verkstallande direktoren
som har ansvaret for att arsredovisningen och
koncernredovisningen upprattas och att de ger
en rattvisande bild enligt arsredovisningslagen.
Styrelsen och verkstallande direktoren ansvarar
aven for den interna kontroll som de bedomer ar
nodvandig for att uppratta en arsredovisning och
koncernredovisning som inte innehaller nagra
vasentliga felaktigheter, vare sig dessa beror pa
oegentligheter eller misstag.

Vid upprattandet av arsredovisningen och
koncernredovisningen ansvarar styrelsen och
verkstallande direktoren for bedomningen av
bolagets och koncernens férmaga att fortsatta
verksamheten. De upplyser, nar sa ar tillampligt,

om forhallanden som kan paverka formagan att
fortsatta verksamheten och att anvanda antagandet
om fortsatt drift. Antagandet om fortsatt drift
tillampas dock inte om styrelsen och verkstallande
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direktoren avser att likvidera bolaget, upphora
med verksamheten eller inte har nagot realistiskt
alternativ till att gbra nagot av detta.

Revisorns ansvar

Vara mal ar att uppna en rimlig grad av sakerhet om
att arsredovisningen och koncernredovisningen som
helhet inte innehaller nagra vasentliga felaktigheter,
vare sig dessa beror pa oegentligheter eller misstag,
och att lamna en revisionsberattelse som innehaller
vara uttalanden. Rimlig sdkerhet ar en hog grad av
sakerhet, men ar ingen garanti for att en revision
som utfors enligt ISA och god revisionssed i Sverige
alltid kommer att upptacka en vasentlig felaktighet
om en sadan finns. Felaktigheter kan uppsta pa
grund av oegentligheter eller misstag och anses vara
vasentliga om de enskilt eller tillsammans rimligen
kan forvantas paverka de ekonomiska beslut som
anvandare fattar med grund i arsredovisningen och
koncernredovisningen.

Som del av en revision enligt ISA anvander vi
professionellt omdome och har en professionellt
skeptisk installning under hela revisionen. Dessutom:

« identifierar och bedomer vi riskerna for

vasentliga felaktigheter i arsredovisningen och
koncernredovisningen, vare sig dessa beror pa
oegentligheter eller misstag, utformar och utfor
granskningsatgarder bland annat utifran dessa risker
och inhamtar revisionsbevis som ar tillrackliga och
andamalsenliga for att utgora en grund for vara
uttalanden. Risken for att inte upptacka en vasentlig
felaktighet till foljd av oegentligheter ar hogre an
for en vasentlig felaktighet som beror pa misstag,
eftersom oegentligheter kan innefatta agerande

i maskopi, forfalskning, avsiktliga utelamnanden,
felaktig information eller asidosattande av intern
kontroll.

- skaffar vi oss en forstaelse av den del av bolagets
interna kontroll som har betydelse for var revision
for att utforma granskningsatgarder som ar lampliga
med hansyn till omstandigheterna, men inte for att
uttala oss om effektiviteten i den interna kontrollen.

- utvarderar vi lampligheten i de
redovisningsprinciper som anvands och rimligheten
i styrelsens och verkstallande direktorens
uppskattningar i redovisningen och tillhorande

upplysningar.

- drar vi en slutsats om lampligheten i att
styrelsen och verkstallande direktoren anvander
antagandet om fortsatt drift vid upprattandet av
arsredovisningen och koncernredovisningen. Vi
drar ocksa en slutsats, med grund i de inhamtade

revisionsbevisen, om det finns ndgon vasentlig
osdkerhetsfaktor som avser sddana handelser

eller forhallanden som kan leda till betydande

tvivel om bolagets och koncernens formaga att
fortsatta verksamheten. Om vi drar slutsatsen att
det finns en vasentlig osékerhetsfaktor, maste vi

i revisionsberattelsen fasta uppmarksamheten

pa upplysningarna i arsredovisningen och
koncernredovisningen om den vasentliga
osakerhetsfaktorn eller, om sadana upplysningar

ar otillrackliga, modifiera uttalandet om
arsredovisningen och koncernredovisningen.

Vara slutsatser baseras pa de revisionsbevis som
inhamtas fram till datumet for revisionsberattelsen.
Dock kan framtida héndelser eller forhallanden gora
att ett bolag och en koncern inte langre kan fortsatta
verksamheten.

- utvarderar vi den overgripande presentationen,
strukturen och innehallet i arsredovisningen och
koncernredovisningen, daribland upplysningarna,
och om arsredovisningen och koncernredovisningen
aterger de underliggande transaktionerna och
héndelserna pa ett satt som ger en rattvisande bild.

« inhdmtar vi tillrdckliga och &ndamalsenliga
revisionsbevis avseende den finansiella
informationen for enheterna eller affarsaktiviteterna
inom koncernen for att gora ett uttalande avseende
koncernredovisningen. Vi ansvarar for styrning,
overvakning och utforande av koncernrevisionen. Vi
ar ensamt ansvariga for vara uttalanden.

Vi maste informera styrelsen om bland annat
revisionens planerade omfattning och inriktning
samt tidpunkten for den. Vi maste ocksa informera
om betydelsefulla iakttagelser under revisionen,
daribland de eventuella betydande brister i den
interna kontrollen som vi identifierat.

Rapport om andra krav enligt lagar och andra
forfattningar

Uttalanden

Utover var revision av arsredovisningen och
koncernredovisningen har vi aven utfort

en revision av styrelsens och verkstallande
direktorens forvaltning av eEducation Albert AB for
rakenskapsaret 2021-01-01 — 2021-12-31 samt av
forslaget till dispositioner betraffande bolagets vinst
eller forlust.

Vi tillstyrker att bolagsstamman disponerar vinsten
enligt forslaget i forvaltningsberattelsen och beviljar
styrelsens ledamoter och verkstallande direktoren
ansvarsfrihet for rakenskapsaret.
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Grund for uttalanden

Vi har utfort revisionen enligt god revisionssed i
Sverige. Vart ansvar enligt denna beskrivs narmare
i avsnittet Revisorns ansvar. Vi ar oberoende i
forhallande till moderbolaget och koncernen enligt
god revisorssed i Sverige och har i ovrigt fullgjort
vart yrkesetiska ansvar enligt dessa krav.

Vi anser att de revisionsbevis vi har inhamtat ar
tillrdckliga och andamalsenliga som grund for vara
uttalanden.

Styrelsens och verkstdillande direktérens ansvar
Det ar styrelsen som har ansvaret for forslaget till
dispositioner betraffande bolagets vinst eller forlust.
Vid forslag till utdelning innefattar detta bland annat
en bedomning av om utdelningen ar forsvarlig med
hansyn till de krav som bolagets och koncernens
verksamhetsart, omfattning och risker stéller pa
storleken av moderbolagets och koncernens egna
kapital, konsolideringsbehov, likviditet och stallning i
ovrigt.

Styrelsen ansvarar for bolagets organisation och
forvaltningen av bolagets angelagenheter. Detta
innefattar bland annat att fortlopande bedoma
bolagets och koncernens ekonomiska situation och
att tillse att bolagets organisation ar utformad sa
att bokforingen, medelsforvaltningen och bolagets
ekonomiska angelagenheter i 6vrigt kontrolleras pa
ett betryggande satt. Verkstallande direktoren ska
skota den lopande forvaltningen enligt styrelsens
riktlinjer och anvisningar och bland annat vidta

de atgarder som ar nodvandiga for att bolagets
bokforing ska fullgoras i overensstammelse med lag
och for att medelsforvaltningen ska skotas pa ett
betryggande satt.

Revisorns ansvar

Vart mal betraffande revisionen av forvaltningen,
och darmed vart uttalande om ansvarsfrihet, ar att
inhamta revisionsbevis for att med en rimlig grad av
sakerhet kunna bedéma om nagon styrelseledamot
eller verkstallande direktéren i nagot vasentligt
avseende:

. foretagit ndgon atgard eller gjort sig skyldig
till nagon forsummelse som kan foranleda
ersattningsskyldighet mot bolaget, eller

. pa nagot annat satt handlat i strid med
aktiebolagslagen, arsredovisningslagen eller
bolagsordningen.

Vart mal betraffande revisionen av forslaget till
dispositioner av bolagets vinst eller forlust, och
darmed vart uttalande om detta, ar att med rimlig

grad av sadkerhet beddoma om forslaget ar forenligt
med aktiebolagslagen.

Rimlig sakerhet ar en hog grad av sakerhet, men
ingen garanti for att en revision som utfors enligt god
revisionssed i Sverige alltid kommer att upptacka
atgéarder eller forsummelser som kan foranleda
ersattningsskyldighet mot bolaget, eller att ett
forslag till dispositioner av bolagets vinst eller forlust
inte ar forenligt med aktiebolagslagen.

Som en del av en revision enligt god revisionssed
i Sverige anvander vi professionellt omdome

och har en professionellt skeptisk installning
under hela revisionen. Granskningen av
forvaltningen och forslaget till dispositioner av
bolagets vinst eller forlust grundar sig framst pa
revisionen av rakenskaperna. Vilka tillkommande
granskningsatgarder som utfors baseras pa var
professionella beddomning med utgangspunkt i
risk och vasentlighet. Det innebar att vi fokuserar
granskningen pa sadana atgarder, omraden och
forhallanden som &r vasentliga for verksamheten
och dar avsteg och overtradelser skulle ha sarskild
betydelse for bolagets situation. Vi gar igenom
och provar fattade beslut, beslutsunderlag,
vidtagna atgarder och andra forhallanden som &r
relevanta for vart uttalande om ansvarsfrihet. Som
underlag for vart uttalande om styrelsens forslag
till dispositioner betraffande bolagets vinst eller
forlust har vi granskat om forslaget ar forenligt med
aktiebolagslagen.

Goteborg den dag som framgar av var elektroniska
underskrift

Ernst & Young AB

Linda Sallander
Auktoriserad revisor
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Alternativa nyckeltal

Finansiella nyckeltal

Definition

Motivering for anvandare

Nettoomsattning, LTM

Nettoomsattningstillvaxt

Organisk nettoomsattningstillvaxt

Justerat bruttoresultat

Justerad bruttomarginal

EBITA

EBITA-marginal

EBIT-marginal

Nettokassa (-)/skuld (+)

Avser nettoomsattningen for
de senaste 12 manaderna

Forandring i
nettoomsattningen jamfort
med samma period
foregaende ar

Organisk tillvaxt avser
forsaljningstillvaxt fran
befintlig verksamhet justerad
for effekter fran forvarv och
avyttringar

Nettoomsattning med avdrag
for direkta
forsaljningskostnader vilket
ar definierade som
plattformsavgifter, royalty,
licenser och avgift for
betalhantering

Justerat bruttoresultat som
en del av nettoomsattning

Resultat fore rantor, skatt
samt av- och nedskrivningar
av forvarvsrelaterade
tillgangar

EBITA som en del av
nettoomsattning

EBIT som en del av
nettoomsattning

Rantebarande skulder minus
rantebarande fordringar och
likvida medel

Tydliggor Bolagets
nettoomsattning for de
senaste 12 manaderna

Tydliggor Bolagets tillvaxt i
nettoomsattning jamfort med
samma period féregaende ar

Mata Bolagets tillvaxt i
nettoomsattning jamfort med
samma period féregaende ar
exklusive eventuella forvarv
under perioderna, detta for
oOkad jamforelse over tid

Tydliggora Bolagets bidrag
som skall tacka fasta- och
rorliga kostnader i
verksamheten

Mata hur stor del av Bolagets
nettoomsattning som blir kvar
for att tacka fasta- och rorliga
kostnader

Mata resultatet fran den
I6pande verksamheten
oberoende av av- och
nedskrivning av
forvarvsrelaterade tillgangar

Tydliggora Bolagets
Idnsamhet genererat av den
Iopande verksamheten.
Underlattar jamforelse av
I6nsamhet mellan olika bolag
och branscher

Visar hur stor andel av
omsattning som blir kvar efter
rorelsens samtliga kostnader
och som kan disponeras till
andra andamal

Visar bolagets totala
skuldsattning
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Finansiella nyckeltal

Definition

Motivering for anvandare

Rorelsekapital

Soliditet

Resultat per aktie fore utspadning

Resultat per aktie efter utspadning

Omséttningstillgangar
exklusive likvida medel
minskat med
leverantorsskulder och
upplupna kostnader samt
forutbetalda intakter

Eget kapital som del av totala
tillgangar

Periodens resultat efter skatt
hanforligt till moderbolagets
aktieagare dividerat med det
vagda genomsnittliga antalet
utestaende stamaktier under
perioden

Periodens resultat efter skatt
hanforligt till moderbolagets
aktiedgare dividerat med det
vagda genomsnittliga antalet
utestdende stamaktier
justerat for effekterna av alla
potentiella stamaktier som
ger upphov till
utspadningseffekt under
perioden

Tydliggor hur mycket kapital
som behovs for att finansiera
den Iopande verksamheten

Tydliggor Bolagets
kapitalstruktur och darav
bolagets finansiella styrka

Tydliggor aktieagarnas
resultat per aktie fore
utspadning

Tydliggor aktieagarnas
resultat per aktie efter
utspadning
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Operativa nyckeltal

Definition

Motivering for anvandare

Antalet prenumeranter

ARPPU

ARR

Avser bolagets betalande
prenumeranter vid periodens
utgang

Genomsnittlig manatlig
nettoomsattning per
betalande prenumerant under
perioden i SEK

Arliga aterkommande intékter
i MSEK. Beraknas via ARPPU
multiplicerat med antalet
prenumeranter multiplicerat
med 12

Tydliggora bolagets totala
betalande anvandarbas

Tydliggora prenumeranters
genomsnittliga spendering pa
Bolagets appar

Tydliggor Bolagets
aterkommande intdkter pa
arsbasis
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Nyckeltal - Tabeller

Alberts finansiella nyckeltal

Belopp i tSEK 2021 2020
Mettoomsattning 62 564 23907
Mettoomsattningstillvaxt (%) 162 220
Organisk
nettoomsattningstillvaxt (%) 153 220
Justerat bruttoresultat 56 815 2310
Justerad bruttomarginal (%) 9 97
EBITA -57 113 -26 236
EBITA-marginal Neg. Neg.
EBIT 5713 -26 236
EBIT-marginal Meg. Meg.
Resultat per aktie fore 396 £77.75
utspadning® ! )
Resultat per aktie 396 £77.75

efterutspadning®

"} Resultat per aktie fére och efter utspadning &r samma belopp da utspadning ej intraffar vid férlust

Alberts finansiella nyckeltal

Belopp i tSEK 2021 2020
Mettokassa (-) / Nettoskuld (+) -251 499 -66 874
Rorelsekapital -1425 -155
Soliditet (%) a5 1l

Alberts operationella nyckeltal
2021 2020
Antal prenumeranter — Tusental 77.8 371
ARPPU (SEK) 96,0 845
ARR (MSEK) 89,6 376
Nyckeltal - Avstamningstabeller
Alberts finansiella nyckeltal - Avstamningstabell
Belopp i tSEK 201 2020
Nettoomsattning nuvarande 62 564 23907
arsperiod
-Nettoomsattning forgaende 23907 7466
arsperiod
-I- Nettoomsittning férgaende 23907 7 466
arsperiod
Nettoomsattningstillvaxt (%) 162 220
Nettoomséattning nuvarande 62 564 23 907
arsperiod
- Nettoomsattning fran forvarvad i
verksamhet under perioden
-Nettoomsattning forgaende 53907 7466
arsperiod
-I- Nettoomsaéttning forgaende 23 907 7466

arsperiod
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Nettoomséttningstillvdxt (%) 162 220

MNettoomsattning 62 564 23907
- Direkta fdrsaljningskostnader 5750 -806
Justerat bruttoresultat 56 814 23101
Justerat bruttoresultat 56 814 231
/- Nettoomsattning 62 564 23907
Justerad bruttomarginal (%) o1 97
Rorelseresultat 5713 -26 236

+ Av- och nedskrivningar pa
forvarvsrelaterade poster

EBITA 57113 -26 236
EBITA 5713 -26 236
/- Nettoomsattning 62 564 23907

EBITA-marginal - -

EBIT 5713 -26 236
/- Nettoomsattning B2 564 23907
EBIT-marginal - -
Periodens resultat -57 264 -26 395
Antalet aktier fGre utspadning 17 579 655 38945
Resultat per aktie fore

utspadning® -3.26 -677.40
Periodens resultat -57 264 -26 395
Antalet aktier efter utspadning 17 907 405 40 909

Resultat per aktie efter

utspédning® -3,26 -677,40

*) Resultat per aktie fére och efter utspadning ar samma belopp da utspédning e] intraffar vid forlust

Alberts finansiella nyckeltal - Avstamningstabell

Belopp i tSEK 201 2020
Réntebdrande skulder — Ldng - 817
+ Rantebédrande skulder - Kort - 8M
- Rantebdrande fordringar - -
- Likvida medel -251 499 -68 532
Nettokassa (-)/skuld {+) -251499 -66 874
Kundfordringar 541 n
+ Ovriga fordringar 945 2 359
+ Fi‘.-rutbetfaldfa kostnader & 357 397
Upplupna intakter
-Leverantorsskulder -2 238 -446
- Upplupna kostnader & 5900 2475

Forutbetalda intdkter

Rorelsekapital 1425 155




Eget kapital 267150 70073

-I- Totala tillgangar 279 801 76 742

Soliditet (%) 95 91

Alberts operationella nyckeltal - Avstimningstabell

2021 2020
Antal prenumeranter — tusental 77.8 371
* ARPPU 96,0 B4,5
*12 12 12
ARR (MSEK) 89,6 376
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eEducation Albert i korthet

Albert grundades 2015 och ar en appbaserad
utbildningsplattform for barn i aldersintervallet 3-16
ar. Bolaget erbjuder digitala utbildningstjanster pa
prenumerationsbasis.

Tjansterna tillhandahalls mot en fast manadsavgift
genom appar, vilka tillgdngliggors pa Apple App

Store och Google Play. Baserat pa Bolagets egna
undersokningar ar bolaget en ledande aktor

inom B2C-segmentet i Norden avseende digitala
utbildningstjanster med djupgaende utlarningsinnehall.
Sedan bolaget grundades har Albert hjalpt over 300
000 familjer med deras barns utbildning.

Bolaget har ca 40 anstallda vilka tillsammans utgor en
innovativ grupp manniskor med diversifierad bakgrund
vars gemensamma mal &r att hjalpa fler barn att
utveckla sina fardigheter pa ett satt som passar dem.
Bolaget har sitt huvudkontor i Goteborg.
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