Dijital Pazarlama Egitimi Ders Notlari

Dijital Pazarlama Cagt:

Maksimum Kitle Katilim1 ve Doniisiim i¢in Google Reklamlarini ve Diger Platformlari Kullanmaya

Yénelik Kapsamli Bir Kilavuz.
GIRIS
Bu ders notu, potansiyel miisterilere ulasmak i¢in ana platform olarak Google
Ads'in kullanimina odaklanarak dijital pazarlama ortamina kapsamli bir genel
bakis sunmaktadir. Platformda mevcut olan farkli 6zellikleri, araglar1 ve
teknikleri, maksimum kitle katilimi ve doniisiim ic¢in bunlarin nasil etkili bir
sekilde kullanilacagina dair ayrintili bilgilerle birlikte inceliyor. Ayrica anahtar
kelime arastirmasi, reklam yazma teknikleri, biitce optimizasyon stratejileri,
hedefleme secenekleri ve A/B testi gibi konular1 da kapsiyor. Ayrica, ¢esith
Uglincli taraf uygulama ve platformlardan yararlanarak genel kampanya
performansim1 artirmaya yonelik ipuclart da sunuyor. Bu ders notu, stirekli

gelisen bu alanda bagariyr en iist diizeye ¢ikarmak i¢in giiniimiizde dijital

pazarlamanin karmasikligin1 anlamaya yonelik temel tavsiyeler sunuyor.
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1. Dijital Pazarlamaya Girig

Dijital pazarlama, firmalarin hedef kitlelerine ulagsmalarina ve satin alma
kararlarini etkilemelerine yardimci olmak i¢in ¢esitli taktikleri, teknolojileri ve
stratejileri kapsayan ve siirekli gelisen bir alandir. Arama motoru optimizasyonu
(SEO), sosyal medya pazarlamasi (SMM), igerik pazarlamasi, e-posta
pazarlamasi, yerel reklamcilik, goriintiilii reklamcilik ve diger dijital kanallarin
kullanim1 yoluyla marka bilinirligini gelistirme, web sitesi trafigini artirma ve
donilistim oranlarin1 artirma gibi faaliyetleri igerir. Son yillarda Google Ads,
kitle etkilesimini ve doniisiimleri en iist diizeye c¢ikarmak amaciyla hizla
biiyliyen bu platformdan yararlanmak isteyen dijital pazarlamacilar i¢in en
giiclii araglardan biri olarak ortaya ¢ikti. Bu kapsamli kilavuz, pazarlamacilarin
yatirirm getirisini en Ust diizeye ¢ikarmak icin Google Ads'in 6zelliklerinden,
araclarindan ve tekniklerinden nasil en iyi sekilde yararlanabileceklerini

kesfedecek.

Bu kilavuzun ilk boliimii, Google Ads'e ve anahtar kelime arastirmasi ve
hedefleme segenekleri gibi farkli Ozelliklerine ayrintili bir genel bakis
sunmaktadir. Ayrica, kitlelerde yanki uyandiran etkili reklamlar olusturmak i¢in

kullanilabilecek cesitli reklam yazma tekniklerine de deginiliyor. Ardindan,

HIENSTITU

www.iienstitu.com



Dijital Pazarlama Egitimi Ders Notlari

kampanyalarda yatirim getirisini en st diizeye ¢ikarmaya yardimci olacak biitce
optimizasyon stratejilerini ele alirken, performansi artirmak i¢in ¢esitli tiglincii
taraf uygulamalardan ve platformlardan nasil yararlanilacagina dair tavsiyeler
de sunuyor. Son olarak, okuyucularin maksimum basar1 i¢in kendi
kampanyalarina nasil yaklagmalar1 gerektigini daha iyi anlamalarin1 saglamak
amaciyla giiniimiizde dijital pazarlamanin karmagikligini inceleyerek son

buluyor.

2. Google Ads Platformuna Genel Bakis

Google Ads, isletmelerin Google veya Bing gibi arama motorlarinda veya
Google'in Goriintiilii Reklam Ag1 olarak bilinen genis is ortagi siteleri agina ait
web sitelerinde goriinen metin tabanli veya video reklamlar araciligiyla iirtin
veya hizmetlerinin reklamim1 yapmak icin kullandiklar1 ¢evrimigi bir
platformdur. Bu platformdan yararlanmanin arkasindaki temel amag, web sitesi
trafigini artirmak i¢in potansiyel miisteriler arasinda goriiniirliigii artirmaktir; bu
da, sundugunuz seyle ilgilenme olasilig1 daha yliksek olan ziyaret¢ilerden daha

fazla doniisiim elde edilmesini saglayabilir.
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Google Ads'in sundugu en biiylik avantajlardan biri, pazarlamacilarin belirli bir
irlin veya hizmetle ilgili farkindaligi artirmak veya diinya genelinde
tanimlanmis cografi bolgelerdeki belirli kullanici demografilerine yonelik
hedefli mesajlasma yoluyla sayfa ziyaret¢ilerini 6ddeme yapan miisterilere
doniistiirmek gibi belirli hedeflere dayali kampanyalar1 6zellestirebilmesidir.
Buna ek olarak, reklamverenlerin, kampanyalar1 daha da optimize etmek i¢in
tyilestirmelerin yapilabilecegi alanlar1 belirlemek amaciyla, diger seylerin yam
sira tiklama basina maliyet (TBM) oranlarinin yani sira alinan tiklamalara karsi
verilen gosterimler gibi birden fazla metrikte performansit Olgmek igin

kullanilabilecek gliclii analiz araclarina erismesine olanak tanir.

3. Alaka Duzeyi ve Erisim icin Anahtar Kelimelerden

Yararlanma

Google Ads ekosistemindeki herhangi bir kampanyada performansi optimize
etmek s6z konusu oldugunda énemli bir husus, belirli terimlerle iliskili rekabet
seviyeleri goz Oniine alindiginda teklif miktarlari s6z konusu oldugunda asirtya
kacmadan isletmenizin sunduklarini dogru bir sekilde yansitan alakali anahtar
kelimeleri se¢mektir. Buradaki kilit nokta, arama motorlarina belirli ifadeleri

yazarken kullanici niyetini anlamaktir ¢iinkii bu bilgi, isletmelerin tiiketicilerin
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tam olarak aradiklar1 seye yonelik 6zellestirilmis mesajlar olusturmasina olanak
tantyarak organik listelerde daha st siralarda yer almalarim1 saglarken ayni
zamanda stratejik olarak yerlestirilmis reklamlarin organik sonug sayfalarinin en

istiinde gosterilmesine de firsat tanir.

Anahtar kelime arastirmasi yapilirken, reklam yoluyla tanitilmaya c¢alisilan
mesaja verilen ifadenin kendisini ¢evreleyen alaka diizeyi baglami gibi cesitli
faktorler goz Onlinde bulundurulur. Ayrica, teklif verme siirecine yatirim
yapmaya karar vermeden oOnce, belirli terimlerle iliskili kullanim egilimleriyle
ilgili mevcut verilere yakindan dikkat etmeniz ve kullanicilar arasinda hala ilgi
gérmelerini saglamaniz gerekir. Neyse ki, AdWords Anahtar Kelime Planlayici
aract gibi dogrudan Google'm kendisi tarafindan sunulanlar da dahil olmak
tizere, kullanicilarin hem yerel hem de kiiresel olarak arama motoru
davraniglariyla ilgili bilgi edinmelerini saglayan ¢ok sayida iicretsiz erisilebilir

kaynak bulunmaktadir.
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4. Maksimum Etkilesim icin Etkili Reklam Metni Olusturma

Secilen konuyla ilgili anahtar kelimelerin listesini belirledikten sonra, bir
sonraki adim reklam metni olusturma, izleyicilerin ilgisini ¢ekecek kadar
yaratic1 kalirken, kullanicilara iletmek istedikleri mesaji 6zlii bir sekilde
iletmeyi basarir ve sonugta reklam metninizi gordiikten sonra istenen eylemi
gerceklestirmelerine yol acar. Bu siireg, igerik pargasi boyunca gii¢lii bir marka
kimligi duygusunu tesvik ederken ayni zamanda dilin, sirketi tasvir etmek
isteyen ses tonuyla uyumlu oldugundan emin olmak i¢in eylem c¢agrisi
ogelerinin dahil edilmesini igerir. Ayrica, yapt ¢cogu zaman arama motoru sonug
sayfast SERP sponsorlu web sitesinde goriintiilendiginde mesajin okuyucuya ne
kadar etkili goriindiigii konusunda biiytik rol oynadigindan, sunum parcalarin
daha da rafine etmek i¢in bicimlendirmeye ¢ok dikkat etmeniz gerekir, yani bu

tiir reklamlari olustururken ayrintilar nemlidir.

Buna ek olarak, metin boyunca farkli gorsellerin kullanilmas1 da faydali bir
husustur ¢iinkii izleyicinin bakislarinin daha fazla dikkat ¢ekmesini saglayarak
reklamin arkasindaki giivenilirligi hizla tesis eder ve bdylece satin alma karari
vermeden Once daha fazla ayrinti 6grenmek i¢in baglantiya tiklamalarini tesvik

eder. Bu nedenle, olaganiistii yazili kelimelerin stratejik gorsellerle
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birlestirilmesi, etkili reklamlarin tasarlanmasi s6z konusu oldugunda genellikle
mimkiin olan en yiiksek diizeyde katilimla sonuglanir ve herhangi bir
kampanyanin genel basar1 oranini daha da artirirken aym1 zamanda alinan her
tiklama i¢in 6denen TBM oranlaniyla iliskili maliyetleri diisliriir ve sonugta
proje baslangicinda ayrilan biitgeden bagimsiz olarak giin sonunda daha yiiksek

yatirim getirisi sonuclari elde edilir.
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5. Yatirrm Getirisini En Ust Diizeye Cikarmak icin Butgenizi

Optimize Etme

Basarili bir Google Ads kampanyasi yiirlitmek so6z konusu oldugunda, en
onemli hususlardan biri biitge optimizasyonudur. Bir isletme sahibi veya
pazarlamaci olarak, kampanyalarinizda ayarlama yapilabilecek alanlari nasil
belirleyebileceginizi anlamak, paradan tasarruf etmenize yardimci olurken ayni
zamanda maksimum yatinm getirisi (YG) elde etmenizi saglayabilir. Bu
bolimde, Google Ads ekosisteminde biitcenizi optimize etmeye ve yatirim

getirisini en iist diizeye ¢ikarmaya yonelik bazi temel taktikleri ele alacagiz.

Oncelikle, biitce optimizasyonu stratejileri s6z konusu oldugunda en 6nemli
hususlardan biri teklif stratejisidir. Ister marka bilinirligi ister potansiyel miisteri
yaratmaya dayali kampanyalar olsun, hedeflerinize bagli olarak farkli teklif
stratejileri farkli sonuglar verebilir. Ornegin, kampanyalarimizdan daha fazla
doniisiim veya satis elde etmek istiyorsaniz manuel TBM veya BGBM teklifleri,
Geligsmis Tiklama Basina Maliyet (ECPC) gibi otomatik teklif stratejilerinden
daha uygun olabilir. Diger seylerin yani sira tiklama orami (TO) ve tiklama

basina maliyet (TBM) oranlari gibi performans Olgiimlerini takip ederek,
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kampanyalar1 ileride optimize etmek i¢in iyilestirmeler yapilabilecek alanlari

belirleyebilirsiniz.

Biitgenizi optimize etmenin bir diger etkili yolu da daha fazla erisim ve alaka
diizeyi i¢in alakali anahtar kelimeler kullanmaktir. Google Ads platformundaki
reklamlar i¢in anahtar kelime se¢imi s6z konusu oldugunda, kullanict amacim
(insanlarin arama motorlarina belirli ifadeleri yazdiklarinda gercekte ne
aradiklarini) g6z Onilinde bulundurmaniz Onemlidir; ¢linkii bu bilgiler,
isletmelerin tiiketicilerin belirli bir zamanda tam olarak ne aradiklarina yonelik
ozellestirilmis mesajlar olusturmasina olanak tanir. Bu, reklamimizin rakip
organik listeler arasinda One ¢ikmasimi saglamaya yardimci olurken, aymni
zamanda stratejik olarak yerlestirilmis reklamlarin organik olanlarin lizerinde

bile en list sonug sayfalarinda gosterilmesi i¢in bir firsat saglayacaktir.

Anahtar kelime arastirmasi yaparken, ifadenin kendisini ¢evreleyen alaka
diizeyi ve baglamin yani sira reklam yoluyla hangi mesaj1 tanitmaya calistiginiz
g6z Oniline alindiginda alaka diizeyi gibi géz onlinde bulundurulmasi gereken
cesitli faktorler vardir. Ayrica, teklif verme siirecine para yatirmaya karar

vermeden Once kullanicilar arasinda hala ilgi gordiiklerinden emin olmak i¢in
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belirli terimlerle iliskili kullanim egilimlerine iliskin mevcut verilere yakindan
dikkat etmeniz gerekir. Neyse ki, AdWords Anahtar Kelime Planlayici araci gibi
dogrudan Google tarafindan sunulanlar da dahil olmak {izere, kullanicilarin hem
yerel hem de kiiresel olarak arama motoru davraniglariyla ilgili bilgiler

edinmesini saglayan bir dizi iicretsiz erisilebilir kaynak mevcuttur.

Biitce optimizasyonu s6z konusu oldugunda bir diger 6nemli faktor, yalnizca
kitlelerde yanki uyandirmakla kalmayip iletmek istediginiz mesaj1 6zli bir
sekilde iletmeyi basaran, ayni zamanda ilgilerini ¢ekecek ve meraklarini
uyandiracak kadar yaratici olan ve nihayetinde reklam metninizi gordiiklerinde
istenen eylemi gerceklestirmelerini  saglayan etkili bir reklam metni
olusturmaktir. Bu slire¢, harekete ge¢irici mesaj unsurlarinin veya dilin sirketin
ses tonuyla uyumlu olmasini saglayan caligmalarin dahil edilmesini ve ayni
zamanda igerik pargasit boyunca giiclii bir marka kimligi duygusunun tesvik
edilmesini igerir. Ayrica, yap1 ¢ogu zaman arama motoru sonug¢ sayfast SERP
sponsorlu web sitesinde goriintiilendiginde mesajin ne kadar etkili goriindiigi
konusunda biiyiik rol oynadigindan, sunum pargalarini daha da rafine etmek icin
bicimlendirmeye c¢ok dikkat etmek akillica olacaktir; bu da bu tiir reklamlari

olustururken ayrintilarin 6nemli oldugu anlamina gelir; bdylece organik
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listelerde daha {ist siralarda yer almalarima izin verirken, stratejik olarak
yerlestirilmis reklamlarin organik sonug¢ sayfalarinin en iistiinde gosterilmesine
de firsat tanir. Buna ek olarak, metin boyunca farkli gérsellerin kullanilmasi da
faydal1 bir husustur, ¢iinkii izleyicinin gegen bakisina daha fazla dikkat ¢ekerek
reklamin arkasindaki isletmenin gilivenilirligini hizli bir sekilde tesis eder ve
boylece satin alma karar1 vermeden Once daha fazla ayrinti 6grenmek ic¢in

baglantiya tiklamalarini tesvik eder.

Son olarak, Google Ads ekosistemindeki herhangi bir kampanyada yatirim
getirisini en {st diizeye ¢ikarmak isteyenlerin, hedef kitleyi dogru bir sekilde
belirlediklerinden emin olmalar1 gerekir. Ilgili anahtar kelimelerle birlestirilmis
milkkemmel bir reklam metni olusturarak miimkiin olan en yiiksek diizeyde
etkilesimi saglamak ve boylece alinan her tiklama i¢cin 6denen TBM oranlariyla
iliskili maliyetleri azaltmak, sonugta proje baslangicinda ayrilan biitceden
bagimsiz olarak giin sonunda daha yiiksek yatirim getirisi sonuglar elde etmek.
Bu stratejileri diizenli olarak takip ederek, kampanyalarla ilgili performans
Olclimlerinin diizenli olarak izlenmesini saglamak, ileriye doniik dijital

pazarlama ¢abalarina yatirim yaparak en yiiksek getiriyi elde etmeyi saglar.
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6. Maksimum Kitle Erigimi i¢cin Hedefleme Stratejileri

Maksimum Kitle Erigimi i¢in Hedefleme Stratejileri, Google Ads platformunda
basarili kampanyalar gelistirmede O6nemli bir faktordiir. Dogru hedefleme
stratejileriyle pazarlamacilar daha genis bir kitleye ulasabilir ve yatirim

getirilerini (ROI) en list diizeye ¢ikarabilirler.

Belirli kullanicilar1 hedeflemek isterken demografi, ilgi alanlari, davranislar ve
diger ilgili faktorler gibi géz 6niinde bulundurulmasi1 gereken cesitli faktorler
vardir. Isletmeler, potansiyel kitleleri énceden arastirarak dogrudan bu kitlelerin
ozel ihtiyaclarina ve ilgi alanlarina hitap eden mesajlar olusturabilir. izleyicide
duygusal bir tepki uyandiran mesajlar olusturmaya odaklanmak da onemlidir,
cliinkii bunlarin hatirlanma ve harekete ge¢gme olasiligi daha yiiksektir. Ayrica,
reklamlarda hedeflenen anahtar kelimeleri kullanmak, arama motoru sonug
sayfalarinda (SERP'ler) goriintrliigli artirarak rekabette ©ne c¢ikmalarini

saglayabilir.

Belirli kitleleri hedeflemenin yani sira, isletmeler Google Ads'de kampanya
yiiriitiirken biitge optimizasyonunu da goéz 6niinde bulundurmalidir. Isletmeler,

belirli terimlerle iligkili kullanim egilimlerini analiz ederek ve izleyicilerde
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yanki uyandiran, harekete gecirici ogeler veya kelimeler iceren etkili reklam
metni olusturmaya odaklanarak reklamlarinin organik listeler arasinda One
cikmasini saglayabilir. Ayrica, metinle birlikte farkli gorseller veya resimler
kullanmak, reklama daha fazla dikkat ¢ekilmesine yardimci olurken reklamin
arkasindaki isletmenin giivenilirligini ve inandiriciligini hizla ortaya koyabilir.
Son olarak, pazarlamacilar kampanyalarla ilgili performans metriklerini diizenli
olarak izleyerek ileriye doniik dijital pazarlama cabalarina yatirnm yaparken

paralariin karsiligini en iyi sekilde aldiklarindan emin olabilirler.

Isletmeler, demografik segmentasyon ve ilgi alanina dayali hedefleme gibi
gelismis hedefleme tekniklerinin yani sira etkili reklam metni olusturma ve
metin iceriginin yani sira gorsellerden veya resimlerden yararlanma gibi biitge
optimizasyon stratejilerinden yararlanarak, miimkiin olan en fazla sayida ilgili
izleyiciye ulagmalarini saglayabilir ve ayni anda bir marka kimligi duygusunu
basaril1 bir sekilde tesvik ederek proje baslangicinda ayrilan biitgeden bagimsiz
olarak giiniin sonunda yatirnm getirisi sonuglarini artirabilir. Ayrica, AdWords
Anahtar Kelime Planlayic1 aract veya diger iiglincii taraf araclar aracilifiyla
dogrudan Google tarafindan saglananlar gibi ¢evrimici olarak mevcut iicretsiz

kaynaklardan yararlanmak, kullanicilarin hem yerel hem de kiiresel arama
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motoru davranislariyla ilgili daha 1y1 bilgiler edinmesine olanak taniyabilir ve
bu da Google Ads ekosistemindeki herhangi bir kampanyada performansi en iist

diizeye ¢ikarmaya calisirken ¢ok degerli oldugunu kanitlar.

Genel olarak, maksimum kitle erisimi i¢in hedefleme stratejilerini optimize
etmek, Google Ads platformunda basarili kampanyalar olusturmanin 6nemli bir
adimidir. Hangi yaklagimlarin sirketlerin belirledigi belirli ihtiyaclara en uygun
oldugunu belirlemek icin 6nceden uygun arastirma yapildig: siirece, miimkiin
olan en yliksek diizeyde etkilesim saglanarak projenin baslangicinda ayrilan
bilitceden bagimsiz olarak giiniin sonunda daha yiiksek ROI sonuglar1 elde edilir.
Bu stratejileri diizenli olarak takip ederek, kampanyalarla ilgili performans
Olciimlerinin diizenli olarak izlenmesini saglamak, ileriye doniik dijital
pazarlama c¢abalarina yatirim yaparak en yliksek getiriyi elde etmeyi saglar ve
sonugta hangi sektorde faaliyet gosterirse gostersin tiim isletmeler i¢in daha

hedefe yonelik daha fazla getiri saglar.
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7. A/B Test Teknikleri: Deneme ve Degerlendirme

A/B testi, hangi siiriimiin daha iy1 performans gosterdigini belirlemek i¢in bir
web sayfasinin veya ¢evrimigi igerigin farkl stiriimlerini deneme siirecini ifade
eder. Hem pazarlamacilar hem de web yoneticileri tarafindan, dijital miilklerini
maksimum etkilesim ve daha fazla yatinm getirisi (ROI) i¢in optimize etmek

amactyla kullanilan 6nemli bir tekniktir.

A/B test siireci genellikle baz1 degisikliklerin kullanici deneyimini nasil
tyilestirebilecegine dair bir hipotez formiile etmekle baslar. Bu, renk semalarini
veya yazi tipi boyutunu degistirmek gibi tasarim 6gelerindeki degisikliklerden,
bilgilerin sunulma siras1 gibi igerik yapisindaki degisikliklere kadar her sey
olabilir. Bir hipotez olusturulduktan ve ilgili degisiklikler uygulandiktan sonra
sira testi baglatmaya gelir. A/B testi, ayn1 sayfanin veya igerigin biri orijinal
versiyon (kontrol), digeri de varyant (meydan okuma) olmak {lizere iki

versiyonunun kullanima sunulmasindan olusur.

Her iki sliriim de yayinlandiktan sonra, her biri i¢in temel performans
gostergelerini 1zlemek onemlidir. Bunlar tiklama oranlarindan sayfada gecirilen

siireye ve hatta abonelik oranlarina kadar her sey olabilir; s6z konusu
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denemenin etkisini degerlendirmek i¢in en uygun goriilen metrik ne olursa
olsun testin tiim asamalar1 boyunca yakindan takip edilmelidir. Yeterli veri
toplandiktan sonra (genellikle 1-2 hafta arasinda) sonuclar1 analiz etmek ve
hangi siiriimiin genel olarak daha iyi performans gosterdigine dair sonuglar

cikarmak miimkiindiir.

Sonuglar1 etkileyebilecek belirli faktorler oldugunu anlamak da onemlidir;
bunlar arasinda mevsimsellik (6rnegin, bu popiiler bir zaman dilimi mi?), ayni
anda yiirtitilen diger kampanyalar vb. sayilabilir. Anlamli iggoriiler elde etmek
icin yalnizca "ne yaptigmizi" degil, ayn1 zamanda o sirada baska neler oldugunu
da anlamak gerekir; boylece belirli bir yaklasimla devam edip etmeme

konusunda karar verirken herhangi bir anormallik hesaba katilabilir.

A/B test calismalariyla ilgili sonuglar etkileyebilecek bir diger 6nemli faktor de
orneklem biiyiikliigiidiir - herhangi bir test grubunda ne kadar ¢cok veri noktasi
mevcutsa, benzer yaklagimlarin ileriye doniik kampanyalarda yayginlastirilmasi
halinde daha genis kitleler i¢in gelecekteki performans egilimlerini tahmin etme
acisindan sonuclarin o kadar giivenilir olmas1 muhtemeldir. Ayrica, demografik

ozelliklere ve ilgi alanlarina dayali segmentasyon gibi davranigsal hedefleme

HIENSTITU

www.iienstitu.com

17



Dijital Pazarlama Egitimi Ders Notlari

tekniklerinin kullanilmasi, daha biiylik 6rneklem boyutlar1 gerektiren testler
yiriitiiliirken faydali olabilir ¢ilinkii bu, pazarlamacinin kitleyle ilgili verileri
daha da ayristirmasina olanak taniyarak yapilan deneylerden ilgili sonuglar

cikarilirken daha yiiksek diizeyde dogruluk saglar.

Sonug olarak, A/B testi, proje baslangicinda ayrilan biitceden bagimsiz olarak,
dijital milklerindeki etkilesim seviyelerini maksimum yatirim getirisi sonuglari
icin optimize etmek amaciyla pazarlamacilar ve web yoOneticileri tarafindan
kullanilan bir dizi stireci kapsamaktadir. Bu siiregler, lansman 6ncesinde dikkatli
bir planlama yapilmasini, saglam arastirma ilkelerine dayali hipotezlerin
onceden olusturulmasimi ve lansman sonrasi yiiriitme faaliyetlerinin basari
basarisizlik oranini belirleyen deney siiresi boyunca uygun izleme
mekanizmalariin yerlestirilmesini gerektirir. Son olarak, mevcut yineleme
uygulanabilir goriinse de, her bir yinelemenin genel drneklem biiytikliigiine
dikkat ederken, deney siirecinin kendisini etkileyen ek faktorlere dikkat etmesi
gerektigini hatirlamak 6nemlidir; bu, son giin istenen yatirim getirisi hedeflerine
basarili bir sekilde ulasmak bir yana, ileriye doniik dogru i¢gdriiler elde etmek

icin miimkiin olan en 1y1 sansi1 saglar.
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8. Geligtirilmis Performans igin Uglincii Taraf Uygulama ve

Platformlardan Yararlanma

Uciincii taraf uygulamalardan ve platformlardan yararlanmak dijital miilklerin
performansim1 biiylik Olg¢lide artirabilir. Web yoOneticileri ve pazarlamacilar,
mevcut API'leri entegre ederek giiclii 6zellikleri sifirdan gelistirmek zorunda
kalmadan hizli bir sekilde kullanabilir. Bu entegrasyon diizeyi, analizleri takip
etmeyi, i¢erigi optimize etmeyi ve kullanicilar i¢cin deneyimleri kisisellestirmeyi

cok daha kolay hale getirir.

Uciincii taraf uygulamalar1 ve platformlar1 kullanmak ayrica tiklama oranlari,
sayfada gecirilen siire ve abonelik oranlar1 gibi degerli veri noktalarini izleme
acisindan Olgeklenebilirlik saglar. Bu tiir veriler, hangi yaklagimlarin iyi ¢alisip
hangilerinin c¢alismadigi konusunda bilingli kararlar almak i¢in kullanilabilir.
Ayrica, pazarlamacilar A/B testinin giiclinden yararlanarak tasarim dgelerindeki
(renk semalar1 veya yazi tipi boyutu gibi) veya icerik yapisindaki (sunulan
bilgilerin siras1 gibi) degisikliklerin kullanict katilim diizeylerini nasil

etkiledigini belirleyebilir.
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Ucgiincii taraf uygulamalar, kitleleri demografik 6zelliklere veya ilgi alanlarina
gore segmentlere ayirmak i¢in de kullanilabilir. Bunu yapmak, yapilan
deneylerden ilgili sonuglar ¢ikarilirken testlerin temsili bir 6rneklem biiytikligii
tizerinde yeterli dogrulukla yapilmasini saglamaya yardimci olacaktir. Ayrica,
yeniden hedefleme reklamlar1 gibi otomatik hedefleme tekniklerinin
kullanilmasi, pazarlamacilarin tarama davranislarina dayali olarak daha ilgili
kitlelere ulasmasina olanak taniyacaktir - bu, kampanyalarin istenen sonuca
daha verimli bir sekilde ulagsmasini saglarken ayni zamanda yatirim getirisini de

artirmada ¢ok degerli olabilir.

Son olarak, birgok tigiincii taraf uygulamasi, kullanicilarin dogrudan platformun
kendisi lizerinden soru sormasimi saglayan gii¢lii miister1 destek ozellikleri
sunar. Bu tiir bir hizmet, 6zellikle teknik sorunlar1 giderirken veya ylriitiillen
kampanyalarla ilgili belirli hususlar hakkinda aciklama isterken faydalidir. Web
yoneticileri ve pazarlamacilar, bu tir hizmetlerden yararlanarak ihtiyag
duyduklar1 yanitlar1 hizli bir sekilde kolayca alabilir ve bdylece c¢oziimii
kendileri bulmaya ¢alisarak degerli zamanlarini bosa harcamak zorunda

kalmazlar.
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Sonugta gelismis performans i¢in {iglincii taraf uygulamalardan ve
platformlardan yararlanmak, dijital miilk sahiplerinin yatirim getirisi hedeflerini
optimize ederken g¢evrimici varliklariyla ilgili temel hususlar {izerinde kontrol
sahibi olmaya devam etmeleri i¢in harika bir yol olabilir - iistelik sifirdan
karmasik ¢oziimler gelistirmek icin ¢ok fazla para veya ¢aba harcamak zorunda
kalmadan. Giinlimiizde mevcut sistemler ve siireclerle kolay entegrasyon
saglayan cok cesitli gii¢lii araclar sayesinde, web yoneticileri ve pazarlamacilar
artik sadece birkag¢ yil once bile mevcut olmayan giiclii 6zelliklere erisebiliyor

ve bu da onlara iglerini her zamankinden daha ileriye gotiirme olanagi saglyor.
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9. GUunumuzde Dijital Pazarlamanin Karmasikligint Anlamak

Dijital pazarlama alam1 hizla degisen ve gelisen bir alan; her giin yeni
teknolojilerin, tekniklerin ve platformlarin sahneye ¢ikmasiyla, siirekli gelisen
bu ortamin karmasikligina ayak uydurmak zor olabilir. Isletmeler igin yatirim
getirisini en Ust diizeye ¢ikarmak amaciyla bu trendlerden en 1y1 sekilde nasil
yararlanilacagini anlamak i¢in, yalmizca temelleri degil, ayn1 zamanda bu son

derece teknik alanin niianslarini da derinlemesine anlamak 6nemlidir.

Oziinde dijital pazarlama, marka bilinirligini artirmak ve potansiyel miisterilere
ulagmak i¢in arama motorlari, sosyal medya aglari, e-posta kampanyalari, web
sitesi tasarimi ve gelistirme gibi cesitli ¢evrimigi kanallardan yararlanmayi
icerir. Bununla birlikte, dijital pazarlamay1 geleneksel pazarlamadan ayiran sey,
veriye dayali kararlara verdigi onemdir; analiz platformlar1 ve A/B testi gibi
deney araglar1 sayesinde pazarlamacilar, stratejilerini bilgilendirmeye yardimci
olabilecek giiclii i¢gdriilere erisebilir ve ayn1 zamanda ger¢ek zamanli sonuglara

dayali optimizasyon firsati sunar.

Gliniimiizde karmagsik dijital pazarlama kampanyalarini basariyla yiiriitmek i¢in

SEO (Arama Motoru Optimizasyonu), SEM (Arama Motoru Pazarlamasi), PPC

HIENSTITU

www.iienstitu.com

22



Dijital Pazarlama Egitimi Ders Notlari

(Tiklama Basina Odeme), igerik pazarlama stratejisi ve taktikleri, web analizi ve
optimizasyon yontemleri, mobil ve video reklam taktikleri, viral pazarlama
teknikleri, e-posta otomasyon platformlar1 ve otomasyon kural setleri, kitle
segmentasyon taktikleri ve hedefleme secenekleri gibi c¢esitli konularin
anlagilmasi gerekiyor. Ayrica, uzun vadede maksimum yatirim getirisi saglamak
icin bu bulmacanin her bir parcasinin is hedefleriyle uyumlu kapsayici bir

strateji etrafinda sekillendirilmesi gerekir.

Elbette tiim bu farkli kavramlari anlamlandirmak s6z konusu oldugunda gii¢lii
bir teknik ge¢cmise sahip olmak da yardimci olur - HTML/CSS/JavaScript gibi
kodlama dillerinde deneyim sahibi olmak veya yapay zeka ve makine 6grenimi
algoritmalarina asina olmak, dijital pazarlama cevrelerinde artik siradan hale

gelen en gelismis kavramlari bile desifre etmede son derece yardimci olabilir.

Nihayetinde dijital pazarlama basaris1 s6z konusu oldugunda "herkese uyan tek
bir yaklagim" yoktur; isletmelerin hangi yaklagimin veya bunlarin hangi
kombinasyonunun kendileri i¢in en anlamli olduguna karar vermeden Once
bireysel ihtiyaclarini dikkatle analiz etmeleri gerekir. Bu nedenle, hem yeni hem

de deneyimli pazarlamacilarin, bu son derece rekabetci pazarda rekabet¢i
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kalmayr ve rakiplerinin Oniine ge¢meyi umuyorlarsa, sektordeki en son

gelismelerden haberdar olmalar1 6nemlidir.
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10. Sonuglar: Basari icin Dijital Pazarlamanin Gucunden

Yararlanmak

Dijital pazarlama, hedeflerine miimkiin olan en verimli sekilde ulasmak isteyen
isletmeler ve pazarlamacilar i¢in gii¢lii bir arag¢ olabilir. Giiniimiizde mevcut
olan en son teknoloji ve tekniklerden yararlanan web yoneticileri ve
pazarlamacilar, birka¢ yi1l once hayal bile edilemeyen Ozelliklere eriserek
potansiyel miisterileri daha etkili bir sekilde hedeflemelerine ve aynm1 zamanda
basarili kampanyalar yiiriitmeyle ilgili maliyetleri yonetmelerine olanak taniyor.
Bununla birlikte, bu alana giren herhangi bir isletme veya pazarlamacinin,
zaman i¢inde yatirim getirisini en list diizeye ¢ikarmayi umuyorlarsa, yalnizca
temelleri degil, ayni zamanda siirekli gelisen bu ortamin niianslarim1 da
anlamalar1 onemlidir. SEO, SEM, PPC, i¢erik pazarlama stratejileri ve taktikleri
gibi cesitli konularin yani sira gerektiginde giiclii teknik arka plan bilgisine
sahip olan isletmeler, basariya giden yolculuklarinda dijital pazarlamanin

sundugu tiim giigten yararlanmak i¢in 1yi bir konuma sahip olacaklardir!
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