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Missa inte ditt erbjudande!

Klubb Konsument ar en turnerande utstallning med
medlemsférmaner.

Har moter du atta uppmarksammade konstnarer vars
konstverk pa spannande satt kretsar kring var
relation till vardagskonsumtion.

Allt fler butiker vill knyta oss till sig - och aktivera
0ss - genom olika medlemsférmaner, poangsystem,
rabattkuponger (med kort giltighet), osv.

Klubb Konsument vill pa ett liknande satt knyta
betraktaren till sig genom saval engagerande som
interaktiva konstverk.

Pa ett lekfullt vis lyfter utstallningen olika sidor av
konsumtion och shopping och aktiverar besdkaren till
att reflektera kring sitt eget handlande.

Med mera, med mera.

Klubb Konsument visas i en s.k. pop-up-butik med en
grafisk form av konstnaren Mattias Akeson.

_____d
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UNLIMITED (pagaende).

[ Alevtina Kakhidze arbetar med teckningar, textila objekt och ]

text. I sina arbeten granskar hon konsumtionsvaror ur ett

kritiskt perspektiv samtidigt som hon inte blundar for begarets

mekanismer. Nar konstnaren for férsta gangen besokte

Vasteuropa slogs hon av alla konsumtionsvaror som inte tycktes

fylla nagon funktion, men ocksa av alla exklusiva markesvaror,

accessoarer och designmobler. Kakhidze sag hur de presentera-

des i varuhusens och butikernas montrar och skyltfénster, och

hon fascinerades av manniskors begar efter dem. Hon borjade

teckna av dem pa plats. Bade varan och dess pris. Varje

teckning fardigstalls pa ett par minuter. Teckningen blir ocksa

nagot vackert och begarligt i sig. ”Unlimited” &r i grunden en

performance dar konstndren under atta timmar, en arbetsdag,

non-stop kopierar teckningar i en kopiator. I Klubb Konsument
visas Alevtina Kakhidzes teckningar pa detta uppkopierade satt;
stora hdgar med teckningar i A-standardformat. Konstverket
"Unlimited” ar pa samma gang en lek bade med det unika och
med det massproducerade. Det unika ar inte bara de lyxvaror
som tecknats av, utan aven konstndrens originalteckning. Som
besokare av utstadllningen kan man lockas — kdnna ett begar —
av att vilja ta en kopia med sig. Det far man inte. Hégarna av
kopior ar ett uttryck fér det massproducerade, och ett uttryck
for hur detta paverkar vardet pa varje enskild kopia — men
ocksa hur det paverkar vardet pa originalteckningen.
Men hurmanga kopior som dn gors kommer vardet aldrig att
forsvinna.
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ATERKOP

Andreas Gedin har i flera tidigare verk intresserat sig for att
stora olika slutna system genom att tillféra nagot utifran, t ex
att smuggla in en bok i ett bibliotek. Blusen i konstverket
Aterkép ar inhandlad pa H&M tio ganger. Den har forst kopts
en gang. Sedan har blusen smugglats in nio ganger i H&M
butiker. Blusen har visats fram i kassan och ny betalning har
erlagts varje gang. Resultatet ar alltsa en enda blus och tio
olika kvitton. En butik ar ett system som ar fullt av stoldskydd,
men det finns inget skydd for denna motsats till stéld, detta
slags motsatta inverterad piratverksamhet. Konstnarens
mandver ar inte bara ett uttryck for en omvand stéld. Genom
att “6verbetala” blusen dvergar den fran att vara en masspro-
ducerad blus, vilken som helst, till att bli ett unikt konstverk.
Verket visar hur pengaekonomin och den symboliska ekonomin
samarbetar. Blusen har vandrat fran ett ekonomiskt kapital, sitt
ursprungliga pris, till ett symboliskt kapital, som en del av ett
konstverk. Sedan atervéander den till pengaekonomin, laddad
med ett nytt, hogre ekonomiskt och symboliskt varde.
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BECAUSE YOU'RE WORTH IT

Annika Kupiainen intresserar sig for hur varlden ar
konstruerad och vad det innebar att vara manniska. I sina
arbeten vill hon rubba de férenklingar som hon upplever att
vart samhalle bygger pa. I Klubb Konsument deltar hon med
verket “Because you’re worth it”. Det ar en smyckesserie dar
prislappen ar sjalva hangsmycket. Den typ av prislappar som har
formen av en avlang kub, och som vi kanner igen fran smyckes-
och klockaffarer. Smycket kostar vad det star pa det. Smyckena
gors pa bestallning och det ar kunden sjalv som bestammer vad
det ska kosta. Verket satter pa sa vis fingret pa var uppfattning
av varde, pa symbolvarde och reellt varde. I Klubb Konsument
visas en serie fotografier av redan tillverkade smycken. Men
som ett av Klubb Konsuments alla medlemserbjudanden kan
man kopa ett smycke. Kupiainens verk ar bland annat inspirerat
av sociologen Zygmunt Baumans bok Vi vantrivs i det
postmoderna’. I en av bokens essder finner man analysen av
konsumtionssamhallets framlingar. Det &r vi och vi vantrivs.
Baumans vantrivsel stammar fran frihetshegreppet. Ju mer fri
man kanner sig, desto mindre vantrivsel. Men hur fria ar vi

egentligen? Kan vi nagonsin komma ifran de konsumtionsmons-

ter som ar en forutsattning for den tid och det samhalle som vi

lever i? Bauman har energiskt utforskat olika sidor av vart

samtida sociala och kulturella liv, som han karaktariserar

som "flytande". Relationer, identiteter, och institutioner befinner

sig i en standig férvandling. Det skapas hela tiden nya méjlighe-

ter, men ocksa nya faror. Konsumtion ar i sig nagot flyktigt,

menar Bauman, och vara dagars konsumtionssamhalle

ar ett tillstand av evig otillfredsstallelse, dar den ena frestande

nyheten jagar den andra i halshrytande fart. Konsumtionssam-

hallets kultur ar en "nukultur". Podangen med Bauman ar att han
envist trycker pa nagot som vi innerst inne ar medvetna om,
men inte vill eller vagar erkanna: att vi langtifran ar sa fria
som vi inbillar oss...
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EPILOGER

Johan Tiréns konst bottnar i ett starkt intresse for
samhallsfragor. Flera av hans tidigare verk har realiserats
utanfor konstinstitutionens ramar. I flera projekt har han ocksa
samarbetat med andra konstnarer. Beroende pa sammanhanget
arbetar han i olika media, teckningar, video, affischer och andra
trycksaker. “Epiloger: Cash Flow” dr en serie affischer.
Texterna bygger pa beskrivningar och visioner som olika
kommuner, kdpcenter och handelsplatser formulerat pa sina
hemsidor. Visionerna ligger i en nara framtid. Inte langt ifran
dar vi redan ar idag. Men konstndren har andrat texterna
tempus till datid. Tirén visar hur en liten spraklig férdandring kan
skapa en helt annan upplevelse. De optimistiska och positivt
laddade framtidsbilderna blir ndgot tomt och melankoliskt nar
de kopcentrum som vi vistas i till vardags ar forpassade till det
forgangna. Det forstarks av de grafiska bilderna. De ar
abstrakta monster, tomda pa sitt innehall, och som vi mer eller
mindre kanner igen fran konsumtionens och képcentrumens
infrastruktur. Verket blir en mjuk, inte alls aggressiv,
dekonstruktion av de forlagor som ligger till grund for
konstnarens affischer. Med sin enkla sprakliga mandver visar
Tirén hur ytliga och forgangliga dessa ideologiskt fargade
texter ar.
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""Det var det perfekta
utflyktsmalet for hela
o familjen.
Hér lag stora kedjebutiker
vagg i vagg med unika
boutiquer med allt fran
mode och sport till
heminredning och teknik.
] Restaurangtorget erbjod
en paus i handlandet.
Valmadjligheterna
var stora. Inomhusklimatet
var valkonditionerat.

Byggnaden praglades av
ljus och rymd.”
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VANITAS /TRANSITION

I Caroline Martenssons vackra men sorgliga fotografi
"Vanitas” ser vi en hog med dumpade begonior. Ett resultat av
overproduktion da forsaljningen inte gatt som vantat. For
Martensson handlar vanitasmotivet mindre om att paminna om
doden, an att peka pa forganglighetens centrala roll i samtida
konsumtionskultur.I sina arbeten intresserar sig Caroline
Martensson for méten mellan olika kanslo-tillstand. " Vanitas”
tar avstamp i en personlig erfarenhet. Caroline Martenssons
uppvaxt praglades namligen av familjens drivhusverksamhet
som succesivt 6vergick fran att producera nyttovaxter till att
producera dekorativa krukvaxter, som begonior. Begonian ar en
blomma som produceras i stora mangder i hdgt tempo, for att
sedan i enorm omfattning distribueras som billig hemdekora-
tion. Forutsattningarna ar en kombination av gédningsmedel,
vaxthusdrivning och [6pandebandeffektivitet. Denna industriella
och onaturliga metod att framdriva krukvaxter urholkar
oundvikligen de symboliska vardena som ligger till grund for
dess existens som konsumtionsvara, framst forestdllningar om
hemtrevnad, naturlighet och unik skonhet. Samtidigt som verket
kretsar kring fenomenet med masstillverkning av hemtrevnad,
inbjuder de symboliska aspekterna till reflektioner av mer
personligt slag. Caroline Martensson leker medvetet med
kanslor av nostalgi och sentimentalitet, gdrna med ett inslag av
mild ironi, for att fa oss att ifragasatta det valbekanta. Hon ror
sig garna i sina arbeten i spanningsfalten mellan det intima och
det franstétande, det mysiga och det skrammande. Genom allt
[6per vart forhallande till naturen, ett forhallande som praglas
av utnyttjande, chauvinism och sjalvbedrageri.

Aven konstverket " Transition” handlar om en 6verflodig eller
felaktig produktion. Verket bestar av en blomstertipp begonior.
Den dokumentation av verket som man kan se pa bilden bestar
av det faktiska svinnet fran tva producenter.
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LASOVNING

Mattias Akeson aterkommer, i sina arbeten, ideligen till
medelklassen och dess pa samma gang atravarda som
ifragasatta markorer. Han kretsar kring medelklassen som
grupp och de ting, de markorer, som vi efterstravar och atrar
och som pa ytan skapar en grupptillhorighet. Verken kommer sa
att gestalta en slags medelklassens estetisering. Inte sallan har
hemmet — och familjen — varit en utgangspunkt och ocksa den
scen dar verken utspelas. Akeson intresserar sig for hur vi har
kommit att bli som vi blir, de vi ar, och hur vi for detta vidare till
nasta generation.

I Klubb Konsument deltar Mattias Akeson med ljudinstallatio-
nen "“Lasovning”. Arne Jacobsens stol “Sjuan”, men har i
barnstorlek, har ett par hérlurar liggande pa sitsen.

Pa ljudsparet hors konstnarens son dva sitt lasande. Texten
utgors av de uppforstorade citat som ar vanligt forekommande i
reportagen vi finner i inredningsmagasin som Skona hem.
Texten ar ett uttryck for medelklassens samtida normer, nagot
som vi jamfor oss sjalva med och nagot vi kanske drommer om.
Nar konstnarens sexarige son laser texten som en del av sin
inlarningsprocess blir det till en bild av hur vi dverfor
forestallningar och varderingar till nasta generation.
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RESTPRODUKTER

Vad &r ett hal? Ar det ett tomrum, avsaknad av materia — eller
ar det tvartom? Detta ar en fraga som sysselsatter konstnaren
Kristina Matousch. For henne ar det inte sa enkelt som att ett
hal endast skulle vara ett tomrum. En vag till de olika hal som
genomlyser Kristina Matousch konstnarskap gar via masskon-
sumtionens lamningar i ett industriellt samhalle, ndgot som hon
otvetydigt ar intresserad av. Hon har t ex sagt: Jag tittar ner i
en tom kundkorg och ser hal. I Klubb Konsument deltar
Matousch med verket " Restprodukter”. Det ar en avgjutning i
metall av den dér lilla kartongbiten som tryckts ut och blir dver
nar en forpackning ska fa sitt hal for att kunna hangas upp pa
en metallstav pa butiksvaggen. Vi kanner alla igen den nar vi
ser den. Vi tanker kanske inte pa den da vart intresse — och
begar — ar riktat mot forpackningens innehall. Men nar vi ser
Matuosch’ sma metallbitar upphédngda i snygga rader pa vaggen
ar det latta att fyllas med ett begar efter dem. Konstnaren
intresserar sig ocksa for detta, vart begar. Det kan tyckas
markligt att vi suktar efter nagot som ursprungligen endast ar
en restprodukt. Men det ar nagot som Kristina Matousch, i flera
av sina arbeten, varit framgangsrik med att framkalla. Och hon
kretsar da inte sdllan till var relation till hal. Hal som synliggor,
hal som formger, hal som framtrader positivt, expressiva hal,
genomborrande, hal som monstrar, osv. Saker bestar helt enkelt
av hal och resten. Bade hal och begar brukar karaktariseras av
avsaknad; avsaknad av materia, avsaknad av begarsobjekt.

Men i vissa av Matousch’ verk ser man tydligt att det ar halen
som besitter konsistens, medan materialet runt omkring ar
mindre patagligt. Konst och konsumtion férenas i detta; hal och
begar.
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INTHISTOGETHER

Maria Anderssons arbeten kretsar ofta kring plats och
relationen mellan fysiska och sociala strukturer. Det finns ett
aterkommande intresse for hur rum skapas och hur rumslighet
organiseras, och hur detta blir uttryck av var samtid. Hon
arbetar ofta utifran ett givet sammanhang, dar hennes verk
vavs in i det hon undersoker. Vid flera tillfallen har konstnaren
arbetat pa detta satt med utstall-ningar hon bjudits in att delta
i. Ibland inkluderas verk av de dvriga deltagande konstnarer i
Maria Anderssons arbeten, som rumsliga, koreografiska
bestandsdelar, eller som annat konstnarligt material. Sa ar det
aven i Klubb Konsument. Hon utgar ifran utstallningens
pop-up-butik och de andra konstnarernas verk som befolkar
den. Men vad Maria Anderssons verk ““In This Together”
verkligen kretsar kring ar de kommersiella mejlkampanjer och
spam som nar oss via olika nyhetsbrev, och som kommit att bli
ett alltmer tydligt uttryck for den tid och det konsumtionssam-
halle som vi lever i. Genom ett gratis medlemskap i Klubb
Konsument far man exklusiv tillgang till kampanjen.

Vid anmalan av den egna mejladressen
(www.klubbkonsument.se) kommer automatiskt ett forsta mejl
som halsar valkommen och berattar att nasta mejl snart
kommer att félja. De konsumtionssymboler som anvands i
mejlkampanjen, och som man uppmuntras att spara pa, ar
symboler (bilder) fran de 6vriga konstnarernas verk i
utstallningen. Beroende pa vilken ikon som klickas i mejlet
kommer olika mejl automatiskt att skickas ut i nasta steg. Till
slut tar det stopp. "In This Together" har formen av en reklam-
kampanj som a ena sidan marknadsfor utstallningens innehall,
men samtidigt vander pa begreppen och kritiskt undersoker
systemet som den dr del av — en ordning som manga av oss pa
ett eller annat satt uppratthaller. ”In This Together” kommer pa
detta satt att synliggdra ett spel utan vinnare.
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