1. Beschrijf / schets het probleem

Beschrif je opdrachtgever, investeerder, belangenvereniging:
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Beschrijf je gebruiker / doelgroep:
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Beschrijf of schets het probleem / de behoeften voor zover je dit nu begrijpt (in je eigen woorden, probeer niet meer dan drie zinnen te gebruiken).
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2. De context: stakeholders
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Concurrenten

rBrainstorm daadwerkelijke en potentiele stakeholders voor dit probleem en teken er een mindmap van. Probeer op dit moment zoveel mogelijk stakeholders te bedenken, kwantiteit -
boven kwaliteit. Wanneer je er geen meer kunt bedenken, probeer een stakeholder dan in subgroepen te verdelen.
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3. De context: stakeholder analyse

(Stakeholder naam & korte beschrijving

) (Welke behoeftes hebben zij die je zeker weet?

) (Welke behoeftes vermoed je dat ze hebben? )
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4. De context: ontwikkelingen / trends (kansen & bedreigingen)
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Brainstorm ontwikkelingen en trends. Gebruik de onderstaande prompts om op ideeén te komen.
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5. Impact - wat zijn de mogelijke ongewenste consequenties?
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Pitch je project voor de ethische commissie en noteer alle mogelijke bezwaren:
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6. Design challenge.

Op basis van alles wat je op de vorige pagina's hebt bedacht, schriff je jouw design challenge. Formuleer meerdere design challenges, vanuit verschillende perspectieven, het
perspectief van de opdrachtgever, het perspectief van de gebruiker en jouw perspectief als ontwerper. Overleg met je afstudeerbegeleider wat het beste is.

Hoe kan <beschrijving oplossing> voor <opdrachtgever / gebruiker> helpen om / zorgen voor <doel te bereiken> zonder dat / waarbij <uitdaging voor jou als ontwerper>
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